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Resumen

La presente investigacion se sustentd en la necesidad de impulsar el desarrollo social del
canton Nobol mediante una adecuada promocion turistica, aprovechando los atractivos turisticos
locales existentes, haciendo énfasis en el turismo religioso, representado por el Santuario Nacional
de la Santa Narcisa de Jesus, no obstante, se identificaron deficiencias significativas en la
promocion y difusion de la oferta e infraestructura turistica. El objetivo principal consistié en
promover los atractivos turisticos locales existentes del cantén Nobol, perteneciente a la provincia
del Guayas, con la finalidad de incrementar la demanda y beneficiar de manera eficaz al desarrollo
social de la comunidad. La investigacion adopté un enfoque mixto, con un tipo de estudio
descriptivo y exploratorio. El analisis estuvo conformado por actores vinculados con la actividad
turistica del canton Nobol, con una muestra de 125 personas, extraidas mediante un muestreo
aleatorio simple, la recoleccion de informacion se realiz6 a través de entrevista, analisis
documental, investigacion por internet y observacion.

Los resultados obtenidos evidenciaron que, aunque poseia una significativa afluencia de
visitantes en fechas esporadicas, reflejo la necesidad de adoptar estrategias de promocién,
permitiendo la difusion de informacion turistica del canton, ademas, se identificd la falta de un
inventario turistico actualizado y una escasa presencia de medios digitales.

Se concluy6 que es fundamental implementar un inventario de atractivos turisticos y
adecuar la promocion digital, fomentando la participacion directa de la comunidad. La correcta
interpretacion de la identidad visual y la coherencia en la informacién transmitida al publico son
imprescindibles para el desarrollo turistico del cantdn.

Palabras claves: Desarrollo social, atractivos turisticos, turismo religioso, promocion y

difusion.
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Abstract

This research was based on the need to boost the social development of the Nobol canton
through adequate tourism promotion, taking advantage of existing local tourist attractions, with an
emphasis on religious tourism, represented by the National Shrine of Santa Narcisa de Jesus.
However, significant deficiencies were identified in the promotion and dissemination of tourism
offerings and infrastructure. The main objective was to promote the existing local tourist
attractions of the Nobol canton, part of the Guayas province, with the goal of increasing demand
and effectively benefiting the community's social development. The research adopted a mixed
approach, with descriptive and exploratory studies. The analysis involved stakeholders linked to
tourism in the Nobol canton, with a sample of 125 people drawn through simple random sampling.
Data collection was conducted through interviews, documentary analysis, online research, and
observation. The results showed that, although there was a significant influx of visitors at sporadic
times, this reflected the need to adopt promotional strategies, allowing for the dissemination of
tourist information about the canton. Furthermore, a lack of an updated tourist inventory and a
limited presence of digital media were identified.

It was concluded that it is essential to implement an inventory of tourist attractions and
adapt digital promotion, encouraging direct community participation. The correct interpretation of
the visual identity and consistency in the information conveyed to the public are essential for the
canton's tourism development.

Keywords: Social development, tourist attractions, religious tourism, promotion and

diffusion.
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Introduccion

El cantén Nobol, ubicado en la provincia del Guayas, Ecuador, es conocido por ser el lugar
de origen de Santa Narcisa de Jesus, una Santa Ecuatoriana muy venerada en el pais y en otras
partes del mundo. Por otro lado, el propoésito de este estudio es analizar la funcidn de la promocion
de los atractivos turisticos locales en el desarrollo social y economico de la comunidad, el canton
posee un considerable potencial turistico, especialmente sus atractivos religiosos.

Para alcanzar los objetivos ejecutados, se disefid una investigacion que adquiere la
metodologia mixta, integrando los enfoques cualitativos y cuantitativos. Se realizé una entrevista
a la representante del turismo en el GAD cantonal, ademas de una revision documental de la oferta
turistica actual, lo cual permitio realizar un analisis exhaustivo. Este enfoque proporcioné la
obtencion de un estudio mas complejo sobre la situacion del turismo en Nobol y las estrategias de
promocion utilizadas.

Los resultados alcanzados demuestran que, a pesar de sus atractivos turisticos principales,
como el Santuario Nacional Narcisa de Jesis y La Hacienda San José, la promocion y difusion de
estos recursos son escasos. Se confirmo, ademas, la falta de estrategias de promocion adecuadas
para promover el turismo.

Se destaca la relevancia de los resultados, indicando la necesidad de utilizar plataformas
digitales para aumentar la visibilidad de los atractivos turisticos del canton. Evidenciando la
importancia de elaborar un plan de promocion turistica donde se incluya la participacion activa de
la comunidad mediante la implementacion de estrategias de promocién digital, con la finalidad de

fomentar el desarrollo social y econdmico del canton.
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I.  Titulo de proyecto

Promocidn y difusion turistica en el desarrollo social del canton Nobol, provincia del Guayas.
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Il.  El problema de investigacion
a. Definicién del problema

El turismo no solo tiene un impacto economico significativo, sino que también puede
influir en la cultura, mejorar la infraestructura, crear empleos y ayudar en la imagen de diversos
paises a nivel nacional e internacional.

El canton Nobol, conocido por ser uno de los sitios turisticos religiosos mas conocidos de
la provincia del Guayas, considerado como tierra de fe para muchos creyentes de la iglesia catolica,
en ella se albergan los restos de la primera Santa Montubia del Ecuador, al canton acuden miles
de feligreses, devotos y turistas, motivados por la fe, donde a su vez pueden disfrutar de actividades
que complementan la experiencia de los turistas, tales como: viajes en canoa a través del rio Daule
y observacion de especies, fomentando el contacto directo con la naturaleza. Ademas, se puede
deleitar el paladar con la rica gastronomia, tal como el maduro con cuajada, el seco de pato, entre
otros platos tipicos (Infocentro Nobol, 2019).

Segun Barzola (2019) menciona que el cantén Nobol requiere de una difusion publicitaria
que adecue el uso de redes sociales, puesto que, la plataforma online tiende a potencializar la oferta
turistica del pais al cantén. EI GAD de Nobol ha implementado una identidad grafica marca-lugar
para su promocion turistica, pero presenta limitaciones de identidad grafica que evidencian la
importancia de las redes sociales, el uso de plataformas como Facebook, Instagram y TikTok
poseen un gran potencial en la actividad publicitaria en la actualidad.

El canton posee un gran potencial turistico, sin embargo, no son del todo aprovechado,
algunos atractivos turisticos siguen siendo desconocidos para ciertos visitantes, debido a la falta
de estrategias de promocion y difusion, en base a esto, el objetivo principal es promover los

atractivos turisticos locales del cantén, para aumentar la afluencia de turistas con el fin de dar a
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conocer y aprovechar su verdadero potencial turistico, ademas generar ingresos a las comunidades
locales.
b. Formulacion del problema
¢Como se puede promover de manera efectiva los atractivos turisticos locales del cantén
Nobol para aumentar la afluencia de turistas?
C. Preguntas derivadas
e ;Con que atractivos turisticos cuenta el canton Nobol?
e ;Cual es la situacion actual de la promocion turistica del canton Nobol?
e /;Qué alternativas se pueden promover para la promocién turistica del cantdn
Nobol?
d. Delimitacion del problema
Contenido: Promocién y difusion turistica
Espacio: Nobol, Guayas

Tiempo: 2024-2025
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I11.  Objetivos
a. Objetivo General
Promover los atractivos turisticos locales existentes del canton Nobol para el aumento de
la afluencia de turistas y el desarrollo social.
b. Objetivos Especificos
e Identificar los atractivos turisticos que caracterizan al cantén Nobol
e Analizar la situacion actual de la promocién del turismo del cantén Nobol

e Disefiar una propuesta de promocion de los atractivos turisticos del cantén Nobol

17



IV.  Justificacion

La presente investigacion tiene como propdsito profundizar el conocimiento sobre la
interrelacion entre la promocion y difusion turistica, y su impacto en el desarrollo socioeconémico
local. Se estima que este estudio generara una mayor visibilidad, permitiendo que la afluencia de
turistas se beneficie del gran potencial turistico religioso y cultural. Se espera identificar las
estrategias de promocion, convencionales y digitales que resulten mas eficaces para incrementar
los ingresos y el turismo en destinos similares a Nobol, contribuyendo a la elaboracion de modelos
tedricos aplicables a la gestion turistica.

La investigacion aportara un diagnéstico y una propuesta que impulsard el desarrollo
socioecondémico del canton. Se espera que el incremento en la afluencia turistica y la mejora de
los ingresos adicionales estimulen el emprendimiento local, creando nuevas oportunidades de
empleo en el sector turistico y la mejora de infraestructura turistica del canton, con el propoésito de
beneficiar a la comunidad y a las organizaciones locales, ademas, ayudara a identificar las
deficiencias existentes en la promocidn, este estudio permitira proponer soluciones efectivas que
beneficiardn a la imagen del canton Nobol como destino turistico e influird a una mayor
competitividad en el mercado turistico nacional e internacional.

El estudio implementara una metodologia con enfoque mixto, integrando la investigacién
descriptiva y exploratoria con técnicas cualitativas y cuantitativas, permitiendo investigar y
estudiar fenémenos complejos en el ambito turistico y desarrollo social. EI enfoque mixto
permitira el desarrollo de un modelo metodoldgico replicable para futuras investigaciones, ademas,
se implantara una base de datos empiricos, destacando su potencial para inspirar nuevas lineas de

investigaciones en el sector turistico.
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V.  Marco tedrico
a. Antecedentes

De acuerdo a Barzola (2019) en su trabajo de titulacion “Implementacion de una estrategia
publicitaria online dirigida a turistas locales y nacionales como principal fuente de promocion
turistica del canton Nobol, basados en sus principales atractivos culturales, ancestrales y
religiosos”, la investigacion tuvo como objetivo identificar las alternativas publicitarias para la
difusion turistica del canton, para el cumplimiento de este objetivo, la metodologia se enfoco en
métodos empiricos y tedricos. Las conclusiones determinaron las técnicas y los medios de accion
mas eficientes para desarrollar el turismo en Nobol, reforzo el papel principal de las plataformas
digitales, tanto para la programacion de contenidos turisticos como para la renovacion de la ciudad,
a su vez, se destaco la importancia que presentan los atractivos culturales y religiosos del canton.
Por lo cual, este estudio tiene correlacion con la presente investigacion en la elaboracién de un
plan de marketing para promocionar el turismo en Nobol, permitiendo restaurar el uso de las
plataformas digitales y renovar la imagen del canton.

Por otra parte, Pldas (2023) en su estudio “Plan de promocion turistica para el canton
Nobol, provincia del Guayas” teniendo como objetivo la creacion de un plan de promocion
turistica para el canton, la guia metodoldgica se centra en los enfoques inductivo-deductivo y
procedimientos matematicos, mediante las técnicas de recoleccion de datos se determind que el
canton no cuenta con un plan de promocién turistica, ademas de escasez en plataformas digitales.
Concluyendo con la necesidad de disefiar un plan de promocion turistica para Nobol, resaltando la
importancia de la publicidad digital para informar y atraer a los turistas. El estudio esta vinculado
con el tema a desarrollar, porque ambos tratan sobre disefiar un plan de promocion turistica para

poder captar la atencion de los turistas e impulsar el crecimiento econémico.
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Sin embargo, Chiguano (2024) con su proyecto de titulacion “Productos y atractivos
turisticos del canton Latacunga, Parroquia La Matriz” teniendo como proposito sugerir estrategias
de promocion y difusion a través de un inventario, utilizando un enfoque metodoldgico cualitativo
y cuantitativo mediante técnicas como entrevistas y herramientas de la matriz FODA, MEFI,
MEFE Y FODA CRUZADO, revelando como resultados que el inventario turistico es un
instrumento esencial para la promocién del turismo. Se concluy6 que para optimizar la promocion
turistica de la parroquia se debe mantener actualizada la informacion turistica e implementar la
matrices FODA y MEFI Y MEFE. La correlacion se basa en la elaboracion de un inventario
turistico con informacion actualizada y la relevancia de implementar estrategias de promocion.

Por consiguiente, Paz (2022), realizo el trabajo de titulacion “Disefio de estrategias de
promocion y difusion de los atractivos turisticos de naturaleza frente a la declaratoria de pueblo
magico del canton Rumifiahui” cuyo objetivo es disefiar un plan de promocion y difusion para los
atractivos naturales del canton mediante las redes sociales con la finalidad de mejorar la
competitividad en el mercado turistico de la provincia de Pichincha, aplicando una metodologia
con enfoque cualitativo y cuantitativo ademas de una investigacion exploratoria, descriptiva y de
campo. Se determind la importancia del uso de redes sociales y estrategias de promocion y difusion
turistica, con el objetivo de incrementar la visibilidad de los atractivos. Esta vinculado con el tema
a desarrollar, ya que enfatizan la importancia de elaborar un plan de promocion para maximizar el
crecimiento social y econémico de la localidad.

De tal manera, Japa y Mayta (2021) con su proyecto de titulacion “El uso de las redes
sociales en la promocion turistica del circuito Alto Shilcayo” tiene como objetivo analizar el uso
de las redes sociales por parte de las agencias de viajes para promocionar el circuito turistico de

Alto Shilcayo, mediante una metodologia con enfoque cualitativo no experimental, mostrando asi
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los resultados evidenciando que actualmente no se promueve con la misma intensidad que otros
recursos turisticos, Se logro restar la relevancia del uso de redes sociales promocionando las rutas
turisticas de Alto Shilcayo para poder obtener una audiencia mas amplia y diversificar los
contenidos para captar diferentes segmentos de mercado. Por lo tanto, este estudio esta vinculado
mediante el uso de redes sociales para fomentar el turismo del canton, esto ayudaria a incrementar
el nimero de visitantes, mejorar la economia y la comunidad local.

En cambio, Zapata (2024) con su trabajo “Estrategias de promocion turistica para fomentar
el turismo cultural del distrito de la Huaca, Paita-2022” la investigacion tuvo como objetivo
plantear estrategias de promocion turistica para fortalecer el turismo cultural en el distrito de la
Huaca, cuya metodologia se centrd en un enfoque mixto, mediante un muestreo probabilistico
aleatorio simple determinaron una muestra de 371 individuos. Se comprob6 una ausencia de
medios publicitarios y estrategias de promocion afectando el posicionamiento del turismo local. A
través de esta investigacion, se destaca la ejecucion de un plan estratégico a corto plazo para
mejorar la publicidad y organizar eventos puede fortalecer el turismo y el desarrollo cultural de
Nobol.

De acuerdo a Terrones (2022) realiz6 el proyecto de titulacion “La promocion turistica del
distrito de Jepelacio, provincia de Moyobamba, cantéon San Martin” teniendo como objetivo
analizar la promocion turistica del distrito de Jepelacio, empleando una metodologia con enfoque
cualitativo, disefio no experimental transversal y método descriptivo, realizando encuestas y
entrevistas para recopilar datos demostrando que la publicidad y promocidn de ventas son bajas y
las relaciones publicas tengan una calificacién promedio. Este estudio sugiere que el canton Nobol
debe establecer estrategias mas fuertes y diversificadas de promocion turistica para mejorar su

atractividad y competitividad dentro del mercado turistico.
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Finalmente, Salas y Hidalgo (2022) realizaron el proyecto de titulacion “Propuesta de
promocion de atractivos turisticos presentes en el canton Esparza, periodo 2020-2021” obteniendo
como objetivo disefiar una propuesta de promocion de atractivos naturales, culturales e histéricos
que potencialicen al canton como destino turistico con la colaboracion del municipio, aplicando
una metodologia con enfoque cualitativo para la recoleccion de datos respectiva. Se llegd a
concluir que hay una escasez de turismo, ademas realizaron un mapa turistico con 13 atractivos
que fueron previamente seleccionados y por ultimo se cre6 una marca con el objetivo de fortalecer
la identidad turistica. Esta investigacion tiene correlacion ya que trata de mejorar la infraestructura
y fortalecer la identidad del canton con la finalidad de atraer mas turistas.

b. Bases tedricas
Promocion turistica

La promocion turistica es un elemento esencial en la comunicacion de marketing, se enfoca
en transmitir informacion sobre la oferta turistica a los visitantes y satisfacer sus necesidades. Se
destacan métodos de promocion tradicionales y no tradicionales (Salas y Hidalgo, 2022).

Asimismo, se menciona que la promocidn turistica es un conjunto de acciones orientadas
a difundir mensajes que resalten los recursos y atractivos turisticos a través de la publicidad digital
y tradicional, con el propdsito de aumentar los beneficios y fortalecer la relacion con turistas para
poder incrementar la frecuencia de actividades turisticas (Zapata, 2024).

Por ultimo, se define que la promocidn turistica se basa en los elementos que involucran la
difusion de informacidn turistica a través de una variedad de medios, tanto convencionales como
innovadores, con el objetivo de aumentar la participacion e interés de los turistas (Zapata, 2024).

Referente a estas definiciones, la promocion turistica es una herramienta estratégica para

fomentar el turismo con el fin de atraer visitantes y turistas para demostrar las caracteristicas y
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cualidades que posee el destino, ademas de incorporar publicaciones en pancartas, posters, folletos,
entre otros.
Publicidad

La publicidad apela a las emociones, afectos y emotividad de las personas, influyendo en
la toma de decisiones de compra, la publicidad utiliza imagenes atractivas, contenido positivo,
satisfaccion y felicidad para asociarlos con el producto o servicio que se comercializa, con el fin
de influir en el comportamiento de los consumidores a la hora de realizar una compra (Pedreschi
y Nieto, 2020).

También se menciona que la publicidad es una forma pagada de comunicacion no personal
gue busca promocionar ideas, productos o servicios de un patrocinador identificado, implica
adquirir espacio en diversos medios de promocion como un producto, servicio o0 marca, para poder
obtener la atencion del publico y motivarlos a realizar una compra (Pedreschi y Nieto, 2020).

Asimismo, la publicidad se determina como una comunicacion impersonal para informar,
persuadir o recordar a grupos objetivos sobre un producto o servicio (Pedreschi y Nieto, 2020).

En base a estas definiciones, la publicidad es promocionar un producto o servicio con la
intencion de llamar la atencion e interés del pablico objetivo, esto beneficia a la marca y mejora la
percepcion, puede ser mediante redes sociales, medios impresos, vallas publicitarias, etc.
Propaganda

La propaganda se define como el uso intencional y planificado de simbolos para influir en
opiniones, ideas, valores y comportamientos de la poblacion, es decir, opera dentro de una
estructura especifica que permite comprender sus aspectos psicolégicos y culturales (Murillo,

2020).
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A continuacion, el autor Martinez (2024), menciona que la propaganda se define como el
conjunto de estrategias y métodos utilizados para difundir un mensaje y atraer seguidores para una
causa especifica, mediante la utilizacion de diversos medios y técnicas de comunicacion

No obstante, Peiré (2020), destaca que la propaganda consiste en el empleo de diversas
estrategias y métodos para difundir un mensaje y captar el interés de personas que puedan apoyar
una causa o ideologia con el fin de atraer y convencer a nuevos seguidores.

Referente a estos conceptos, la propaganda interviene en el pensamiento y comportamiento
de las personas, es el uso de estrategias y medios de comunicacion con la funcion de transmitir un
mensaje atractivo que logre captar a los consumidores.

Publicidad digital

Menciona Tauro (2023) que la publicidad digital abarca estrategias de marketing
destinadas a entornos en linea como sitios web, redes sociales y motores de bdsqueda, en una
variedad de formatos como imagen, texto, audio y videos, teniendo diversos objetivos comerciales
como crear conciencia de la marca e interactuar con el cliente para poder lanzar nuevos productos.

Por otro lado, la publicidad digital se refiere al proceso de difusion de contenido
promocional a través de diversas plataformas en linea, incluyendo redes sociales y sitios web
(Icaza et al., 2022).

Ademas, se menciona que la publicidad digital se define como un enfoque de marketing
estratégico que se enfoca en la creacion y distribucion de contenido valioso, relevante y consistente
para captar y retener una audiencia especifica (Icaza et al., 2022).

En base a las definiciones, la publicidad digital es importante ya que ayuda a distribuir y

promover productos por medio de canales digitales, para obtener un gran segmento de mercado

24



que esté interesado en los productos o servicios a ofrecer, ademas permite conectar con el pablico
objetivo.
Estrategias de investigacion publicitaria

La investigacion publicitaria es una herramienta estratégica que permite a las empresas
definir la orientacion de sus esfuerzos comerciales, esta se basa en tres pilares claves: el estudio
de factores socioecondmicos, la evolucion de la eficiencia de los mensajes publicitarios y el
examen de medios de comunicacion, permitiendo a empresas tomar decisiones y optimizar sus
estrategias publicitarias (Salas, 2019).

También se resalta que las estrategias de publicidad son un conjunto de acciones
planificadas que se implementan para alcanzar metas especificas en el marketing (Armijos y
Campos, 2020).

Asimismo, se destaca que las estrategias de publicidad desempefian un papel primordial en
la promocidn de producto, tiene como objetivo informar, persuadir y recordar a los clientes sobre
la existencia y beneficios del producto (Cuakera, 2021).

Con estos conceptos, determinamos que las estrategias de investigacion publicitaria son
herramientas utilizadas para las campafas publicitarias permitiendo evaluar, optimizar e identificar
los mensajes, las estrategias publicitarias y canales méas adecuados para poder llegar al publico
objetivo.

Mix de la comunicacion

El mix comunicacional se basa en la combinacién estratégica de cinco herramientas
esenciales como: publicidad, relaciones publicas, ventas personales, promocion y marketing
directo, ayudan a mantener una comunicacion mas efectiva con los clientes y establecer una buena

relaciéon (Coca y Solis, 2021).
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Por otro lado, se destaca la importancia del mix de comunicacién, su combinacién permite
a las empresas establecer una comunicacion efectiva, logrando el posicionamiento de los
productos, ademas de una segmentacion selectiva del mercado y manejo adecuado de la marca
(Cocay Solis, 2021).

Asimismo, definimos que el mix de la comunicacién contiene una mezcla de herramientas
que permite a las organizaciones informar y persuadir al mercado objetivo para que adquieran los
productos y servicio que ofrecen, son primordiales para que la empresa logre sus objetivos de
manera efectiva (Coca y Solis, 2021).

Se destaca que el mix de comunicacion es una combinacion de herramientas tales como:
venta personal, publicidad, relaciones pablicas, promocién y marketing directo, estas permiten
informar, persuadir y lograr los objetivos en el mercado, es importante integrarlas y coordinarlas
para lograr una comunicacion efectiva y alcanzar los objetivos.

Estrategias de promocion turistica

Las estrategias de promocion turistica son vitales para el desarrollo y crecimiento del
turismo en un destino, ademas de servir como guia estratégica para poder impulsar el progreso de
la actividad turistica (Lino, 2022).

Se menciona también que para desarrollar estrategias de promocion turistica efectivas y
sostenible se debe utilizar una combinacion de publicidad y promocion, la publicidad ayudara a
aumentar la visibilidad del producto ante los clientes y distribuidores, y la promocidn estimulara
las ventas (Lino, 2022).

Por altimo, definimos que las estrategias de promocidn turistica se enfocan en desarrollar
planes y tacticas para lograr una segmentacion exitosa del producto dentro del mercado turistico,

con el objetivo de mejorar el posicionamiento de los productos existentes o nuevos (Lino, 2022).
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En base a estas definiciones, las estrategias de promocion turistica son fundamentales para
promocionar un destino y se debe tener una correcta segmentacion de mercado, para lograr
fomentar la economia local se propone utilizar herramientas como: tripticos, afiches, redes
sociales, entre otros, ya que mejoraran la competitividad y visibilidad del lugar.

Participacion ciudadana

La participacion ciudadana es una organizacion que apoya a la sociedad civil promoviendo
la democracia y transparencia de los procesos gubernamentales, esta integrada por ciudadanos
comprometidos con la democracia y rendicion de cuentas (Mero y San Andrés, 2022).

A continuacion, se define que la participacion ciudadana implica la involucracion activa y
estructurada en las organizaciones sociales, donde interacttan para influir en la toma de decisiones
informadas, que podrian beneficiar a la comunidad (Mero y San Andrés, 2022).

También se menciona que la participacion ciudadana es valiosa por permitir expresar sus
necesidades y aspiraciones, individual o colectivamente a través de medios legitimos para influir
en las decisiones gubernamentales, y contribuir con la mejora de la gestion publica y bienestar
general (Trivifio, 2022).

La participacion ciudadana es importante porque permitira conocer las necesidades de los
habitantes, buscando la manera mas efectiva para involucrar a los habitantes de manera eficiente,
para obtener una mejor planificacion.

Relaciones publicas

Las relaciones publicas buscan construir y mantener una imagen positiva, mediante la

creacion de vinculos con la audiencia objetiva, a través de estrategias de comunicacion efectivas

que fomenten la confianza y la lealtad a largo plazo (Coca y Solis, 2021).
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También se menciona que las relaciones publicas implican una gestion estratégica de
interacciones entre una organizacion y diversos publicos, utilizando herramientas de comunicacién
digital a través de medios sociales y plataformas digitales que conectan a la empresa con su
audiencia (Maldonado, 2023).

Asimismo, se define que las relaciones publicas son una estrategia clave para gestionar la
percepcion de una empresa, fomentando actitudes positivas hacia su marca, productos y politicas
(Cocay Solis, 2021).

Lo fundamental de las relaciones publicas es que ayudan a identificar el interés del publico,
ademas se encargara de gestionar la relacion y la imagen del destino, desarrollando la confianza y
poder atraer mas turistas, también es importante utilizar herramientas como: prensa, redes sociales,
etc., con la finalidad de aumentar la visibilidad del lugar.

Identificacion de los atractivos turisticos

La identificacion de los atractivos turisticos se logra mediante un enfoque estructurado,
que implica la creacion de un inventario completo que capture los aspectos fisicos, bioldgicos y
culturales, esto se realiza mediante el uso de fichas de recoleccion de informacion turistica,
disefiadas para resaltar las caracteristicas de cada territorio (Lino, 2022).

Se sostiene que la identificacion de atractivos turisticos se fundamenta en la diversidad
paisajistica de un destino, la combinacién de elementos naturales y culturales es la identidad del
lugar, considerando que el paisaje es un factor para atraer turistas (Lino, 2022).

Por ultimo, se menciona que la identificacion de atractivos turisticos implica realizar
exploraciones y recorridos dentro del destino, con el objetivo de recopilar informacion primaria y

precisa para elaborar un inventario detallado de los atractivos (Lino, 2022).
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Es importante elaborar un inventario turistico ya que permitira identificar y catalogar los
atractivos turisticos que posee el lugar, gracias a esto, se puede promocionar el destino, crear
productos que destaquen y sean llamativos para turista, mejorar la infraestructura con la finalidad
de aumentar los ingresos econémicos, el inventario debe tener contenido real y actualizado.
Desarrollo Social

El Desarrollo social es un proceso integral que busca mejorar la calidad de vida de la
poblacién, mediante el crecimiento econdémico y politico, logrando mejoras en areas claves como:
salud, educacion, nutricion y seguridad social, reduciendo la pobreza y la desigualdad (Galindo,
2021).

Se menciona que el desarrollo social es un enfoque integral que combina crecimiento
econdmico, bienestar social, proteccién ambiental y consolidacion democrética, requiriendo la
construccién de instituciones democraticas con respecto a los derechos humanos, asi como
oportunidades econdmicas justas y equitativas (Galindo, 2021).

No obstante, se considera que el desarrollo social se integra al desarrollo econdémico activo
para mejorar el bienestar de las personas, lo que a su vez conduce a mejores condiciones de vida
y a la reduccion de pobreza y desigualdad (Posligua, 2023).

El desarrollo social ayuda a mejorar el bienestar y la calidad de vida de las personas en
diversos ambitos como salud, alimentos, vivienda, entre otros, promueve la educaciény el empleo,
reduce la pobreza y desigualdad e impulsa la participacién ciudadana.

Desarrollo Sostenible.

El desarrollo sostenible implica una interconexion entre el sistema natural y el desarrollo,

generando la satisfaccion de necesidades sociales, econdmicas y ambientales, mediante la gestion

responsable de los recursos y la innovacion cientifica y metodolégica (Posligua, 2023).

29



Por consiguiente, se resalta que el desarrollo sostenible requiere de un enfoque que revalora
el territorio como un elemento clave para el desarrollo, fomentando el sentido de pertenecia e
identidad, involucrando a las autoridades locales para la implementacion de planes de gestion junto
a la colaboracion de la poblacion con el fin de promover la participacion activa (Posligua, 2023).

De acuerdo al concepto de la ONU, el desarrollo sostenible se define como un proceso que
busca satisfacer las necesidades actuales sin poner en riesgo el bienestar de las generaciones futuras
(Reyes et al., 2023).

El desarrollo sostenible es primordial porque se enfoca en favorecer al desarrollo
econdmico y social, asi como mejorar la calidad de vida de la poblacién y ambiental, protegiendo,
preservando y conservacion de los recursos naturales, esto con la oportunidad de satisfacer las
necesidades sin dejar de lado las necesidades de las generaciones futuras.

C. Marco Conceptual
Turismo

Mediante un concepto de la OMT, define que el turismo se basa en actividades realizadas
por individuos que viajan y se alojan en lugares diferentes a su residencia actual pro un periodo
inferior a un afio (Santiago, 2019).

Posteriormente, también se define al turismo como desplazamientos temporales y de corta
duracion de personas a lugares distintos a su residencia y trabajo habitual, asi como las
experiencias y actividades desarrolladas durante su estancia en estos destinos (Santiago, 2019).

También, se menciona que el turismo es el deslizamiento temporal de personas a lugares
distintos de su residencia, con periodos menores a un afio, incluyendo actividades que vayan a

realizar (Santiago, 2019).
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El turismo es fundamental ya que es una actividad recreativa, donde puedes viajar y
disfrutar de los diversos lugares del mundo, ayuda a preservar las culturas, tradiciones e incluso
idiomas, ademas aporta en el desarrollo econémico, social y ambiental.

Turismo cultural

El turismo cultural se refiere a aquellos viajes que buscan descubrir y apreciar la riqueza
cultural de un destino, comprendiendo sus valores, tradiciones, patrimonio material y espiritual,
definiendo la identidad de una sociedad o comunidad (Pldas,2023).

De acuerdo a Ferndndez y Sarmiento (2019) indica que el turismo cultural son las
experiencias y encuentros que permiten a los visitantes descubrir y apreciar la riqueza cultural de
un destino, mediante la exploracién de sitios historicos, religiosos y tradicionales que contienen
un valor significativo para la comunidad local.

Segun, Dzul et al. (2020), indican que el turismo cultural atrae viajeros que buscan
experiencias unicas y sostenibles con el objetivo de preservar y valorar el patrimonio cultural de
los destinos visitados.

El turismo cultural es primordial porque ayuda a promover la preservacion del patrimonio
e identidad cultural, impulsa el desarrollo econdémico, generando ingresos para las comunidades,
esto permite a los turistas a conocer y disfrutar desde una vision diferente.

Turismo religioso

El turismo religioso se enfoca en explorar y comprender las creencias y conocimiento que

forman parte del patrimonio de la comunidad local, a través de diversas actividades turisticas que

permitan descubrir y valorar su riqueza cultural (Zapata, 2022).
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Otra definicion del turismo religioso se refiere a los viajes realizados por personas
motivadas por creencia o practicas religiosas, que participan en experiencias como peregrinacion,
celebraciones, rituales y eventos religiosos (Pluas, 2023).

Por otro lado, menciona Pluas (2023) citando a la OMT (2014), que el turismo religioso es
para concientizar la importancia de preservar el patrimonio cultural y contribuir a su conservacion
para las generaciones futuras.

El turismo religioso permite conectar con la fe, con el proposito de generar experiencias
espirituales, participar y conocer en las devociones, peregrinaciones y tradiciones de dicho lugar,
ademas de maximizar la economia.

Turismo gastronomico

El turismo gastronémico implica viajar con el objetivo de descubrir la diversidad culinaria
de una region, explorando los platillos tipicos, ingredientes locales y técnica de preparacion,
permitiendo experimentar nuevos sabores y creaciones culinarias (Pluas, 2023).

Por consiguiente, menciona Moreno (2020) citado por Silva (2023), que el turismo
religioso se centra en la experiencia culinaria y cultural que se obtiene al degustar alimentos
artesanales y tradicionales, revelando la riqueza de los sabores ancestrales.

Por ultimo, menciona Vivanco (2021), que el turismo gastronémico es una via privilegiada
para descubrir la esencia de un destino turistico, ya que revela la riqueza cultural y tradicional que
se esconde detras de los platillos.

El turismo gastronémico ademas de enriquecer el paladar del turista e interactuar con los
diversos platillos, la cultura y tradicion, contribuira con la generacién de ingresos para beneficios
de las comunidades locales, con el propésito de transmitir la preservacion de las recetas originales

a generaciones futuras, asegurando que las practicas culinarias no queden en el olvido.
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Promocion

La promocion es un conjunto de estrategias y acciones orientadas a visibilizar y
comercializar los productos y servicios de una empresa, con el objetivo de captar la atencion del
mercado y generar ventas (Inca, 2021).

A continuacion, Vega (2019), menciona gque la promocion es una estrategia de marketing
que busca educar, influir y retener a los consumidores sobre un producto especifico, resaltando las
ventajas y caracteristicas, con el objetivo de generar interés y lealtad hacia la oferta de la empresa.

Por otro lado, el Centro de estudios financieros (2021), define que la promocion es un
conjunto de tacticas especificas dentro de la estrategia de marketing, disefiadas para impulsar el
logro de objetivos predeterminados mediante incentivos y acciones estratégicas dirigidas hacia el
consumidor durante un periodo determinado.

Las definiciones planteadas permiten conocer la importancia de la promocion, tiene como
objetivo influir en el comportamiento y actitudes de los usuarios espectadores, en respuesta al
producto o servicio que ofrece. El propdsito de la promocion es darle un empuje al producto o
servicio, haciendo que destaque y deje una impresién duradera hacia el publico.

Difusion

La difusion es un elemento radical para el éxito comercial, ya que trata de comunicar
efectivamente lo que ofrece, los expertos en marketing la consideran como una herramienta
estratégica que requiere evaluacion constante para seleccionar los canales méas adecuados para la
oferta (Barcia, 2020).

La difusion segun Delgado (2013) citado por Barcia (2022), se define como proceso de
compartir informacidn, datos o noticias con el objetivo de hacer que el producto sea mas accesibles

y conocido por un gran numero de personas.
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Por otro lado, se menciona que la difusion implica la transmision efectiva de contenidos a
través de plataformas y canales adecuados con el propdsito de garantizar que los mensajes lleguen
de manera clara y efectiva a su destinatario.

Basado en estas definiciones, se considera a la difusion como un factor importante para
lograr llegar a una audiencia mas amplia y poder promocionar en diversos canales, garantizando
la reduccion de costos, generando un impacto positivo en los anunciantes y maximizar las visitas.
Estrategias

De acuerdo a Ansoff (1965) citado por Lino (2022), la estrategia se define como la
conexion logica entre las actividades internas y externas de una organizacion, implementando
estrategias de accion para poder alcanzar los objetivos futuros.

La estrategia se considera como la orientacion que guia al desarrollo futuro de la empresa,
estableciendo un objetivo claro a alcanzar en un plazo determinado, se debe proporcionar un marco
de referencia para la toma de decisiones y dirigir con éxito la empresa (Lino, 2022).

Segun Rodriguez (2006) citado por Lino (2022), la estrategia turistica efectiva debe alinear
la imagen del destino con las expectativas y percepciones del turista, considerando la realidad del
lugar en el momento de la visita.

Las estrategias son un plan de accién cuyo propdsito turisticamente es promover y
gestionar el turismo en el destino, al implementar estrategias bien disefiadas beneficiara al destino
y aumentara el flujo de turistas.

Atractivos turisticos

Indica Gurria (2012) citado por Lino (2022), que los atractivos turisticos se refieren a las

caracteristicas Unicas de un destino, captando la atencion de los turistas y motivar al

desplazamiento estacion, convirtiendo a ese lugar en un destino atractivo.
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Se define a un atractivo turistico como el conjunto de elementos tangibles e intangibles
que, al ser transformados en producto turistico, tiene la capacidad de influir en la toma de
decisiones de los visitantes con el propdsito de satisfacer sus necesidades (Malliquinha, 2022).

Por dltimo, Navarro (2017) citado por Malliquinga (2022), considera a los atractivos
turisticos ya sean naturales o culturales como la base primordial para el desarrollo de la industria
turistica, ya que requieren equipamiento e instalaciones que influyen en las decisiones de los
visitantes.

En base a las diversas definiciones, los atractivos turisticos son las caracteristicas que hacen
anico a un destino, captando la atencion del turista, por lo que es esencial invertir en la
conservacion y proteccion de los mismos.

Inventario de atractivos turisticos

El inventario de atractivos turisticos se refiere a un registro sistematico de lugares con
caracteristicas distintivas que ofrecen un potencial atractivo para los visitantes, despertando su
interés en explorar y experimentar lo mejor que posee cada destino (Lino, 2022).

A continuacién, Llanton (2013) citado por Lino (2022), define al inventario de atractivos
turisticos como una herramienta valiosa para la industria turistica, estas facilitan la identificacién
de cada atractivo para ser promovidos como experiencias turisticas unicas.

Por ultimo, Cerrd (2015) citado por Lino (2022), considera que la elaboracién de un
inventario de atractivos turisticos es primordial para el proceso de planificacion turistica,
implicando identificar y catalogar los recursos y sitios con potencial turistico, como base para el
desarrollo de un plan estratégico.

El inventario turistico es importante porque permite identificar y catalogar cada uno de los

atractivos que posee el destino, esto ayudara a evaluar el impacto del turismo que tiene en las
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comunidades, mejorara la promocién, los turistas tendrian conocimiento acerca de los atractivos y
con esto poder brindarles una buena experiencia turistica.
VI. Metodologia

La presente investigacion abarca un nivel descriptivo y exploratorio con enfoque mixto,
con el objetivo de promover los atractivos turisticos locales del canton Nobol, para aumentar la
afluencia de turistas y el desarrollo social, permitiendo no solo cuantificar aspectos relevantes de
la situacion actual, sino que también comprender las perceptivas y experiencias. Para la
recoleccion de informacion se utilizaran métodos de estadistica formal, estudio de caso y analisis
de contenido, para una mejor interpretacion se aplicard herramientas como: entrevista, analisis
documental, investigacion por internet y observacion.

a. Métodos
Estadistica formal

Segun Porras (2017) define a la estadistica formal como un conjunto de técnicas para
gestionar la adquisicion de analizar y presentar datos numéricos, el propdsito es especificar el
conjunto de datos obtenidos y emitir juicios o generalizar las caracteristicas de todas las
observaciones potenciales que se examinen.

La estadistica es primordial en la presente investigacion porque permite analizar y
presentar datos numéricos mediante estadistica descriptiva, facilitando la recoleccion e
interpretacion de datos, como la frecuencia de publicaciones, con la finalidad de determinar la
situacién actual de la promocion turistica del cantén.

Estudio de caso

Segun Simons (2009) citado por Salas (2021) se define al estudio de caso como una

investigacion a fondo, mediante diversas perspectivas de complejidad y singularidad de un
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proyecto, programa o sistema en un escenario “real”, basandose en una investigaciéon donde
incluye distintos métodos y guias.

El estudio de caso se basa en analizar de manera profunda una determinada situacion a
partir de las diversas técnicas de investigacion. Este metodo facilité una comprension profunda del
entorno turistico, permitiendo integrar diversas experiencias para el turista.

Analisis de contenido

De acuerdo con la definicion de Berelson (1952), menciona que el analisis de contenido
tiene una manera objetiva, sistematica y cuantitativa para poder analizar la comunicacion. En
cambio, para Krippendorff (1982), es un método de investigacion que tiene como fin producir
conclusiones validas y confiables. El andlisis de contenido se puede aplicar a diversos medios de
comunicacion, incluyendo television, radio, articulos de prensa, etc. (Hernandez et al., 2008).

Para la presente investigacion se llevé a cabo un analisis de contenido, mediante la
informacidn obtenida a través de la entrevista y las observaciones, identificando estrategias de
promocion y oportunidades de mejora, con el fin de dar a conocer el punto de vista de los habitantes
y las areas que requieren mejoras.

b. Técnicas/ Herramientas
Entrevista

Segun Hernandez et al, (2010) menciona que la entrevista se caracteriza como un encuentro
que permite al entrevistado y al entrevistador comunicarse e intercambiar informacion. Cuando la
ética y la complejidad dificultan la observacion de un problema de estudio, se emplean entrevistas
para obtener informacion detallada de un problema de estudio.

La entrevista realizada a la Lic. Kerly Rodriguez, encargada del departamento de turismo

del GAD cantonal de Nobol, nos permitié obtener informacidn cualitativa, sobre la situacion actual
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del turismo, los desafios actuales y los medios que utilizan para mejorar la promocion dentro
canton.
Analisis documental

Segun Hernandez et al, (2000) menciona que el analisis documental consiste en descubrir,
obtener y consultar la bibliografia, y otros materiales, basado en el conocimiento e informacion
recogida en cualquier realidad, de forma selectiva.

El analisis documental es una herramienta para recopilar informacion de fuentes primarias
(revistas, biografias, grabaciones, etc.) y fuentes secundarias (documentos, articulos, sitio web,
etc.) ambas ayudan a obtener un analisis méas profundo. Esta técnica ayudo a recopilar informacion
secundaria, de informes del turismo del GAD cantonal, sitio webs oficiales y redes sociales
oficiales de los principales atractivos turisticos, con la finalidad de identificar la oferta turistica
actual, la frecuencia y calidad de la difusion digital, y las limitaciones en la promocién.
Investigacion por internet

Segun Murguira (2024) indica que la investigacion en linea es un método de recopilacién
de informacion que se realiza a través de internet, las empresas obtienen una cantidad significativa
de datos gracias a este método de investigacion que es respaldado por una variedad de
herramientas.

La investigacion por internet se basa en buscar y recopilar informacion de manera mas
eficiente en los sitios webs y redes sociales oficiales del cantdn, esto ayudé a visualizar las ultimas
tendencias y publicaciones, también da la oportunidad de acceder a diferentes puntos de vista por
parte de los turistas.

Observacion
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La observacion es una técnica de recopilacion de datos, similar al analisis de contenido,
esta es una forma de observar el contenido de las comunidades (Hernandez et al., 2008).

La observacion permite obtener informacion directa y objetiva para después registrar dicha
informacidn, esto aporta a optimizacion de los problemas y sus causas. La presente investigacion
realizd una observacion no participante en los principales atractivos turisticos, esta técnica brindd
informacién cualitativa sobre el estado de la infraestructura, sefializacion, accesibilidad y la
afluencia de visitantes.

C. Poblacion

La poblacion es un conjunto de personas, situaciones o fendmenos, que tienen
caracteristicas similares entre ellos, siendo objeto para la investigacion (Hernandez et al., 2010).

Para la presente investigacion, el tamafio de la poblacién local del cantén Nobol es de
23,850 habitantes, sin embargo, es necesario realizar un muestreo aleatorio simple para determinar
el tamafio de muestra.

d. Muestra

Es un subconjunto o parte del universo o poblacién en que se llevard a cabo la
investigacion. Hay procedimientos para obtener la cantidad mediante férmulas. La muestra es una
parte representativa de la poblacion (Lépez, 2012).

Dado a la magnitud de la poblacion se considera utilizar la formula de poblacién infinita

para el calculo de la muestra:

Z& x p xq

n= £2

n = Muestra
Z = Nivel de confianza 95% (1,96)

e =error (0,07)
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p = probabilidad de éxito (0,8)
q = probabilidad de fracaso (0,2)

B 1,962 * 0,8 * 0,2
n= 0,072

3,84 % 0,16
~0,0049

06144
"= 0,0049

n =125

Recursos
Los recursos utilizados para la presente investigacion son los siguiente:
Recursos Humanos

e Docente Tutor

e Estudiante investigador

e Encargada del departamento de turismo del GAD de Nobol
Recursos materiales

e Computadora

e Impresora

e Esferos

e Carpeta

e Internet

e Transporte

e Dispositivo mavil
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RUBROS
Esferos
Internet
Laptop
Carpeta

Cuaderno

Léapiz
Borrador
Resma de papel
Tinta de impresora
Transporte

Alimentos

Elaboracién propia

VII.

Presupuesto

Tabla 1 Presupuesto

UNIDAD CANTIDAD VALORUNITARIO VALORTOTAL

Unidad

Meses

Unidad

Unidad

Unidad

Unidad

Unidad

Unidad

Unidad

Dias

Dias

2

12

TOTAL

L= - A < A A -~ A - A - S - - A -~ AR - A

0,75
20,00
799,00
0,75
1,25
0,50
0,35
3,50
46,35
7,00

4,50

1,50
240,00
799,00
0,75

1,25

$
$
$
$
$
$ 1,00
$ 0,35
$ 7,00
$ 92,7
$ 28,00
$ 18,00

$ 1.189,55
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VIIl.  Resultados y Discusion

Objetivo 1. Identificar los principales atractivos turisticos que caracterizan al canton
Nobol

El desarrollo turistico local es importante para el progreso sostenible, esta permite fomentar
la economia, fortalecer la identidad cultural y promover el patrimonio. La conservacion y
promocion de los atractivos turisticos es importante, ya que representan los recursos mas valiosos
de un destino, invertir en ellos no solo impulsa el crecimiento econémico, sino también enriquece
la oferta turistica.

Por ello, es importante elaborar un inventario de atractivos turisticos, puesto que, es una
herramienta que permite registrar, clasificar y analizar los recursos turisticos del canton, esto no
solo proporciona informacion valiosa y actualizada, sino que ademas ayuda a los visitantes a tener
conocimientos sobre cada uno de ellos con el objetivo de brindarles una experiencia Unica.

Es importante que el inventario tenga una constante actualizacion para poder garantizar
que los datos reflejen la realidad actual del atractivo, con el proposito de identificar nuevas
oportunidades para promocionar e implementar estrategias innovadoras, mejorando la calidad de
la oferta turistica, es decir, el inventario no solo organiza y sistematiza los atractivos que posee el

destino, también se convierte en una guia para impulsar el desarrollo sostenible del turismo local.
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1.1 Inventariar los principales atractivos turisticos del canton Nobol

Tabla 2 Ficha del Santuario Nacional Narcisa de JesUs

Atractivo Cultural

Categoria Nombre Tipo Subtipo

_ . Santuario Nacional ) o ;
Manifestacion Cultural i ] Arquitectura Historia/Vernacula
Narcisa de Jesus

Fuente. 1. Elaboracion propia

Descripcion

El Santuario Nacional Narcisa de Jesus, ubicado en el cantdn Nobol, provincia de Guayas, es un lugar de
gran significado religioso en Ecuador, en el Santuario se venera el cuerpo incorrupto de la Santa Narcisa
de Jesus, cuenta con una capacidad para albergar a 800 personas. Comunmente durante los fines de
semana, el Santuario recibe una gran afluencia de visitantes, tanto nacionales como internacionales, que
buscan rendir homenaje a la Santa Narcisa de Jesus.

El horario de atencidn es de lunes a viernes de 8:00 a 16:00, sabados de 8:00 a 17:00 y domingos de 7:00
a 17:00.

También se realizan misas, con horarios de 8:30 y 11:00 de lunes a viernes, sabado de 8:00, 11:00 y
16:00, y los domingos de 7:30 a 16:00, ofreciendo multiples horarios durante el dia.

Elaboracién propia
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Fuente: Turismo — Alcaldia Ciudadana de Nobol. (s. f.). https://nobol.gob.ec/turismo/

Tabla 3 Ficha de la Hacienda San José

Atractivo Cultural

Categoria Nombre Tipo Subtipo

Manifestacion Cultural Hacienda San José Arquitectura Infraestructura Cultural

4».
basy!
"
N e

Fuente. 2. Extraido desde el Google Maps

Descripcion

La Hacienda San José, situada a la entrada del pueblo, es un lugar emblemaético que vio nacer a la Santa

Narcisa de Jesus el 29 de octubre de 1832. Hoy en dia, este sitio se ha convertido en un importante destino

de peregrinacién donde numerosos fieles, tanto adultos como nifios se acercan para conocer mas sobre la

vida de la Santa Narcisa, acercandose con ella a través de una oracion, Ante su tierna imagen, los devotos

expresan con fervor sus mas profundos anhelos.

La Hacienda San José abre sus puertas directamente, de 07:00 a 18:00, para recibir tanto a creyentes y

fieles de la Santa Narcisa de Jesiis como a otros visitantes interesados.

Elaboracion propia

Fuente: Turismo — Alcaldia Ciudadana de Nobol. (s. f.). https://nobol.gob.ec/turismo/
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Tabla 4 Ficha del Parque Nacional Garza Roja

Atractivo Cultural

Categoria Nombre Tipo Subtipo
_ . Parque Cultural ) _
Manifestacion Cultural ] Arquitectura Infraestructura Recreativa
Garza Roja

Fuente. 3. Citio web Garza Roja

Descripcion

Ubicado en el kilometro 37 de la via Daule-Nobol, el Parque Cultural Garza Roja ofrece una experiencia
Unica y emocionante para visitantes de todas las edades. A solo 40 minutos de Guayaquil, este parque
tematico es facilmente accesible en transporte publico o privado.

Para aquellos que no cuentan con transporte publico, existen autobuses desde la terminal terrestre de
Guayaquil o Pascuales, una vez en Nobol pueden tomar una tricimoto hasta el atractivo.

El parque abre sus puertas todos los dias de 9:00 a 17:00, durante la semana ofrecen una tarifa
promocional de 3,50$ para todo publico, menos nifios de 3 afios, fines de semana y feriados la tarifa es
de 7,50% para adultos y 3,75$ para nifios, personas de tercera edad y discapacitados.

El ingreso al parque incluye acceso a museos tematicos, piscinas, hamacas, canchas y otras areas
recreativas, los fines de semana y feriados, los visitantes pueden disfrutar de eventos artisticos en vivo y

obras de teatro.

Elaboracion propia

Fuente: Turismo — Alcaldia Ciudadana de Nobol. (s. f.). https://nobol.gob.ec/turismo/
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Tabla 5 Ficha del Complejo Turistico San Luis

Atractivo Cultural

Categoria Nombre Tipo Subtipo
_ . Complejo Turistico ) ]
Manifestacion Cultural San Lui Arquitectura Infraestructura Recreativa
an Luis

Fuente. 4. Redes sociales del complejo San Luis

Descripcion

El complejo turistico San Luis ubicado en el kilémetro 37 de la via Daule, en el canton Nobol, ofrece una
experiencia tnicay relajante en medio del entorno natural, con horarios de apertura de 10:00 a 17:30, los
visitantes pueden disfrutar de una variedad de actividades y servicios, incluyendo una oferta
gastrondmica diversa, la tarifa de entrada es de 5$ para adultos y 3$ para nifios e incluye una bebida de
cortesia para cada persona, ofrece actividades y servicios como piscinas, parque infantil, canchas, entre

otras.

Elaboracion propia

Fuente: Turismo — Alcaldia Ciudadana de Nobol. (s. f.). https://nobol.gob.ec/turismo/
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Tabla 6 Ficha del Aniversario de la canonizacién de Narcisa de Jesus

Atractivo Cultural

Categoria Nombre Tipo Subtipo
Aniversario de la Fiestas Religiosas,
_ . o Acervo Cultural y o ]
Manifestacion Cultural Canonizacién de Ponul Tradiciones y creencia
) ] opular
Narcisa de JesUs populares

Fuente. 5.Elaboracion propia

Descripcion

Uno de los eventos mas significativos para la comunidad del canton Nobol y la Iglesia catolica del
Ecuador, es la celebracion de la canonizacion de Santa Narcisa de JesUs, que se conmemora con gran
solemnidad y devocion a través de misas, procesiones y actividades culturales, renovando el compromiso
con los valores cristianos que ella representaba. También el 8 de diciembre se celebra el aniversario del
fallecimiento de Narcisa de Jesus.

Elaboracién propia
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Tabla 7 Ficha de la Gastronomia principal de Nobol

Atractivo Cultural

Categoria Nombre Tipo Subtipo
_ . Acervo Cultural y ]
Manifestacion Cultural Maduro con queso Gastronomia
Popular

L AV

Fuente. 6. Elaboracion propia

Descripcion

El Maduro con queso es una delicia tradicional de Nobol, caracterizada por la combinacion perfecta de
ingredientes, estos deben estar en su punto, el maduro debe estar bien maduro y el queso recién cuajado,

y se puede encontrar numerosos establecimientos en la calle principal del canton.

Elaboracion propia
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Objetivo 2. Analizar la situacién actual de la promocion del turismo del cantén Nobol

El analisis de la situacion actual es una herramienta esencial para cualquier organizacion
que busque tomar decisiones estratégicas, al evaluar los factores internos y externos, obteniendo
una vision mas clara, permitiendo anticiparse a los cambios y responder de manera efectiva a las
oportunidades y amenazas del mercado. En el marketing, no solo ayuda a definir estrategias de
promocion, desarrollos de los productos, fijacion de precios, puesto que, también permite
identificar nuevas oportunidades de crecimiento y optimizacion de recursos.

La promocion turistica permite dar a conocer un lugar como un destino atractivo para los
viajeros. Su principal proposito va mas alla de atraer visitantes, se trata de generar un impacto
positivo, impulsando sectores como, alojamiento, alimentacion, transporte y comercio,
destaguemos que para una promocion efectiva es importante implementar estrategias de marketing
bien estructurado, utilizando herramientas digitales para una mejor difusién de informacion, de la
mano de una publicidad atractiva.

2.1 Analisis de la entrevista realizada a la encargada de turismo del canton Nobol

Para obtener informacidn y resultados del primer objetivo se realiz6 una entrevistaa la Lic.
Kerly Rodriguez encargada de turismo en el GAD del canton de Nobol, con quien se obtuvo la
siguiente informacion:

El turismo juega un papel primordial en el desarrollo socio econdémico y cultural del cantén,
convirtiéndose en una de las principales fuentes de ingresos. Este crecimiento esta vinculado a una
estrategia de diversificacién y promocion de actividades que incrementen la demanda turistica, los
eventos y espacios de esparcimiento permiten fortalecer la economia local, lo que se refleja en el

impacto positivo durante las temporadas altas (Rodriguez, 2024).
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Sin embargo, el cantdn enfrenta retos significativos para atraer a mas turista nacionales e
internacionales, entre estos desafios se encuentran los efectos de crisis en salud, seguridad y
economia, los cuales han afectado la afluencia turistica, a pesar de estas dificultades, el canton
Nobol ha mantenido su relevancia gracias a las festividades religiosas en honor a Santa Narcisa de
Jesus, patrona del cantdn, que se celebran en diciembre y atraen a miles de devotos y visitantes.
Ademas, los fines de semana, especialmente los domingos, el canton recibe un flujo constante de
turistas locales y nacionales que buscan disfrutar de su gastronomia, cultura y tranquilidad. La
accesibilidad del canton, con vias de primer orden y transporte publico regular, sumado a su
proximidad a la ciudad de Guayaquil, lo convierte en un destino econémico y accesible, sin
embargo, la limitada infraestructura turistica sigue siendo un obstaculo para posicionarse como un
destino internacional (Rodriguez, 2024).

Aporta diversificando su oferta turistica mas alld del ambito religioso, el canton ha
planteado una serie de proyectos contemplados en el POA Departamental, incluyen el
fortalecimiento de capacidades de los prestadores de servicios turisticos, programas de activacion
cultural, eventos gastrondmicos, implementacion de sefialética, mantenimiento de infraestructuras
y actividades promocionales, estas iniciativas buscan enriquecer la experiencia turistica y atraer a
un pablico mas amplio (Rodriguez, 2024).

En el ambito digital, el canton cuenta con la presencia en redes sociales con una pagina
oficial del GAD Municipal, aunque aun queda por explorar otras herramientas tecnoldgicas que
faciliten la difusién de informacion tales como: aplicaciones moviles gque faciliten la experiencia
de los visitantes, la comunidad juega un rol activo en este tipo de iniciativas, interactuando y

colaborando de manera significativa en la promocion turistica (Rodriguez, 2024).
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El mensaje que Nobol desea proyectar a nivel nacional e internacional esta relacionado en
su fortaleza como destino de turismo religioso, este enfoque sigue siendo el eje principal de su
estrategia, con esfuerzos constantes por afianzar y fortalecer este segmento, entre las estrategias
implementadas destacan las actividades de comunicacion, la organizacion de eventos y ferias
turisticas, donde se promueve la oferta local y se establece contacto directo con potenciales
visitantes (Rodriguez, 2024).

A pesar de los desafios presentes, la promocidn turistica ha demostrado ser un factor clave
para incrementar la demanda dentro de un destino turistico, especialmente durante las diferentes
festividades, es un claro indicador del impacto positivo de estas estrategias. Ademas de dar a
conocer los atractivos locales, este tipo de acciones sirven para promover las costumbres y los
valores de la comunidad, es importante equilibrar el desarrollo y la preservacion cultural
(Rodriguez, 2024).

2.2 Andlisis sobre los medios de comunicacion del cantén Nobol

Tabla 8 Medios de comunicacion que utiliza el cantdn Nobol

Criterios Si No Especifique

El complejo Turistico San Luis, cuenta con red social, publican informacion
sobre promociones, horarios y servicios, aunque la frecuencia de las
publicaciones varia y no tiene una frecuencia especifica.
(https://www.facebook.com/profile.php?id=61555443461155

Redes

Sociales

P
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https://www.facebook.com/profile.php?id=61555443461155

NiUmero de sequidores: 7.752 NuUmero de interacciones: 4.477

También cuenta con una red social de TikTok, en la cual, publica
ocasionalmente contenido relacionado con sus instalaciones y sus

actividades. (https://www.tiktok.com/@complejotursticosanluis)

o YikTox

Numero de sequidores: 46.6 mil Numero de interacciones: 96.5 mil

El parque Cultural Garza Roja, también cuenta con red social de Instagram
y Tiktok donde publican contenido a menudo sobre sus atracciones, eventos,
actividades y promociones, se visualiz6 que la frecuencia en la que publican,
es diaria.

(https://www.instagram.com/garza.roja/)

1 )1
e |

li‘,-.ﬂ,ﬂ,‘.

Numero de sequidores: 73,1 mil Numero de interacciones: 217

(https://www.tiktok.com/@garzaroja)
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https://www.tiktok.com/@complejotursticosanluis
https://www.instagram.com/garza.roja/
https://www.tiktok.com/@garzaroja

BT TR

NiUmero de sequidores: 16.5k  Numero de interacciones: 1.4 mil

El Santuario Nacional Narcisa de JesUs, también cuentan con redes sociales
como Facebook e Instagram, en ambas redes la frecuencia de publicaciones
es diaria, comparten informacion acerca de los eventos y horarios de misa.

(https://www.facebook.com/santuarionarcisadejesusoficial)

Samtuario Narcisa de Jesis

NiUmero de sequidores: 31 mil NuUmero de interacciones: 22 mil

(https://www.instagram.com/santuarionarcisadejesus)

Numero de sequidores: 3.657 Numero de interacciones: 351
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https://www.facebook.com/santuarionarcisadejesusoficial
https://www.instagram.com/santuarionarcisadejesus

Pagina
Web

La pagina web del GAD cuenta con informacién actualizada sobre los
atractivos turisticos y también cuenta con las respectivas paginas webs y red
social de los atractivos, aun asi, no se puede visualizar cual es la frecuencia
de sus publicaciones, sin embargo, la pagina cuenta con secciones de
noticias, también incluyen publicaciones anuales y mensuales, pero su
periodicidad puede variar segun el contenido a las necesidades del

municipio. (https://nobol.gob.ec/turismo/)

Comm 730 e WTIT ¢ QOB § aete 34 8
b 6 s bk s Carmed o Prodonsii y
Dot et st bl

La pagina web del Santuario Nacional Narcisa de Jesus, mantiene una
presencia activa en linea, sin embargo, no hay informacion especifica sobre
la frecuencia exacta de sus publicaciones, se logrd observar que el sitio
incluye contenido diverso como bibliografia, actividades espirituales,
noticias y recursos relacionados con la santa Narcisa de Jesus y el santuario.

(https://www.ssnj.ec/)

Santa Narasa pE Jesos
PATRONA DE LA DIOCESIS DE

a*f"Fmpree
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https://nobol.gob.ec/turismo/
https://www.ssnj.ec/

En la pagina web del Parque cultural Garza Roja, tampoco hay informacion
especifica sobre la frecuencia de sus publicaciones, a pesar de eso, el sitio
web incluye diversas secciones como eventos, servicios, atracciones y
horarios, lo que sugiere que las actualizaciones se realizan en funcion de las
actividades que posee o los nuevos servicios que ofrece el atractivo.

(https://garzaroja.com/)

SO SELIINIES

L8 4 1
e ' o~,
. o

e o st S o s NI NI B

Television

Canales como TC television y Ecuavisa ubicados en Guayaquil,
ocasionalmente cubren eventos importantes de los atractivos que posee
Nobol.

Nota de Eéuavrsa Gatza Roja
garzau 72 0S CONTINUAN CERRADOS B
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https://garzaroja.com/

Durante las misas y celebraciones en honor a la Santa Narcisa de Jesus, se
distribuyen folletos, los cuales cuentan con informacion religiosa, esto ocurre

cada que se realizan misas.

Folletos y También el Parque Cultural Garza Roja, ha sido mencionado en revistas y
Materiales | X periddicos, dando a conocer al publico, su oferta turistica, sus actividades y
impresos su naturaleza, lo que incluye sus museos tematicos, actividades recreativas y

la prevencion del patrimonio cultural y natural, este tipo de medio ocurre
ocasionalmente.

EU LA REVISTA

Ramon
Sonnenholznner
construy6 sus utopias
en el parque Garza
Roja

Radio X

Elaboracion propia
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Objetivo 3. Diseflar una propuesta de promocion de los atractivos turisticos del
canton Nobol

Una propuesta de promocién turistica es un plan estratégico disefiado para dar a conocer y
posicionar un destino, atractivo o servicio turistico en un mercado especifico, con el objetivo de
atraer visitantes, impulsar el crecimiento econémico y mejorar la imagen del destino. Para lograrlo
es importante realizar un analisis exhaustivo del mercado, que incluya la investigacion de la
competencia y la segmentacién del pablico objetivo. Esto permitira identificar oportunidades y
definir claramente el destino, resaltando sus atractivos Unicos, desarrollando una propuesta de
valor que comunigue experiencias unicas.

La promocion turistica debe incluir una combinacion de estrategias tradicionales y
digitales. La publicidad tradicional, a través de medios impresos, radio y television, puede alcanzar
audiencias mas amplias, mientras que el marketing digital, mediante campafas en redes sociales,
SEO y marketing de contenido, atraera a un publico mas joven y conectado. La creacion de
contenido visual atractivo, como fotos y videos, es esencial para captar la atencion de los
potenciales turistas. Ademas, establecer relaciones publicas con medios de comunicacion y
bloggers de viajes generara una perspectiva positiva, y el poder trabajar con empresas locales,
guias turisticos y artesanos permitira crear paquetes turisticos que resalten las caracteristicas del
destino. También es recomendable crear promociones temporales que incentiven la visita en
temporadas bajas y organizar eventos especiales, como festivales o ferias culturales, que atraigan

a turistas y generen interés en el destino.
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3.1 Plan de Promocion turistica para el canton Nobol

1. Mix de comunicacion

Kotler y Armstrong definen que “El mix de comunicacion es una combinacion estratégica
de cinco herramientas que las empresas emplean establecer una comunicacién mas efectiva y
significativa con sus clientes, no solo facilita la persuasion, sino que también fortalece las
relaciones entre las organizaciones y su publico objetivo (Coca y Solis, 2021).

Es importante utilizar el mix de comunicacion para mostrar la riqueza cultural del canton
Nobol, destacando sus atractivos entre los cuales se encuentra el Santuario de Narcisa de Jesus,
impulsando el turismo y el apoyo a los emprendimientos locales, ademas esta herramienta permite
mantener una conexion directa con los visitantes de manera que se pueda concientizar la
importancia de la conservacion cultural.

2. Propaganda

Martinez (2024) define “La propaganda como el conjunto de estrategias y métodos
disefiados para transmitir un mensaje con el objetivo de atraer seguidores y generar apoyo hacia
una causa especifica”.

Dentro del canton Nobol, se descantan diferentes espacios de esparcimiento entre los cuales
resalta el Santuario Narcisa de Jesus, representacion de la historia de la beata Narcisa de Jesus,
conocido como un espacio de fe y esperanza para los feligreses, inspira a la comunidad a cuidar
su entorno fortaleciendo el sentido de pertenencia.

3. Publicidad

En base a la definicion de Kotler (1988) “La publicidad es una forma de comunicacion

impersonal y remunerada que tiene como propdsito promover ideas, bienes o servicios, llevada a
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cabo por un patrocinador identificado, esta herramienta clave tiene como objetivos informar,
persuadir y recordar” (Elguezabal, 2018).

La publicidad adecuada para transmitir el mensaje adecuado para dar a conocer el cantdn
Nobol combina elementos informativos y persuasivos, aprovechando las fortalezas de ambas
estrategias, ya que por parte de la publicidad informativa tendrd& como objetivo proporcionar
detalles claves sobre el lugar, destacando su ubicacion, sus atractivos culturales y actividades que
dispone el canton, asegurando con ello que el publico objetivo tenga un entendimiento claro y
preciso de lo que el destino ofrece.

Hacer uso de una publicidad persuasiva permite apelar a las emociones de los visitantes,
resaltando la experiencia que puedan vivir al momento de explorar el canton, a través de diversas
iméagenes sobre su historia y los testimonios de turistas que han visitado Nobol juegan un papel
persuasivo para los posibles visitantes.

3.1 Objetivos publicitarios

e Incentivar a la comunidad local a participar en la promocién del canton, ofreciendo
su conocimiento y hospitalidad como valor diferencial.

e Afirmar la identidad de Nobol como un destino Gnico en Ecuador, reconocido por
su identidad cultural, religiosa y natural.

e Sensibilizar a los visitantes y habitantes sobre la importancia de preservar los
recursos naturales y el patrimonio cultural del cantén.

4. Estrategia publicitaria

Es la toma de decisiones en el &ambito de la comunicacion y en diversas areas de actividad
publicitaria, con la finalidad de brindar una solucion a la problemaética del cliente (Fernandez,

2011).
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4.1. Seleccién del mensaje

Descubre el encanto de Nobol, un cantén donde la espiritualidad se encuentra con la
riqueza cultural y los paisajes naturales. jDonde la fe y la naturaleza se encuentran!

4.2. Seleccion de medios:

En un mundo tecnoldgicamente avanzado, las redes sociales logran tener un gran alcance
gracias a su impacto en la sociedad por lo que se opta la creacion de perfiles como Facebook e

Instagram como medios de tendencias para llegar al publico objetivo.

5. Planificacion publicitaria

El proceso de disefio de un enfoque sistematico permite comercializar un producto o
servicio, también considerado como planificacion publicitaria, este proceso permite analizar el
mercado e identificar el pablico objetivo al cual va dirigido el mensaje, seleccionando los medios
apropiados para la difusion (Bricefio, 2024).

5.1. Briefing

Nobol, cantén de la provincia del Guayas, Ecuador, ubicado a unos 37 km al norte de
Guayaquil, es conocido por su importancia religiosa debido a que es la tierra natal de Santa Narcisa
de JesuUs, una de las santas méas veneradas del pais, y su principal atractivo es el Santuario de Santa
Narcisa, un centro de peregrinacion que recibe miles de visitantes anualmente. Su economia se
basa en la agricultura, cultivos de arroz, maiz, cacao y frutas tropicales, ademas de la ganaderia y
el comercio local. El canton ofrece un entorno natural tranquilo, su gastronomia incluye platos
tradicionales como el maduro con queso, las festividades religiosas son parte primordial de su
identidad, especialmente las celebraciones en honor a Santa Narcisa. El clima es tropical, con

temperaturas entre 24°C y 30°C.
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El publico objetivo para Nobol serian los turistas interesados en el turismo religioso,
especialmente aquellos interesados en la devocion a Santa Narcisa de Jesus, que visitan el
Santuario y participan en las festividades, también los que estan interesado en realizar actividades
recreativas y de relajacion, y los habitantes y emprendedores locales, interesados en promover el
desarrollo econdémico y social del canton.

6. Marca

NOBOL

DONDE LA FE'Y LA NATURALEZA SE ENCUENTRAN

6.1. Identidad visual

La identidad visual para Nobol es esencial para consolidar su imagen, cultura y recursos
naturales, no solo favorece el reconocimiento y la visibilidad a nivel local y global, sino que
también promueve el sentido de pertenencia dentro de la comunidad. Gracias a esto Nobol puede
atraer turistas, fortaleciendo su economia y posicionandose como un lugar atractivo para visitar.

El slogan “Donde la fe y la naturaleza se encuentran” invita a los visitantes a experimentar
la belleza natural y la riqueza cultural de Nobol.

6.2. Identidad cromatica

Se basa en tonos tierras, especificamente un marrén calido que transmite sensaciones de
conexion con la naturaleza, este tono se combina con un fondo beige claro que refuerza la
percepcion de calidez, simplicidad y espiritualidad.
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6.3. Fortaleza de la Marca

La fortaleza de la marca se desarrolla a partir de las percepciones y comportamientos de
los consumidores que le otorgan a la marca ventajas competitivas sostenibles y diferenciales
(Zéapari, 2015).

La fortaleza de la marca se basa en cuatro dimensiones, mencionadas a continuacion:

En cuanto a la diferenciacion, Nobol presenta una identidad ideal que se relaciona con el
turismo religioso, principalmente a través del Santuario Nacional Narcisa de Jesus, que recibe
miles de peregrinos y turistas al afio. La diversidad de atractivos culturales y naturales como la
Hacienda San José y el Parque Cultural Garza Roja, aportando en la experiencia del visitante. La
gastronomia tipica del cantdn, como el maduro con queso, afiade un valor distintivo a la cultura
del canton.

Con respecto a la relevancia, Nobol responde a las necesidades de los turistas que buscan
experiencias para el enriquecimiento espiritual, cultural y recreacional, provocando el
descubrimiento de un entorno. La parte emocional que surge a través de la historia y devocion que
le tienen a Santa Narcisa de JesUs provoca una pertenencia y asociacion tanto entre los visitantes
y los residentes. Por ultimo, la incorporacién de eventos culturales reafirma la importancia de la
marca Nobol alinedndose con los distintos tipos de turistas.

Referente al conocimiento, Nobol ha alcanzado una visibilidad minima en las plataformas
digitales existentes al igual que en las redes sociales. Por lo tanto, es importante mencionar la
importancia de mejorar la frecuencia y la calidad de las publicaciones que son distribuidas al
publico. La ejecucion de programas de formacién de guias especializados y prestadores de

servicios también contribuye de manera eficiente al conociendo de la marca.
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Finalmente, la estima, Nobol posee una imagen favorable gracias a la amabilidad de sus
habitantes y a la calidad de la experiencia turistica que ofrece. La calidad de los servicios es
indispensable para mantener y aumentar la estima de los visitantes y asegurar vivan experiencias
memorables, la creacion de programas de lealtad y ofertas para los visitantes lograra potenciar la
conexion con la marca.

6.4. Capital de la Marca

Para el canton Nobol es importante implementar el capital de la marca, ya que favorecen
la capacidad de atraer lealtad y preferencia de los turistas, las cuales son primordiales para el
crecimiento y la sostenibilidad del destino. Para esto también es necesario tener en cuenta sus
elementos claves.

Notoriedad de marca: es importante que las publicidades sean responsables respecto a la
informacién que se transmite, destacando la riqueza cultural y religiosa del cantén, pero es
indispensable que éstas sean actualizadas periodicamente para obtener mejoras en la calidad de los
servicios y las experiencias para los visitantes, garantizando un nivel de confianza y lealtad en el
destino.

Imagen de marca: Nobol representa un espacio lleno de calidez, sus residentes les brindan
la oportunidad a los visitantes de disfrutar de la experiencia, su gastronomia, el patrimonio cultural
y religioso, contribuye a la construccion de una imagen sélida para la marca.

Calidad percibida de marca: Les da importancia a los detalles en base a la perspectiva del
turista, como sus opiniones y comentarios, de manera que demuestren cémo perciben la calidad
de los productos y servicios. Implementar un sistema de feedbak para que los visitantes puedan

expresar sus opiniones sobre su experiencia en su estancia y las sugerencias, esto ayudaria a los
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encargados de la gestion turistica del canton a concentrar su trabajo en las falencias, mejorando e
incluso ajustando su oferta a las necesidades y expectativas del turista.

Lealtad de marca: Como resultado de las experiencias memorables y satisfactorias de los
visitantes, se establece una relacion emocional con el destino, esto no solo incrementa de manera
positiva la visitas, sino que, ademas, los visitantes sirven como medio para divulgar informacion
sobre el destino, con amigos, familiares y conocidos aportando de esta manera al incremento de
turistas

7. Posicionamiento de la marca

Segun Kotler y Keller (2012), el posicionamiento de marca, implica posicionar la imagen
y la marca de una empresa en una posicién Unica dentro de la mente del publico objetivo. Para
promover ain mas la marca. Un posicionamiento bien estructurado transmite la esencia de la marca
y demuestra los beneficios para los usuarios del producto o servicio (Urrutia y Napan, 2021).

Para el canton Nobol, el posicionamiento de la marca permitird destacar como un destino
turistico atractivo, promoviendo su identidad cultural, mediante la siguiente manera:

7.1. Posicionamiento de valor

El canton Nobol se exhibe como un lugar que ademas de aportar belleza natural, también
se erige como un centro de espiritualidad, cultura y tradicion. Los visitantes pueden satisfacer sus
necesidades de trascendencia y cultura a través de la devocidn de Santa Narcisa de Jesus.

7.2. Posicionamiento de beneficio

Es importante destacar que el principal atractivo del canton Nobol es la oportunidad de
brindar a los turistas experiencias Unicas, integrando la historia, cultura y tradicion. Los visitantes
aprecian la autenticidad de sus festividades y la gran acogida de sus habitantes, permitiéndoles

generar recuerdos significativos sobre su estancia.
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7.3. Posicionamiento de caracteristica

El cantdn ofrece caracteristicas propias, como su arquitectura colonial, la presencia de
paisajes naturales, oferta gastronomica y variedad de actividades culturales y recreativas. Siendo
un lugar ideal para realizar el turismo familiar y cultural.

8. Andlisis de la demanda

Es el proceso esencial realizado por las empresas para determinar y evaluar la cantidad de
bienes o servicios que los consumidores tienen la intencidén de comprar en un mercado determinado
durante un periodo delimitado (Torres, 2024).

Nobol se ha logrado consolidar como un destino religioso, cultural y natural, siendo el
hogar del Santuario de Santa Narcisa de Jesus, ademas de ser considerado como un importante
sitio de peregrinacion en Ecuador.

Se debe tener en cuenta diversos espacios complementarios para la experiencia turistica,
entre los cuales estan: la Hacienda San José, el Parque Cultural Garza Roja y el Complejo Turistico

San Luis, que ofrecen actividades en el espacio natural, educacion ambiental y recreacién familiar.

Tabla 9 Analisis de los competidores directos

Competidores directos

Cuenta con festividades religiosas importantes, su iglesia central y su fuerte tradicion
agricola y ganadera, representa una alternativa atractiva para los visitantes.

| El GAD de Daule cuenta con una pagina web, la cual tiene informacién actualizada y
Daule tiene una seccién dedicada al turismo donde ofrece informacion de sus atractivos,
fiestas religiosas y fiestas civicas.

(https://www.daule.gob.ec/quia-turistica-daule/)
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Informacion Turistica de Daule

o b e e e ¢ 4 Fem

El Turismo en Daule
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Su Basilica de San Jacinto es un punto de peregrinacion relevante, atrayendo a fieles
gue buscan experiencias religiosas similares a Nobol.

Tiene una pagina web, cuya informacion es sobre sus atractivos turisticos, actividades
religiosas y gastronomia, sin embargo, la pagina no se actualiza con frecuencia y no

cuenta con una gran cantidad de detalles sobre los servicios turisticos disponibles en

el canton.
Yaguachi (https://municipiodeyaguachi.gob.ec/)
Tiene una oferta de turismo ecoldgico y recreativo, cuenta con espacios como el
Parque Histdrico de Guayaquil, que combina naturaleza, historia y cultura.
Cuenta con una pagina web por parte del GAD, la cual contiene un apartado Ilamado
Samboronddn | Turismo y cultura, ofreciendo informacion detallada sobre actividades y atractivos

turisticos, también permite consultar eventos y tiene una seccion en la que te
recomienda que lugares puedes visitar.

(https://www.samborondon.gob.ec/)
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Somboronddn

LUGARES QUE VISITAR EN CIUDAD SAMBORONDON

Antiguo Palacio Municpal

Elaboracién propia

Tabla 10 Analisis de los competidores indirectos

Competidores indirectos

Guayaquil

Existe una pagina web, con informacion sobre su oferta de turismo religioso como la
Catedral Metropolitana, cultural por el Malecon 2000 y Barrio Las Pefias y natural
como el Bosque Protector Cerro Blanco, actualmente esta actualizada con detalles
sobre horarios, servicios y mas atracciones.

(https://soyquayaco.com/)

LUGARES TURISTICOS DE GUAYAQUIL

Tambien, cuentan con una red social enfocada en el turismo, como eventos,
actividades turisticas y festivales, incentivando la participacion de la ciudadania.

(https://www.instagram.com/gyeturismo/)
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Bucay

El GAD posee una pagina web, donde se encuentra informacion general del canton y
sus eventos, referente al turismo, no hay una seccién detallada como tal sobre sus
atractivos turisticos.

Con sus cascadas y senderos, representa una opcién para los amantes del ecoturismo
y el turismo de aventura.

(https://municipiobucay.qgob.ec/)

Elaboracién propia

9. Las 7 p ‘s del marketing

Por consiguiente, Martinez, et al. (2014) insinta que el “marketing mix son herramientas

de marketing que deben integrarse para lograr resultados, y se produce a través de cuatro factores:

producto, promocion, precio, distribucion”. Segln la informacion anterior, a medida que pasa el

tiempo se introducen nuevas innovaciones, se agregan 3 p ‘s adicionales a 10s clasicos, formando

el marketing mix de las 7 p ‘s. Por otro lado, Fernandez (2015) sugiere que el mix que se basa en
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las 7 p “s, incluyendo los cuatro elementos anteriores, junto con los otros tres que serian: proceso,
personas y place (lugar) (Basilio et al., 2022).

Producto: Idear experiencias unicas, como talleres de artesanias, implementacion de rutas
gastronomicas y eventos culturales que permitan aprovechar de manera eficaz su potencial,
permitiendo a los visitantes interactuar con la cultura local.

Promocidn: Construir estrategias de contenido digital, dentro del cual se opte por utilizar
blogs y videos promoviendo los atractivos de Nobol. Incrementar la participacion en ferias y
eventos locales, utilizando las redes sociales ya existentes para aumentar la visibilidad del destino.

Precio: Establecer descuentos por grupos numerosos o tarifas especiales por motivo de
festividades del cantdn, con la finalidad de aumentar las visitas.

Plaza (Distribucién): Determinar los canales de distribucion ampliando las plataformas
digitales y poder trabajar con agencias de turismo para crear paquetes que incluyan al canton en
itinerarios.

Personas: Mantener capacitados e instruidos a los prestadores de servicios turisticos,
referente a la historia y cultura del canton, garantizando un servicio de calidad.

Proceso: Implementar un sistema de reservas online que sea intuitivo y eficiente, que
contenga varios idiomas disponibles y existan diferentes canales de comunicacién como chat en
Vivo.

Place (lugar): Realizar la ejecucion de campafias priorizando la belleza natural
contribuyendo a la conservacion y proteccion del espacio.

10. Estrategias de promocion push

Implica la difusién activa y la promocion de los productos y servicios al pablico objetivo.

Las empresas priorizan el uso de tacticas como, la publicidad masiva, las promociones y las
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campafas, de manera que sirvan como empuje para los consumidores, independientemente de si

estos han desarrollado algun interés previo por los productos y servicios de la marca (Management,

2023).

5.

Utilizar las redes sociales como Facebook e Instagram para promocionar el canton
Nobol e interactuar con los visitantes y habitantes.

Distribuir contenido de calidad que capte el interés de los usuarios de manera que
los motive a visitar y conocer mas sobre el lugar.

Optimizar las redes sociales para que sean los primeros resultados de busqueda,
como Google.

Colaborar con influencers para que promuevan al cantdn Nobol en sus redes
sociales.

Organizar eventos y ferias que capten visitantes y promuevan el destino.

11. Estrategias de promocion pull

Las estrategias pull buscan atraer a los clientes a un producto o servicio generando un

interés genuino que los motive a comprar, es decir, radican en la creacion de contenido relevante,

ofertas atractivas y sugerencias ventajosas. Con la finalidad de crear una conexién emocional con

los consumidores provocando su participacion (Management, 2023).

1.

Utilizar las redes sociales como herramienta para promocionar las atracciones del
canton Nobol.

Enviar correos electronicos a los visitantes y a los habitantes con informacion sobre
los eventos y las actividades que se realizan en el canton Nobol.

Ofrecer promociones y ofertas especiales que motiven a los turistas a visitar el

lugar.
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4. Coordinar colaboraciones con otros cantones que cuentan con actividades
complementarias para una ruta turistica mas atractiva atrayendo mas visitantes.
5. Aprovechar la prensa de los medios de comunicacion para promocionar el cantén.

12. Relaciones publicas

De acuerdo a De Marchis, (2002), las relaciones publicas sirven herramienta para
comparecer ante la competencia, mostrando un ambiente empresarial estable (Ramos et al., 2017).

Esta herramienta permite mejorar y fortalecer la imagen del canton Nobol, promoviendo
sus atractivos. A continuacién, se detallan los enfoques claves para trabajar con diversos publicos
externos.

e Publico Objetivo

Este se encuentra compuesto por turistas nacionales e internacionales que muestran interés
en el turismo cultural, religioso y de naturaleza, dentro de este grupo se incluyen las familias,
jévenes, grupos escolares y adultos mayores.

Estrategia: Aprovechar las redes sociales y los sitios web para interactuar de manera
directa con el pablico objetivo, aprovechando las resefias de los turistas que han visitado el sitio,
los itinerarios sugeridos y actividades destacadas.

e Medios de comunicacion

El uso de estos es primordial para posicionar el cantdn Nobol como un destino turistico
destacado, la presencia activa en los canales locales, nacionales e internacionales con clave para
maximizar la visibilidad del destino.

Estrategia: Invitar a medios locales y nacionales a disfrutar de las experiencias a través de
sus tradiciones religiosas, culturales y su oferta natural, de manera que estos puedan difundir la

informacidn de manera efectiva a los posibles consumidores.
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e Instituciones publicas y privadas

El trabajo en conjunto con las instituciones pablicas y privadas permite fortalecer la
infraestructura y adecuar la oferta turistica del cantdn, garantizando de manera efectiva el
desarrollo sostenible del lugar.

Estrategia: Identificar programas gubernamentales que apoyen la conservacién ambiental
y el turismo cultural, permitiendo mejorar la infraestructura y los servicios, incrementando la
competitividad del canton.

e Relaciones con cabildeo

Establecer las relaciones con legisladores y funcionarios publicos juegan un factor clave
para garantizar el apoyo politico y logistico de vital importancia para el desarrollo turistico de
Nobol.

Estrategia: trabajo en conjunto con el Ministerio de Turismo del GAD municipal de Nobol
de manera que se promueva el cantén como un destino integral que combine sus fortalezas
religiosas, culturales y naturales.

e ONGs

Las organizaciones no gubernamentales pueden ser grandes aliadas, en especial al
momento de desarrollar proyectos relacionados con la conservacion ambiental y desarrollo
comunitario.

Estrategia: Establecer alianzas que permitan desarrollar programas de reforestacion,
limpieza de areas naturales y educacién ambiental, en especial dentro de las areas del Parque

Cultural Garza Roja y sus alrededores.
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e Donantes y patrocinios

Ambos juegan un papel importante dentro del financiamiento de los proyectos turisticos y
en las mejoras de la infraestructura turistica del canton.

Estrategia: Organizar actividades que muestren la identidad cultural de Nobol, crear un
fondo de recaudacion para el financiamiento de proyectos especificos que mejoren la estadia de
los visitantes, como la construccion de areas educativas para los visitantes, sefializaciones
ecologicas 0 mejora de las rutas turisticas.

13. Relaciones publicas en el entorno digital

Menciona Marin (2024) que, las relaciones publicas desarrolladas en entornos digitales son
experimentadas bajo la interaccion continua, la proyeccion del alcance, la personalizacion a
medida, el seguimiento constante, la influencia de actores no humanos, la transparencia y
autenticidad, la gestion anticipativa de la reputacion, la cooperacion y el cambio, la innovacion
técnica, la ética y la responsabilidad social.

13.1 Relacién con creadores de contenido, expertos y celebrities

La relacion con los creadores de contenido, como influencers y blogueros, se han
convertido en aliados claves para promocionar destinos turisticos. Su forma de conectar con sus
comunidades a través de un contenido original es perfecta para transmitir la magia de Nobol. Se
pueden desarrollar publicaciones visuales y narrativas que resalten la espiritualidad del Santuario,
la historia de Santa Narcisa de Jesus y las actividades recreativas que ofrecen el Parque Cultural
Garza Roja y el Complejo Turistico San Luis.

Es determinante posicionar a Nobol como un destino confiable y responsable por lo cual

se debe contar con el respaldo de expertos en turismo, sostenibilidad y cultura. Desarrollar la
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creacion de contenidos digitales que pongan en valor la importancia de promover el desarrollo
turistico y sustentable.

Por otra parte, las colaboraciones con celebrities, enfocadas en el turismo religioso y
sostenible generardn un impacto significativo, realizando campafias de sensibilizacion,
participando en iniciativas comunitarias 0 ambientales, como jornadas de limpieza del rio Daule o
reforestacion en areas naturales cercanas, También reforzando la difusion de festividades
religiosas, ferias culturales y actividades recreativas propias de Nobol.

13.2 Nota de prensa

Segun Fort (2009) define la nota de prensa como aquel texto escrito el cual es desarrollado
por una persona u organizacion y enviado a un medio de comunicacién con el objetivo de lograr
difundir la informacion y que esta puede causar interés para ser publicado, la funcion de la nota de
prensa se enfoca en captar la atencion del publico a través de los diferentes medios de
comunicacion, esto permitira una mayor visibilidad en el producto o servicio que se esta dando a
conocer.

Cabe destacar que la nota de prensa dirigida al cantén Nobol ser4 de mucha importancia
ya que permitira una mejor difusién de informacion en cuanto a sus atractivos turisticos, esto se lo
realizara a través folletos, periodicos, blogs, revistas, portales de noticias, etc., por ello es necesario
tener en cuenta que el disefio de nota de prensa debe estar bien elaborado y estructurado con
informacidn relevante, clara y concisa, ya que esto permitira que pueda llegar a un publico mas
amplio, a su vez, obtendra mayor credibilidad ya que seran publicados a través de medios de
comunicacion reconocidos a nivel nacional permitiendo a un mayor nivel de confianza de parte

del publico objetivo al que se quiere llegar.
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14. Comunicacién Organizacional
Segun Goldhaber (1986), define la comunicacidon organizacional como el proceso de
emisién y recepcion de mensajes en una organizacion compleja. Este proceso puede ser interno,
es decir, un proceso que tiene lugar entre las relaciones dentro de la organizacién o externo (Ramos
etal., 2017).
Problematicas
e Falta de implementacion de sefialéticas
La falta de implantacion de sefialéticas dentro del destino turistico es una de las falencias
mas presentes, lo cual para desarrollar la actividad turistica se convierte en una deficiencia para
los turistas al momento de trasladarse a cada uno de los atractivos.
e Pérdida de la cultura en la preparacion gastronémica
Uno de los desafios mas presentes a lo que se enfrenta la gastronomia de este destino es el
cambio en la preparacion de sus platillos.
e Dafio en la imagen de la estructura en los alrededores del recurso turistico
Los alrededores del recurso turistico evidencian una falta de control en la limpieza y en el
vandalismo de las paredes en los alrededores del recurso turistico, dando una mala imagen a los
visitantes.
e Escasez de espacios de informacion turistica
No se evidencio la presencia de un espacio disponible para adquirir informacion turistica
de los productos y servicios que se pueden adquirir dentro del destino.
Estrategias de solucion
e Coordinar con las autoridades del GAD cantonal para desarrollar un programa de

implementacion de sefialéticas turisticas.
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e Rescate y promocion de la gastronomia tradicional involucrando a prestadores de
servicios de manera que estos restablezcan su forma de preparacion original.

e Implementar un programa de embellecimiento y conservacion del espacio turistico.

e Crear un centro de informacion turistica sobre el destino, estos pueden ser dentro
del entorno digital o en el espacio fisico.

15. Marketing Interno

Para Kotler, el marketing interno constituye la base que apoya todos los procesos de una
empresa, ya que una buena actitud por parte de todo el equipo permite obtener buenos resultados
en la calidad del servicio o producto que se ofrece (Ridge, 2023).

La funcién del marketing interno dentro del canton Nobol consiste en estrategias para
fortalecer la identidad local, mejorando la calidad de los servicios turisticos y favorecer el sentido
de pertenencia de la comunidad local, con la finalidad de capacitar y motivar a toda la poblacion,
convirtiéndolos en los promotores del turismo local, incrementando experiencias especiales y de
calidad para los turistas.

16. Comunicacion global en la organizacion

Segun Regouby (1989), la comunicacion global se define como una técnica innovadora
que enfatiza las potencialidades de la comunicacion en la empresa (Paez, 2002).

e Comunicacion Externa

Se estableceran capacitaciones para guias turisticos y emprendedores locales, fortaleciendo
sus conocimientos en conservacion ambiental, cultural y atencion al turista. A su vez, se
desarrollaran reuniones con el GAD Municipal y actores representativos de la actividad turistica,

que permitan articulaciones y mejorar la atencion al visitante. Canales como WhatsApp y boletines
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informativos seran importantes recursos esenciales para mantener una comunicacion constante en
la colaboracion.
e Comunicacion Interna
La estrategia digital servira para potenciar la promocion del cantdén a partir de
publicaciones en redes sociales, su visibilidad en plataformas de turismo, su participacion en ferias
nacionales. A partir de ello se generaran contenidos para poder dar a conocer experiencias de
turismo en Nobol tal como su gastronomia, sus espacios naturales y su importancia en el turismo
religioso.
17. Auditoria en la comunicacion
Basandose en la definicion de Sal6 (2005), la auditoria de comunicacion es el empleo de
métodos de investigacion y analisis, que tienen por finalidad conocer, definir, revisar y valorar
como la funcién de comunicacién interna en la organizacion concreta (Gonzalez, 2022).
Barreras de comunicacion
e Falta de materiales publicitarios en otros idiomas, como el inglés, o no adaptando
la comunicacion a otras culturas para fomentar la llegada de varios turistas
potenciales.
e Falta de eventos publicos en el canton, reduciendo la capacidad de promover su
propio destino y crear habilidades estratégicas con alianzas
e Falta de informacion o material adaptado para personas con diversos tipos de
discapacidad.
e La falta de conocimiento acerca de las plataformas digitales puede reducir el

impacto de la promocion del destino turistico.
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Acciones correctivas

e A través de audioguias con mayor accesibilidad y en varios idiomas, sobre todo el
inglés para que se puedan ampliar mediante las plataformas digitales.

e Adaptando la informacion turistica para que a través de esta se pueda proyectar la
identidad y cultura de Nobol, generando interés en los turistas y también logrando
una comunicacion directa y comprensible.

e Coordinar eventos anuales que permitan realzar la gastronomia, la religion y la
cultura del cantén, trabajando de la mano con los emprendedores locales

e Implementar rutas accesibles y adecuando las necesidades de desplazamiento para
aquellas personas con movilidad reducida.

e Incrementar campafias interactivas y atractivas, para elevar el conocimiento de los

atractivos de Nobol, en las diversas plataformas digitales.
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Discusion

Se identificaron seis recursos turisticos en el canton Nobol mediante un inventario,
destacando el Santuario Nacional Narcisa de Jesus y la Hacienda San Jose como los principales
atractivos del turismo religioso, atrayendo de manera continua el flujo de peregrinos, por otro lado,
los espacios ludicos-recreativos y gastrondmicos brindan grandes experiencias, ofreciendo
alternativas culturales y de entretenimiento, sin embargo, la identificacion de estos recursos no
asegura su adecuada promocién y explotacion. Barzola (2019), indic6 que el canton Nobol cuenta
con importantes recursos, no obstante, la carencia de una estrategia de difusién adecuada limita el
potencial turistico del cantén. Esto coincide con un estudio elaborado por Dosso y Picasso (2011)
quienes enfatizan que el inventario de atractivos turisticos es el primer paso en el proceso de
promocion y planificacion turistica, implementando las medidas necesarias para promocionar sus
atractivos. Malliquinga (2022) menciona que también es importante incorporar la infraestructura
y los servicios turisticos como eje de atraccion hacia publicos diversos.

El analisis de la promocidn turistica en Nobol sefiala carencias significativas. A pesar del
esfuerzo del GAD municipal por crear una presencia digital, la irregularidad en las publicaciones,
y la falta de interaccién limita la visibilidad de los atractivos. La entrevista con la responsable del
area de turismo pone en evidencia la necesidad de mejorar la infraestructura y diversificar la oferta
turistica, a pesar de los proyectos que surgen en el POA Departamental (Plan Operativo Anual).
Pldas (2023) plantea en su articulo, que la promocién digital es muy importante, y la escasez de la
misma limitara la captacion turistica. Al compararlo con la investigacién de Chiguano (2024),
quien reafirma que la falta de un plan de promocién bien estructurado y la falta de un inventario
turistico actualizado obstaculiza el desarrollo turistico del canton. Ambos estudios atestiguan que

la falta de visibilidad puede provocar una reduccién en la afluencia de turistas, sefialando la
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necesidad de realizar un cambio estratégico, implementando plataformas digitales como
herramienta claves para la promocion del destino.

La propuesta de promocion para Nobol es un plan integral que aborda las deficiencias
identificadas. Se centra en un mix de comunicacion, la creacién y fortalecimiento de la marca, la
diversificacion de la oferta turistica con el objetivo de atraer a un publico mas amplio, la
instauracion de alianzas estratégicas y el fomento del marketing interno. Al final se incluira una
auditoria de comunicacion y acciones correctivas. Autores como Kotler y Armstrong citados por
Coca y Solis (2021) resaltan que el mix de comunicacién es primordial para una comunicacion
mas efectiva, integrando diversas herramientas para maximizar el alcance y la persuasion. La
diversificacion de la oferta es una estrategia eficaz que concuerda con el estudio de Paz (2022),
quien propone implantar experiencias Unicas que no se limiten a un solo tipo de turismo, de manera
que genere ingresos adicionales a la comunidad.

En conclusién, la investigacion demostré que la implementacion de un plan de promocion
es primordial porque permitira diversificar la oferta turistica, optimizar las plataformas digitales,
ayudara a fortalecer la participacién comunitaria y crear experiencias tnicas y accesibles, con el
objetivo de posicionar a Nobol como un destino atractivo, ademas de aportar al desarrollo
socioecondémico del cantén. Se propone a las futuras investigaciones que analicen el impacto de
la implementacion de un plan de promocién turistico, estudien al turista desde su percepcion,
examinen modelos que introduzcan la gestion turistica participativa, elaboren rutas turisticas
tematicas y evaluen la visibilidad del destino, ademas de, desarrollar un analisis comparativo de

estrategias de promocion en destinos similares.
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IX.  Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

Se logré inventariar seis atractivos del canton Nobol, permitiendo evidenciar la
importancia de su riqueza cultural, historica y recreativa, hasta convertirla en un recurso para el
desarrollo del turismo religioso. Atractivos importantes como el Santuario Nacional Narcisa de
Jesus y la Hacienda San José, enriquecen a la poblacidn con su carga espiritual e historica, logrando
congregar un buen nimero de peregrinos y devotos. A su vez, lugares como el Parque Cultural
Garza Roja y el Complejo Turistico San Luis aumentan sus visitas hacia los atractivos, atrayendo
consigo cultura y recreacion para publico de todas las edades. Las festividades locales, como el
Aniversario de la Canonizacion de Narcisa de Jesus, refuerzan la identidad local y activan el
turismo, integrando la experiencia de la oferta gastronémica, donde el maduro con queso es el
simbolo gastronémico del canton.

Se realiz6 un analisis sobre la promocion turistica de Nobol, destacando las oportunidades
existentes para fortalecer su posicionamiento como un destino turistico religioso y cultural, aun
asi, se evidenciaron algunas carencias en el uso de las redes digitales para la difusion de
informacidn sobre sus atractivos. Las redes sociales son esenciales, en especial para el Complejo
Turistico San Luis, Parque Cultural Garza Roja y el Santuario Nacional Narcisa de Jesus, sin
embargo, la frecuencia y las estrategias de publicidad presentes en sus publicaciones son
irregulares y de frecuencia minima, lo que requiere una mejora en su planificacion. En una
entrevista con la encargada de turismo del GAD cantonal, indic6 la importancia del sector turistico
en la dinamizacion de la economia local, fomentada activamente por las festividades y la
proximidad del destino con el cantén Guayaquil. No obstante, se visualizan en la infraestructura,

seguridad y diversificacion de la oferta turistica. Para abordar de manera efectiva estas
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limitaciones, el canton ha incluido acciones en el POA Departamental, planificando capacitaciones
para prestadores de servicios y mejora de las sefialéticas.

Se disefid un plan promocional para el canton Nobol, cuyo objetivo es dar a conocer y
posicionar este destino turistico, el plan se centra en la atraccion de turista, en el crecimiento
economico y en desarrollo de la imagen del cantén, buscando identificar y resaltar su patrimonio
cultural, en especial al Santuario Nacional Narcisa de Jesus, implementando un mix de
comunicacion que complete la publicidad tanto informativa como persuasiva, el uso de redes
sociales, la creacion de una identidad visual del destino, la mejora de la infraestructura turistica, la
incorporacion de estrategias de promocion, aumentara la fidelizacion hacia la marca del canton,
desarrollando un turismo sostenible, beneficioso para la comunidad y los turista.

Recomendaciones

Se recomiendo llevar a cabo de manera continua la actualizacion de los inventarios de
atractivos turisticos, ademas de la optimizacion de la infraestructura de los principales atractivos
como el Santuario Nacional Narcisa de Jesus y sus parques recreativos, es importante avanzar en
la promocion digital mediante campafias en redes sociales y paginas web, asi como visibilizar mas
la celebracion de eventos como el Aniversario de la Canonizacion de Narcisa de Jesus con el
objetivo de atraer de manera efectiva al mayor nimero de turistas. También se sugiere una
diversificacion de la oferta turistica con nuevas experiencias culturales y gastrondémicas que
permitiran fomentar el desarrollo turistico y un impacto econdémico local positivo.

Con el fin de mejorar la promocion turistica de Nobol, es importante potenciar la
promocion digital de la localidad y para ello seria interesante utilizar un plan de contenidos
estructurados que sean constantes para las redes sociales, resaltando los atractivos del cantdn para

asi mejorar la experiencia de los turistas, de igual forma, es importante trabajar con diversos
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canales de comunicacion, como radio, TV e impresion de folletos y buscar acuerdos y convenios
con operadores turisticos, Por ultimo, diversificar la oferta de turismo religioso en Nobol,
incluyendo rutas gastronomicas, experiencias culturales podria atraer mas visitantes y permitir el
desarrollo sostenible de la localidad.

Se recomienda disefiar una identidad grafica coherente y trabajar con influencers
especializados en el ambito de turismo y cultura para difundir el mensaje. Es importante realizar
crear contenido llamativo gue resalten los atractivos del cantdn, organizar eventos culturales para
atraer a los turistas. Implementar programas de formacion en turismo sostenible dirigido a
comunidad, asimismo aplicar técnicas SEO Y SEM para aumentar la visibilidad y establecer
mecanismos de evaluacion mediante un feedback que permita adaptar la estrategia y posicionar a

Nobol como un destino turistico atractivo.
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X.  Cronograma de actividade
s PERIODO ACADEMICO Total

ACTIVIDADES DEL PROYECTO DE I:\’\'ES'IIG.-\C ION schiidades

N° "PROMOCION Y DIFUSION T[‘RIS'!'ICA ENEL Segando Periodo Academico Adio 2024 (P) Primer Periodo Academico Adio 2024 (PII) E P
DESARROLLO SOCIAL DEL CANTON NOBOL, -
PROVINCIA DEL GUAYAS" 4|1|2(3(4(1|2(3 i 4(1(2|3|4|1|2(3[4|2]|2|3|4|2|2|3 4

1 |Selecccionar un area a mvestigar v tema a investigar 1 3%
2 |Concretar e tema v definir ka pregunta de mvestigacion 1 3%
3 Presentacion de la propuesta para desarrollar el provecto de 1 1,
: Aprobacion de tema v asignacioa dz tufor de provecto de 1 %
5 |Reunion con el tutor asignado 1 3%
6 |Realizacion del apartado de la problematica de mvestigacion 1 3%
7 |Planteamiento dz= los objetrvos a alcanzar 1 3%
8 |Desarollo de la fustificacion 1 3%
9 |Realizacion del apartado de antecedentes 1 3%
10 |Desarrollo de las bases teoricas y marco conceptual 1 3%
11 |Elaboracion de la Metodologia 2 6%
12 [Revision de tess por el fufor 2 6%
13 |Realizacion del prmer objetivo 3 %
14 {Inirocacion de los objetivos 2 6%
15 {Ejecucion del segando objetvo 3 %
16 |Elaboracion del tercer objetivo 3 %o
17 |Desarallo de las conclusionss v recomendaciones 3 %
18 [Revision v recomendacionss del tutor de tesis 1 3%
19 Redactar articulo 2 6%
20 [Deposttar el trabajo de titulacién 1 3%
21 |Defender ¢l trabajo de titalacioa 1 3%
22 [Presentar la edicion fnal 1 3%

TOTAL 34 |100%
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Resumen

El propdsito del presente trabajo de investigacion es realizar un andlisis sobre la promocion
y difusion turistica para el desarrollo social en el cantén Nobol, en la provincia del Guayas,
Ecuador. Se busca que, a través de los atractivos turisticos locales, aquellos que estén vinculados
con la Santa Narcisa de Jesus, se puedan detonar eventos que contribuyan a promover la llegada
de los visitantes mediante la misma comunidad. Se aplicé una metodologia de tipo mixto que
incluye los enfoques cualitativos y cuantitativos, a través de entrevistas, analisis documental y
observacion.

Los resultados muestran que, a pesar de tener un excelente potencial turistico, no existe
una buena promocién y difusidn de los atractivos turisticos, Se resalta la importancia del turismo
religioso como instrumento de atraccion.

Para concluir se resalta la necesidad de elaborar un plan de promocién integral con la
implementacion de plataformas digitales y la participacion directa con la comunidad, el cual se
refleja en el incremento de la llegada de turistas, contribuyendo al desarrollo econémico y social.
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Abstract

The purpose of this research is to analyze tourism promotion and dissemination for social
development in the Nobol canton, in the province of Guayas, Ecuador. The objective is to promote
events through local tourist attractions, those linked to the Santa Narcisa de Jesus, that contribute
to promoting visitor arrivals within the community itself. A mixed methodology was applied,
including qualitative and quantitative approaches, through interviews, documentary analysis, and
observation.

The results show that, despite having excellent tourism potential, tourist attractions are
poorly promoted and disseminated. The importance of religious tourism as an attraction tool is
highlighted.

In conclusion, the need to develop an integrated promotion plan with the implementation
of digital platforms and direct engagement with the community is emphasized. This is reflected in
the increase in tourist arrivals, contributing to economic and social development.

Keywords: Promotion, dissemination, social development, religious tourism and tourist

attractions.
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Introduccion

El canton Nobol, parte de la provincia de Guayas, Ecuador, ha conseguido con el paso del
tiempo una rica herencia cultural y religiosa, sobre todo, saber que es la comunidad del nacimiento
de Santa Narcisa De JesUs, lo que ha supuesto un punto de encuentro y veneracion de miles de
peregrinos y turistas que ofrecen sus devociones cada afio. Sin embargo, las limitaciones en la
difusion y promocion del atractivo han llevado a un escaso uso del potencial turistico, resultando
en un valor turistico muy bajo de captacion. La situacion convierte a la misma en un reto
importante para la comunidad en su desarrollo social y econémico.

Este trabajo de investigacion ha surgido a partir de la problematica planteada, las preguntas
a resolver son: ¢Como mejorar la difusién del atractivo turistico del canton Nobol para que
aumente la afluencia de turistas?, por otro lado ;/Qué estrategias de marketing funcionan
actualmente? La investigacion tiene un disefio metodoldgico mixto para identificar dichas
carencias mediante técnicas cualitativas y cuantitativas para proponer soluciones.

El objetivo principal del estudio es un disefio publicitario de turismo resaltando los
atractivos turisticos del cantén Nobol. La importancia esta en el propio desarrollo sostenible del
canton, el cual mejora en su calidad de vida e incrementa su identidad cultural. Finalmente, al
resolver dichas preguntas se espera que el alcance del estudio sirva como base para futuras
iniciativas encaminadas a la difusion turistica del canton Nobol, que acontezca en impulso en la

economia de la comunidad.
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Metodologia

La investigacion se basa en un enfoque mixto que combina métodos cualitativos y
cuantitativos, con el objetivo de ofrecer una vision integral y precisa sobre la promocion y difusion
turistica del canton Nobol, es decir realizar aportaciones en relacion con datos numéricos, asi como
percepciones y experiencia de quienes participan. La recoleccion de datos se obtuvo a partir de un
analisis documental de los informes de turismo en base a las plataformas digitales y materiales
promocionales existentes, permitiendo detectar estrategias de promocion que en la actualidad estan
en uso. Se efectud una observacidn directa en relacion a los atractivos turisticos y a la promocion
turistica en el canton, registrando comportamientos y dinamicas en el entorno turistico como la
infraestructura existente.

En base a los resultados obtenidos, se manejaron ciertas herramientas. Primero se disefid
un inventario referente a los atractivos turisticos que posee el canton, obteniendo informacion
detallada y actualizada de cada atractivo. Y segundo, se plante6 un analisis acerca de los medios
de comunicacion con los que cuenta Nobol, enfocandose en su nivel de frecuencia de cada
publicacién, nimero de seguidores y nimeros de interacciones.

La poblacion del campo de estudio involucra a los habitantes del canton Nobol. Se realizé
una seleccion de muestra representativa de 125 personas, seleccionando un muestreo aleatorio

simple, asegurando un enfoque por parte de los residentes locales.

97



Resultados

Los atractivos turisticos naturales o culturales, son el punto de partida basico para el
desarrollo del sector turistico, su oportunidad requiere del equipamiento o infraestructura,
obteniendo una relacion directa con la decision de los visitantes a la hora de escoger un destino
(Malliquinga Sangucho, 2022).

Se identificaron 6 atractivos existentes en el canton Nobol. No solo estos atractivos
turisticos incrementan la oferta turistica de Nobol, a la vez también ayudan al desarrollo social y

economico de la comunidad, reforzando la identidad cultural y religiosa del canton.

Tabla 1 Atractivos turisticos del cantén Nobol

Atractivos turisticos

Santuario Nacional Narcisa de Jesus

Haciendo San José

Parque cultural garza roja

Complejo turistico San Luis

Aniversario de la canonizacion de Narcisa de Jesus

Gastronomia tipica “Maduro con queso”

La promocion turistica en canton Nobol, actualmente se basa en varios atractivos que han
sido identificados, tales como, el Santuario Nacional Narcisa de Jesus, la Hacienda San Jose, el
Parque Cultural Garza roja y el Complejo Turistico San Luis. Las estrategias de promocion se
orientan a la organizacion de eventos religiosos en honor a la Santa Narcisa de Jesus, eventos que
atraen a miles de devotos y turistas, representando una de sus respectivas estrategias y un simbolo

del turismo religioso del canton.
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El GAD municipal de Nobol ha disefiado una pagina web oficial y tienen acceso a redes
sociales como Facebook e Instagram en donde brindan informacién sobre eventos, actividades y
la cultura existente, pero la frecuencia de las publicaciones son variables, lo cual limita la
visibilidad. Los medios de comunicacion de la localidad realizan ocasionalmente publicaciones
acerca de algunos eventos importantes en relacion con los atractivos turisticos.

Las acciones del Plan Operativo Anual (POA) son para el fortalecimiento de las
capacidades de los prestadores de servicios turisticos, incluyendo acciones de mejora de
sefaléticas e infraestructura, favoreciendo ademas la mejora de experiencias turisticas. La
promocion turistica actualmente se considera insuficiente y la promocion digital es escasa, incluso
la interaccion en redes sociales es minima, dificultando la atraccion de visitantes.

Para impulsar la promocion turistica del canton Nobol se propone elaborar un plan de
marketing turistico que englobe estrategias digitales y tradicionales con la finalidad de incrementar
la visibilidad de los atractivos turisticos y mejorar la experiencia de los visitantes. Se disefiara una
pagina web con informacién detallada referente a los atractivos, horarios y servicios que posee el
canton, creando también blogs sobre la cultura y gastronomia. Se incrementara la periodicidad de
las publicaciones en las redes sociales, utilizando contenido visual atractivo y campafas
publicitarias pagadas.

Se diversificara la oferta turistica a través de la creacion de rutas gastrondémicas e incluir
actividades como talleres de artesanias o ferias, fomentando las festividades religiosas a través de
la creacidn de paquetes turisticos para peregrinos. Se podria implementar programas de formacion
en atencion al cliente o marketing digital para prestadores de servicios turisticos generando la

colaboracion entre ellos. Establecer alianzas con medios locales para la difusidn de los eventos y
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atractivos turisticos mediante la instauracion de diversos tipos de comunicacién promocional,
incluyendo television, radio o folletos.

Finalmente, se determinaran que indicadores claves de rendimiento (KPI) son necesarios
para establecer si las estrategias han tenido éxito o no, ademas de la realizacion de evaluaciones
periddicas que permitirdn ajustar el plan con base a los resultados logrados. A través de esta
propuesta, se busca amplificar la afluencia de turistas para el cantén, contribuyendo al desarrollo
social y econémico de la comunidad, fortaleciendo la identidad cultural y religiosa mediante un

enfoque integral en la promocidn turistica.

100



Discusion

Los resultados de la investigacion han determinado seis atractivos turisticos en el canton
Nobol, siendo el Santuario Nacional Narcisa de Jesus y la Hacienda San José los principales
atractivos. Estos resultados coinciden con lo expuesto en el estudio de Barzola (2019), quien
también destacé la importancia de estos recursos turisticos desde el turismo religioso. La
inexistencia de un inventario en los otros atractivos turisticos, como el Parque Cultural Garza Roja,
Complejo turistico San Luis, entre otros, tendrian que perpetuar la poca diversidad de visitantes
del cantdn. Resulta conveniente realizar un inventario mas completo y dindmico que abarque todos
los recursos de las entidades turisticas.

El conocimiento sobre la promocion turistica de Nobol concluye, en base a los esfuerzos
del GAD municipal por atraer visitantes, son muy limitadas y las estrategias de promocion turistica
no dan los resultados esperados, tanto presencial como digital, las cuales son insuficientes. El
estudio de Plbas Haro (2023) muestra que la promocién digital se trata de un proceso limitado y
la presencia en redes sociales es minima, dificultando la transmision de informacién sobre los
atractivos. Se recomienda al GAD desarrollar un plan de marketing digital mas exhaustivo que
incite el interés del publico sobre los atractivos locales y el uso de plataformas digitales para

aumentar la interaccion con los posibles visitantes.
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Conclusiones

Se pudo identificar seis atractivos turisticos del canton Nobol, siendo el Santuario Nacional
Narcisa de Jesus y la Hacienda San José los mas representativos, siendo esenciales para la
promocion del turismo local y para el fortalecimiento de la identidad cultural y religiosa de la
comunidad.

El factor negativo se refleja en la limitada promocidon de los recursos turisticos, tanto dentro
del ambito presencial como en el digital. La promocién digital es escasa, esporadica e insuficiente,
por lo que la visibilidad de los atractivos es minima.

Es indispensable optar por disefiar un plan de marketing turistico mas diverso,
desarrollando estrategias digitales que convienen lo tradicional con lo moderno de manera que
participen de manera eficaz, proyectar la informacion a través de plataformas como Facebook e
Instagram con el objeto de aumentar la interaccidn y atraer visitas potenciales.

Es importante destacar la importancia de la promocién turistica del cantén jugando un
papel fundamental en el incremento de la llegada de turistas, sino que también promueve el
desarrollo social y econémico de la comunidad. El turismo sostenible y responsable puede mejorar

la vida de los habitantes y fortalecer la identidad cultural del cantén.
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X1, Anexos

Anexos 1. Entrevista dirigida a la encargada del departamento de Turismo.

Se llevé a cabo la realizacion de una entrevista a la encargada del departamento de turismo
del cantén Nobol, permitiendo obtener los resultados para el cumplimiento del primer objetivo,
disefiada de manera eficiente para la recopilacion de informacion sobre el estado actual del turismo
en el canton Nobol.

1. ¢(Qué impacto ha tenido la promocién turistica en el desarrollo econémico y
cultural del canton?

El Turismo se ha convertido actualmente en uno de los principales actores del comercio y
una de las principales fuentes de ingresos para muchos paises en desarrollo. Este crecimiento va
de la mano de una creciente diversificacion y competencia entre destinos.

Es por esta razon que en estos Ultimos afios se ha venido trabajando en un plan de
actividades turisticas que incluyen proyectos de promocion turistica con la finalidad de aumentar
la demanda turistica, a traves de eventos y espacios de dinamizacion turistica, mismo impacto que
se ha plasmado en una creciente demanda, fortaleciéndonos en temporada alta, lo que ha permitido
generacién de economia local.

2. ¢ Cuéles son los principales retos que enfrenta el cantdn para atraer mas turistas
nacionales e internacionales?

Uno de los mayores retos que hemos enfrentado es superar la crisis en salud y en seguridad
lo que fue un problema a nivel nacional, actualmente las probleméticas econdmicas repercuten a
disminucion de visitas de turistas, sin embargo, en el caso del cantén Nobol, si bien no existe una
marcada temporada alta, la afluencia de turistas gira en torno Festividades religiosas, en especial

las que se realizan en honor a Santa Narcisa de Jesus, Patrona del canton. Estas festividades se
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celebran a inicios del mes de diciembre, atrayendo a miles de devotos, y visitantes religiosos de
todo el pais e incluso del extranjero.

Asi mismo, durante los fines de semana, especialmente los domingos, Nobol recibe un
flujo constante de visitantes locales y nacionales que buscan disfrutar de la gastronomia, la cultura
y la tranquilidad del canton.

Uno de los factores que favorecen la afluencia de turistas es la accesibilidad al canton
Nobol, con vias de comunicacién de primer orden y transporte pablico, con frecuencias regulares,
ademas el gasto turistico por la proximidad a la ciudad de Guayaquil es accesible y por eso lo hace
un destino econdémico accesible para todo tipos de turistas, sin embargo nos falta una buena
infraestructura turistica para poder ser un destino de preferencia internacional y el Santuario
Nacional Narcisa de Jesus siendo uno de los atractivos de turismo religioso mas importante en la
Provincia del Guayas recibe miles de turistas nacionales al afio pero un pequefio porcentaje de
visitas internacionales.

3. ¢ Qué proyectos futuros tienen planteados para diversificar la oferta turistica del
canton mas alla del turismo religioso?

Dentro del POA Departamental tenemos contemplado proyectos como fortalecimiento en
capacidades turisticas de nuestros prestadores de servicios turisticos, programas de activacion
turistica, eventos de actividades turisticas y culturales, programa de emprendimientos, programas
gastrondmicos. Implementacion de sefialéticas, mantenimiento de infraestructuras, entre otras
actividades promocionales para fortalecer las actividades turisticas.

4. ¢Cudles son las iniciativas digitales, tales como aplicaciones o plataformas, se
encuentran efectivas para facilitar la experiencia de los turistas del canton?

Tenemos nuestra pagina oficial del Gad Municipal del canton Nobol, redes sociales.
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5. ¢Cbomo se integra la comunidad local en las iniciativas de promocion turistica del
canton?

La comunidad local se integra posteando nuestras publicaciones e interactuando en las
mismas.

6. ¢ Cual es la fortaleza principal que destaca a Nobol como un destino turistico?

Cada lugar tiene sus propios atractivos en este caso nuestra fortaleza es el turismo religioso,
en ese aspecto nos afianzamos y seguimos fortaleciendo

7. ¢ Actualmente en el cantdn existen estrategias de promocion y cuéles son?

Nuestras estrategias son la parte comunicacional, eventos y ferias turisticas donde
ofrecemos espacios para que conozcan la oferta de Nobol.

8. ¢Existe afluencia de turistas, como consecuencias de las estrategias de promocion
o0 cudl es el motivo?

Es de vital importancia que a traves de la promocién turistica se le brinde la oportunidad
al turista de conocer la localidad al mismo tiempo que se le de la oportunidad de interactuar con la
comunidad local y sus costumbres.

La afluencia de turistas gira entorno a Festividades religiosas, en especial las que se
realizan en honor a Santa Narcisa de Jesus, Patrona del canton.

Estas festividades se celebran a inicios del mes de diciembre, atrayendo a miles de devotos,
y visitantes religiosos de todo el pais e incluso del extranjero, como ya la habiamos indicado, sin
embargo, la promocion turistica nos permite el aumento de la demanda a pesar de los factores o

problematicas de entorno.

106



Anexo 2. Fichas de inventarios

FICHA PARA EL LEVANTAMENTO ¥ JERAROUIZA CION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1] 4 2 5 5 1] & C 0 1 1] 1 1] 4 1] 1] 1
Cédigo del atractiva:
P rovincia Cartdn Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarqua Atradivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Hombre del Alraciivo Turisfico
Santuario Nacional Marcisa de Jesus
1.2 Calegoria 1.3 Tipo 1.4 Sublipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA HISTORICA / VERNACULA
2. UBKCACION DEL ATRACTNO
2.1 Provincia 2.2 Canion 2.3 Pammoquia
GLUAYAS NOEOL MARCIEA DE JESUS
2. 4 Barrio, Secior o Comuna 2.5 Calle Frincipal 2.6 Himero 2.7 Transversal
Mot Ay, Tormas Martinez =N Ay, Eloy Affaro
2.3 Lalilud (grados decimales) 2.9 Longilud (grados decmales) click 2.10AHura (msnm)

-1.916245°

-80. 0095957

10 rresrn

211 Informacion del adminis ¥ador

a. Tipo de Adrinistrad or:

Piiblico

b. Morrbre de la | nstitucicn:

Santuario Nacional Santa Narcisa de Jesis

. Norrbre del Adriristrador

Padre Btanley Henrgues Cornejo

d. Cargo que ocupa:

Rector

e Teléfono / Celuar:

+553-45708-330
+556-42 705395

f. Corren Electranico:

i X

Obsenvaciones:

3 CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caraclerisiicas climalologicas &=
a. Clima: Calido | b. Termpe ratura (ag:): ‘ o ‘ c. Preciptacidn Pluvicmétrica (mn: ‘SDDa 1000 ram
3.2 Linea de producio al que perlienece el aliacino (W) [=
a. Cultura I« b Maturaleza ‘ I ‘ c. Aventura ‘ I
3 3 Escenario donde se localiza el alracivo lurislico
a. Pristino r ‘ b Primitiea r ‘ c. R istico Natural ‘ r ‘ d Rural ‘ m ‘ e Urkano  [[=
34 Ingreso al alraciivo (U) =
b. Horario de Atencisn c. Atencién
a. Tipo de Ingreso E—
" ines de semanay - .
Ingreso Salida Todos los das e Solodas habiles Otra E specificar
abado de 200 &
Libre 0 00 1600 I+ ¥ ml r 1700/ Domingo de 7:00
a1700
Restringido _ 0:00 000 LI L | L tento
Pagado - 000 oo ml r ml r testo
d. Mareja un sisterma de reservas: Ll Efectivo I Dlrerq | Depésn.o = Tarjeta de Débito |
f Forma de E lectrdnico B ancario
Pago: _
e. Precio: Desde 200 Hasta 000 Tarjeta de Credito [ |Transferencia Bancaria - Cheque -
Q. Meses recornendables de visita: ehi

Observaciones:
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4. AGGESIELIDAD ¥ GONECTIVIDAD AL ATRAGTIVO

A C

a. Mombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condicones minimas de servicios):

b. Distancia desde la cudad of o |® Tiempo egtimada de| Wmin d. Coordenadas Lat - Lang.:
poblade méds cercana: desplazamienta en auta: {qradoz deci males): B 9-
dbservaciones:
4.2 ¥ias de Acceso (M) =
Tipo de wia Goordenada de inicio | Coordenada defin | Distancia (km) Tipo de material E=tada
a. Primer orden =
a. Terrestre (M) |
b. Segundo orden |+
o Tercer onden
dbservaciones:
Maritime Puerto / Muslle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
o o
. Puerts £ Musll = Puerto / Muelle de =
b Acuatico (U 11 Lacusre | ! =S £ d £
de partida & Llegada o
- Puerto / Muslle Puerto / Muelle de
Fluvial X
- de partida Llegada
dbservaciones
¢ Agreo (L) | Maciznal: | Internacicnal: |
dbservaciones
4.3 Servicio de Transporie (M) |
a. Bus ¥| |b Buzeta | o Tranzporte 4x4 vl |d Tazi I+ &, Mot taxi = |f.Telefércn |
q. Lancha | h. Bate [ i. Barco 1 |j canaoa [ k. Avicn [ |. Avicneta [
m. Helicdptero 3 (n Otre C  |Ezpecifique
Jbservaciones
4.3.1 Delalle de fransporie hacia el afraclivo (M) |
o Frecuencia
2 el il [ eaEpaEie @ SmEhEEn S () e s = = o d. Detalle (T raslada arigen 7 deating)
presta el 2envicio = = 2 ‘E
g =
s 5 2 2
= a O [
= | m] C
= a O [
= | m] C
[ a O [
4.4 Condiciones de accesibiidad del airaciivo furisfico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =
a. Acoesibilidad mariz ‘ ‘ b. Accesibilidad visual ‘ C ‘ o Acceaibilidad auditiva ‘ C | d. Naes accesible ‘ C ‘
Jbservaciones
4.5 Senalzacion =
3. Sefializacidn de aproximacicn al atractivo =l Estada(l) Bueno Il Reqular - Mala
dbservaciones
- B NO | A

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

5.1 Flania furisfica (M)

]

a.En el A¥acivo |+

b. En la cudad o pohBdo cercano

v|
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P E stablecirisntes MNurnere de MNurnere de P Esteblecimierts [ Mumnere de Murnere o
Sl = registrados Habitac cines Plazss Al EmCTi® 2 £ reg srados Habitacicnes Plaz=z
Hatel r Hetel r
Heatal = Hestal =
Hestera I Hestena |
Hacienda Turistica L Hadienda T uriztica L
Locge [ Lexdge L
F ezort C R ezort C
R efugio | Refugo |
Carmpanerts Turigiics | Carmparnerte Turistics ([T
Caza de Huszpedes r Caza de Hudspedez r
Qbzervaciones: Qbzervaciones:
Al t babid = E ztshledimientas Murnere de M urnere de Alimarntos ¥ L= E ztshlecimietos Flurnene de Flrnene de
imentos y babidas registrados Megsz Plazsz babidas regigtradss Meaz Plazza
R estaurates L= R estaurattes [ER
Cafeteriazs = Cafetenas =
Baresz C Earsz =
Fuertes de soda r Fuertes de geda [
Observaciones: Obszervacicnes:
Agencias de Viaje | E gtabledimientes registrades Agenciazs de Visje | E steblecimistes registrades
Mayonistas _ Mayonstss _
Irtemecianales _ Irtenied end e ]
Opersloraz | Dpersdoras |
Observaciones: Obszervacicnes:
Guia Lacal MNaciaral s Cultura Guia Lecal Maciaral e Cultura
= Eapedializade Ezpecidizada
r Averitura ~l Avertura
Observaciones: Obszervacicnes:
5. 2Facilidades an el ertorno al stractive (]
P . q . 2 ocesibilidad Esztado (U]
Catageria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Adrniristrader - ) )
Punte de liformacdian = = = C
FTur cC C C C C
a. Deapoyo a la gestidn . .
tuniatien Certre de i terpretac én [= = = r r
= Cerre de fadlitacién tunistiea r r r r r
Cerfro de recepoidn de vigitantes = | I | |
Gartaz de guandiania L L L L L
Mliradoreg [ [ L [ [
b De chaervadény
vigilangis
Torrez de avigtanierts de aves cC cC C cC cC
T Torrez  de  wvigilancia  para | | | | |
sabvavidss
Senderes r r r r r
Estacionea de  gonbra ¥
= = r = r
e, De recomde y descanze
descanse
Areas de acarmpar | | | | |
= Refugio de dtamertais L L L L L
Baenss sanitarias ES = L= L L
d De zervice
= Eatacionar ertea = = C = C
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Bateras santtarias “l l vl M
d. D e servicio
| Estacionamientos E | _I [E]}
e Otroz | _ | [}
Cbservaciones:
5.3 Complementarios & la actividad turistica (M) |

a. En el Afractivo C3

b. En Ia ciudad o poblado cercano

|=

Alq.l.ile.r ¥ owvema de eduipol L Venta cle artesanfas ¥ F Alquilgr : ¥ vwenta de  equipol L Venta .dg artesanlas
eapecializado merchandsing especalizado merchandising
Caga de cambio M |Cajeroautomation = |oto 71 |Casade cambio 1 [Cajero autométioo W |Otro
E specifique: E zpecifique:

Cbservaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACK N E INTEGRACION ATRAGTNG f ENTORHO S1 [« NGO [ 51 [
6.1 Atractivo (U) [=]
a. Conservado K| b Alterado _ o En proceso de deterioro L d. D eteriorado L

Qbgervaciones:
6.1.1 Fadtores de atteracidn y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1. 2 Antrépicos / Antropogeénicos (M)

a. Emsidn - Zéﬁ:‘;‘;?fes agrfeolaz ¥ ™ |b Adividades forectales 1 ;i:?ﬁ“;idades B etva / r
b. Hurnedad - d. Actividedes industriales C e Megligencia fabandono | f. Huaquearia C
¢ Desastres naturales _ Q. Corflicto de tenencia L L;}:srilgzones de usoy _ i. Fafta de mantenimienta L
d. Flara/Fauna _ j. Contaminacién del ambisnte [ k. Generacidn de residuos _ |. Expansidn urbana L
e. Clima A . Conflicto palftico £ social C r;]:::rs;;rlollo indusrial / | o. Wandalismo C
Otro _ E specifique:

Cbgervaciones:
6.2 Entomo (U) [
a. Conservado | b Alterada | o En proceso de deterioro L d. D eteriorada [

Cbservaciones:
£.2.1 Fadtores de atteracidn y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1. 2 Antrépicos S Antropogenicos (M)

a. Erozién - Zsﬁ:g‘;?:“ aqricolas y T |b Adtividades forectales 1 ;i:?ﬁh;idﬁdes edmclives / r
b. Hurnedad A d. Actividedes industriales L 2 Neqligendia fabandono | f. Huaquearia L
¢ Desastres naturales 2 g. Corflicto de tenencia L I;;}oosrilgzones de usoy _ i. Fafta de mantenimiento L
d. Flora/Fauna - j. Contaminacién del ambiente |l k. Generacidn de residuos a |. Expansién urbana [
e. Clima s m. Conflicto polftico f social L g]ﬂ:f;;rlollo industrial f | 0. Wandalismo 3
Otro - E specifique:

Observaciones:
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5.2 Declaratoria del espacic turistico ascciade al atractive 1

) . b Facha da .
a. Dedlarante: b. D enarinacidn: ‘ dac aracit ‘ o Alcance: |
Obkeenvacicnes:
7 HIGIENE ¥ SE GURIDAD TURISTICA 51 [ (o3| S0
7.1 Servicics Basicos =
a_En € atractive |« E. En lacindad o poblado mas cercanc |-
EYTEY |7| ‘ LY e ‘
Ezpacifigua: ‘ Ezpacifigua: ‘
Energia l éctrica: ~l ‘ Energia eléctrica ~l ‘
Ezpacifigue: ‘ Ezpacifigue: ‘
S anearrients: ~ ‘ Eaneamiznto: ~ ‘
Ezpecifigue: ‘ Ezpacifigue: ‘
Dizpaziciin de dezechas| ¥] ‘ Dizposician de dezechas| ¥ ‘
E spacifigua: Ezpacifigues:
Obzervaciones: |
7.2 Sefaletica en el atractive r
7.23. Materialidad 7.2.4 Estada
7.21 Anbiente 722 Tipe
a. MWadara bAlinia o Oira E zpacifique B R
Piciagranta de atractives naturales _ L L
Piciagranma de atractives calturales | | |
Fictogranma de activi dades tunsticas | C C
Piciagranta de s ervicios de apaya _ L L
En areas
urbanas
vl Piciagrane da nestriccidn =l r r
T dtems de atractives turistices | L L
T dtais da sitie 1 r r
T dten: dirsccionales _ L L
Piciagranta de atractives naturales _ L L
Piciagranta de atractives cofturales | [ [
Piciogranma de activi dades tursticas | | |
Pictagranta de s ervicios de apaya -1 r r
Piciogranas de restriccidn _ L L
. Senales tunsticas de apradinacidn 1 r r
En areas
naturales
Panales de directi ananiarto hacia sradivos _ L L
-
Panal infenativae de atractiv oe 1 r r
Panal informmative  de  direccionamienta  hacia N L L
atractivas, senicos y adividades
e zas interprataivas | | |
T dtamn da sitie a [ [
T dtamn da direceionanisto _ L L
Letrerss
informativae | e infamnacidn botanica -1 r r
1 MNormativas da concienciacidn _ [ [
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Senddtica
interrsa de
seguricdad  |Prateccien de los elementes del stractive | C |
C
Ctros ]
bservaciones:
7.2 Salud (n&s cefcano} (M) =
a. En el atractve = b. En la ciudad ¢ peblade n@s cercane  [=
Hospital @ Clinica O Hespitd o Clirica ~
Fuesto/ Centro de salud | Fuesto f Centre desalud ¥
z
Crispersaric médico [<1 = Cispensario médic o Kl
o
&
Ectiguin de primercs = Ectiguin de primencs .
aLlics aLilios
Ctros 1 Ctros 1
hservaciones:
7.4 Seqguridad (M} I+
a. Privada [=
b. Policia racienal -1 o
™
o
c. Felicia metrepeltana / Municipal m} e
. Cra Il
bservaciones:
7.5 Servicie de comunicacién de uso piblice (M) le.
a. En el atractve v b. En la ciudad ¢ peblade n@s cercane 1<
Teleforia (M) | | Cenexién a internat (M) | Telefonia (M) |« Conexicn a internet (M) 1-1
Fija [ Lineatelefénica [ Fibra optica = Fija x| Lirea teleférics | Fibra éptica =2
M il [=] Saélte C Redes inalémbrices C Pl ¥ Satilite C R edes inaldrmtricas [
5 stalital O T elafonis mdvil = Sateltal | Teleforia rmdil =
bsenvacicnes:
Fadic portatil (L) =
Ce use exdusive para el vistante O De use exclusive para comunicaciéninterna | [ |Ce uso exclusive en caso de emergencia
hservaciones:
7.6 Nultiamenzazas (W} [=
[ eslaves L Lismos = Erupcicres velcanicas L Iz endios forestales
Sequia 1 Inundacicnes vl Aruiajes 1 TsLnami
¢ Existe un plan ce contingencia en casol C Imstitucicn oque slabond & Mo el AR e
de cagstofes? decLmente. cecLmento: elaberacion:

bsenvacicnes:
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8. POLITICAS ¥ REGULACIONES Bl | NOQ  |r &
a. ;EIGAD cuenta con &l Plan de Dezamolla T uristico T emitorial? gl MO | Afo de elaboracidn:
b. ;El atractiv o =2 encuentra dentrode la planificacian turztica tertorial (GADS)? 5| C (o I |2 E zpecifiqua:
o ¢Existen normativaz que == apliquen para el dezamollo dela actividad tudstica en =l atractivo? E={ I 10 [SLal | Ezpecifique:
d. ;Ezizten ordenanzag que == apliquen para & dezamollodela actividad tudstica en =l atractivo? =1 NO | Ezpecifique:

0 bservaciongs:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl - NO L T
9.1 ATRACTIVOS NATURALES M)
3.1.1 En el Agua (M) =
a. Bucso | b. Kayak de mar | c. Kayak lacuztre 11 d. Kayak deRlo | e. Surf |
f. Kite =uf _ q. Rafting _ h. Snorkel L i Tuhing _ j. Regata L
k. Pazeo en panga | |.Pazeoen bote ¥ m. Pazea en lancha = :&E:;:: &n meta | o. Parazailing C
p. Ezqul acuatico 1 q. Banana flatante 1 r. Boya M E. Peza deportiva 1 otro |

0 bzenaciones:
9.1.2 En el Aire (M) r
a. Alaz Delta | b. Canopy | o Parapente [} d Otro C

QO bservaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) v
a. Montafizmo r b. Ezcalada m = Senderzmo _ d. Cicloturizma L =. Canyoning r
f. Exploracion decuevaz| [ Y AGM#NEE [0 |h Cahalgata | i. Caminata = j. Camping C

R ecreativaz

\. Picnic L Ll:::ervsddn defloray U :s.t:];servsddn de - . Otro B

QO bservaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) [=1
9.2.1 Tangibles e intangibles =
3. Recorndos quiados r b. Recomido autoguiadce [T |& Vizsita atalleres aristicos r
h. Participacidn en tallersz arigticoz | d. Wigita a talleres antezanales | i. Participacidn en talleres arteganales |
fémpoisizzijci:;e?uﬂe:eméticss perman entes, L ErigEi:::I;:idn de piezaz, muestraz, obraz, o, e i, Auctividades viven cialea vio lidicas "
g. Prezentacionee o reprezentaciones en vivo C h. Muesgtraz audiovizualez C q. Fotografia =
j. Dequastacion de platos tradicionales = |. Participacidn de la celebracidn = m. Compra de artezanias =
n. Comvivencia = o. Medicina ancestral [ Otro |
O bservaciones:
10. PROMO CION ¥ COMER CIALIZA CKIN DEL ATRACTIVO s | NO |- b1l |
10.1. Medios de Promocion del Alracivo (M)
#Exigte un plan de promocion turfstica cartomal? 5l MO [ E zpecifique:
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i El Atractivo s encuentra induido en el plan de promocian turistico cantonal? |SI

| |NCI

|w
Medio Promocional Direccion ¥ nombre de loz medios promocionales P eriodicidad de la promocion
a. Pagina WEE | URL: Jisd: RTINS
b. Red Social = Nombe: memm
<. Reviztaz Ezpedalizadazs | Mombne:
d. Material POR | Normhre:
e. Oficina de Informacidn Turigtica Mombre:
f. Medice de comunicacidn (radio, tv, prenza) | Mombne:
g. Azistencia a feras tunsticas | Mombne:
h. Otro 1 Mombre:
O bservaciones:
10.2. El alracinv o forma parie de una oferia esiahlecida (paquele urislico) | =l |I: | HO | [= ‘ Especifique:
Qbeemvaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 51 HO | S|
11.1. Frecuenci de v isila segun dalos esladislicos |
a. ;Pomeesun sistema de registro devizitamtes? = | NO =] Tipz |Digital | Papel |CC Afioz de reqistro
b. ;Se genera reporte de estadistica s de vizita al atractivo? Sl | WO |l Frecuencia de los reportes:
. Temporalidad de vizita al atractivio
Alta (mezes) ¥ é‘- E g
_ 5 ES
Baja (mezez) e = F
d. Uegada de wristaz
| T urizta nacional Llegadaz menzuales T otal anual .| T urigta extranjero Llegadaz menzuales Total Anual
Ciudades deorigen Paizes de origen
Qbservaciones:
11.2. Frecuenci de v isila segun informanies clav e |
Meombre del Informants Clave: Contactos:
Demanda zeqin diaz de vizita I« Demanda =equn frecuencia de vizita [+
Lunes aviernes Z:_::: Diaz ferdad o Permanente Estacional | Esporadica | Ineviztente |
0 bseraciones:
12. RECURE0 HUMANO g1 NO ] g =

a. Mumero de personaz a cango de la administracion ¥ operacidn del |

atractivo

d. Mumero de personaz especializadaz enturnzmo |

. Mimero de perzonas con nivel de =

f. Mimero de personas capacitadas por tematica (M) |

q. Nimero de perzonas que mansjan algin de

instruccidn (M): Idicmaz (M)
Primaria Secundaria Primeroz Auxilics Ho=pitalidad Inglée Aleman
T ercer Mivel Cuaro Nivel Atencion al Cliente Guianza Francée faliano
Otro S.ensih iIiz_acx'c'!n 45 Otro Chino Otro
dizcapacidades
O baervaciones:
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13. DESCRIPCION DEL ATRAGTIVO (500 camacteres)

El Santuario Nacional Narcisa de Jesu s un importamte destino de peregrinacidn ubicado en & cantén Nobol, a orillas del majestucso rfo Daule, en la provincia de Gu
Ecuador. Este santuario, enclavado en la tierra natal de la venerads santa ecuatoriana Narcisa de Jesis Martillo Moran, atrae a una gran cantidad de visitantes, tanto locale

intemacionales, que acuden para rendir homenaje a su memornia y buscar su intercasion.

S COMOo

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

c. Ubicacion grafica del Atractivo

[Nawa o ttato |k

Fuente: Googe Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellidoy Nombre Tosala Espinoza Angie Mabel | Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién aersidag SHElEIEUTEE nettucion Institucisn
Cargo Estudiante Cargo Carg
Correo Electrdnico toala-angkosr7@hotmailcom  (Comeo Electrénico Correo Electrénico
Telgfono Teléfono Telgfono
Fima Firma Fima
Fecha 2171172024 Fecha Fecha
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RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD e . ) ) . 18 10

sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la

relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad

tecnologica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B [PLANTA TURISTICA [/ SERVICIOS £ ) L - * 18 13,8
el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12

INTEGRACION SITIO f ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 10,6
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E |POLITICAS ¥ REGULACIONES ) . ) 10 4
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

g ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 5 15

PRACTICAN EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y

H volumen intensidad de uso. Estimacidan de demanda 5 2
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del
I [RECURSOS HUMANOS 5 1]

personal que labora en el atractivo.
I TOTAL 100 67,4
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FICHA PARA EL LEVANTAMENTO ¥ JERAROGUEFACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

+803-45708-395

i} 4 Z 3 3 a I c i} 1 i} 1 i} 3 i} i} Z
Codigo del atractivo: + + 4 . 1
Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Eubtipo Jerarquia Atractiva
1. DATOS GEHERALES
1.1 Hombre del Alraciiy o Turisfico
Hacienda San Jose
1.2 Calegona 1.3Tipo 1.4 Sublpo
MANIFESTACIOMNES _CULTURALEE ARQUITECTURA HISTGRICA / VERNACULA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canlon 2.3 Pamoquie
GUAY AZ NOEOL MARCIEA DE JEEUS
2.4 Barno, Seclor o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Himero 2.7 Transversal
Mobol Wia Daue-MNabal k37
2.3 Lefilud (grados decimales) 2.9 Longiiud (grados decimales) click 2104 Hura {msnm)
-1.925151° -80.002576" 8 rers
2.11 Informacion del ad minisirador
a. Tipo de Administrador Pablico b. Morrbre de la | netit usidr 5 artuario Macional Narcisa de Jesus
c. Norbre del Adrinistrador: Padre Etanley Herriques Comejo d. Carga que ocupa: Redtar
e. Teléfono / Celuar: FeE-azrIEaa0 f. Correo Electrdnico: info @ njec

Observaciones:

3 CARACTERITICAS DEL ATRACTRO

3.1 Caraclerizlicas climalologicas (]
a. Clima: Calido b. T amperaturai®C): awc . Pracipitacidn Pluviométrica (mrn: S00a 1000 ram.
3.2 Linea de producio sl que perlenece el alraciy o (L) [«

8. Culura = b. Matralaza ~l <. Aventura r
3 3Escenario donde se localiza el alracin o furisiico v

a. Priating b. Primitiea 11 . Roatica M atural - 4. Rural a. Urbana ||
3.4 Ingres o 8l ai|civo (U) L=
b. Horario de Atencidn c. Atendidn
a. Tipo de Ingreso -
Ingrezc Salida Todos los dias Finaz de. semena y Solo dles habiles Otro Ezpecificar
feriados
Libra vl [alalu] 0:00 r = r 1 De & am hasta laz 17pm
Restringido 000 0:00 | | | texto
Pagado | [akala] 0:00 L _ L _
d. Mangja un sisterra de reservas: C Efectivo ¥l Dinero_ C Depdsit_o C Tarjeta de Debito
§ § f Forra de Electrénico Bancario
. Paga: . . . )
e. Precio: Degde| 000 |Hasta [ 000 Tarjeta de Credito ¥l  |Transferencia Bancaria C  |Chegue O
g. Meses recorrendables de wisita: e,
Observaciones:
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4. ACCESEILDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTNO ‘ Sl [ ‘ NO ‘ C | S ‘ C
4. Nombre de |a ciudad o peblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Digtancia desde |3 cudad o P Tismpa egtimada  de| Wimin d. Coordenadas Lat - Lona.:
poblado mag cercano: dezplazamiento en auto {qradoz decimales): N 9
O bservaciones: ‘
4.2 Vias de Acceso (M) |
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin | Distancia (km) Tipo de material E stado
a. Primer arden I+l
a. Terrestre (M) |
b. Sequndo orden I+l
o T eroer arden 11
O bssrvaciones:
Maritima | PuertafMuslle Puertof Muelle de
de partida Llegada
o o
= =)
b. Acuitico (U} | Lacusre I Puertofh'!uelle z Fuertaf Muele de &
de partida o Llegada ]
] Puerto fMuele Puerto/ Muele de
Flusial . de partida Llegada
Observaciones:
c. Agreo (U] | Macdional: | Internacional: |
O beervaciones:
4.3 Servicio de iransporie (M) =
a.Bus [ |b. Buzeta 1 |=Transparts dud = |4 Taui | = Maoto tani =1 [f. T eleférion |
q.Lancha C |h.Bae 1 |i.Bare C |i Canoa | k. Awicn |1 Avioneta |
m. Helicsptero C |n Ot 1 |E=pecifique
O beervaciones:
4.3.1 Delalle de iransporie hacia el akacivo (M) [=
a. Mombre de la cooperativa o azodacion que| ® [FeEraeh
: = 3 8| b Estacien / terminal d. Detalle T razlado origen f desting
presta el 2ervicio = Ea (gE| &=
27| 85|23 |52
= a a a
= 3 3 3
= a a a
=1 a a a
| a a a
4 4 Condiciones de accesibilidad del alracivo durislico al medio fisico para personas con discapacidad (M) |
a. Accesibilidad matriz | | b. Accemibilidad v izual | 1 o Accegibilidad auditiva ‘ O ‘ d. No ez acoegible | > ‘
O bservaciones:
4.5 Seiiaizacion B
a. Sefializacion de aprosimacidn al atractivo ¥ E=tado (U} Bueno ¥ Reqular Il Malo
O beervaciones:
5. FLANTA TURISTICA f COMPLEMENTARIOS s |- NO | S |
5.1 FPEnia wurislica §1) 3
a. En el Alracivo | b. En la cudad o poblado cercano |+
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P E stabHlecimientas Mumere de Mivere da A Eztablecimienta |  Mamera de .
HEfmiEiE = regiztradas Habitaciahes Plazaz Sl e = s regiztradas Habitacianes e e s
Huoted 1 Hatel r
Hoatal | Hastal L=l
Hasztaria | Hastana Il
Hacienda T uristica - Hacienda Turztica [l
Ladge _ Ladge LI
Rezart 1 R azart r
R efugic | R sfugic M
Canpamento Turistice |71 Campanente Tuanstice |1
Caza de Huszpedes a Caza de Huszpades O
Chgervaciones: Obsenacdones:

. . E stableciniantas Mumere de Muvere da Alimentas y Eztabl ecini entos Munmere de ¢
Alimentos y bebidas | 1 e Mazag Clazaz bebidas el e Mazas Minmere de Plazas
Restaurantzs | R estaurantes |
Cafatenas 1 Cafataras 1
Bares 1 Bares _

Fuertes de sada 1 Fuentes desada |
Obgervaciones: Cbsenvadones:
A gencias deViaje | E staltlecimienios registrades hgencias de Wisje L=l Eztabtlecimientos registradaz
Mayariztas -1 Iay ariztas mn
Internacicnalas | Intamacionales L=
Dparadaras = Oparadoras !
Observaciones: Obsenacdones:
Guis Lacal Maciand | ¢ E::;;'I'i‘zidu Cultura Guia Lacal Masional EB;’;‘E;?; - Cultura
= Aventura | Avantura
Observaciones: Chbsenadones:
5. 2Facilidades en & entorno al atractivo 1
g . - Accesibilidad Estado ()
Categona (A1) Tipe (M) Cartidad Coordenadas Admini strador ariversal 5 7 ™
Punite de Infarmmacidn r - r M
FTur L | L M|
aDeq}uyualagestidnC tra de i tacid | | | '
iristica entra de interpratacidn
Centra de facilitacidntunztca = H = a
Centra de recepoidn de visitaries| L _ L L1
Garitaz de guardiania r -1 r M
Miradoras L _ L L1
b. Da abeanvacidny
viglancia
Tomres de avistamiente de aves r - r M
Tamez de  vigilancia  paral
r sahy aidas r _| r n
Senderas | | | I
Estaciones de  =mombra
= | 2 a
o De racomide y dezcanza
descanso
Areas de acanpar L _ L L1
= Refugic de alta mantafia r -1 r M

119



Baterias sanitarias = 3 = A Il
d D semicio
= Estacionamientos = W [+ a [l
e Otros [ r r a [l
Observaciones:
5.3 Complemen frios a la actividad turistica (M) el
a. En el Afraclivo 1 b. En Ia ciudad o poblkdo cercano [
Alquiler ¥ venta de equipo N Wenta de artesanias ¥ I Alquiler  y  wenta  de  equipol L W enta de artesanlas L
especializado merchandising especializada menchandsing
Caga de cambio L Cajeno automatico _| |Otro L Casa de cambio Cajeroautomatico >l |Otra LI
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO f ENTORNO S|+ HO 7] sa |
6.1 Atmctivo (U) g
a. Conservado 1 b. Altterado ol o En proceso de deteriorn d. Deteriorado 1
Observaciones:
6.1.1 Factores de atteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Artrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas f
a. Eroaidn r ganaderss T b Actividades forestales r minera r
b. Humedad [= d. Actividades industriales | e Megligencia f abandono C f. Huamuearra C
. . h. Condiciones de uso y . L
c. Desactres naturales = g. Conflicho de tenencia _ L L i. Falta de mantenimiento [
[=Aele = laly]
d. Flora/Fauna r j. Contaminacidn del ambiente vl k. Generacidn de residios r |. Expansidn urbana r
. ) ) . n. Desamalloindustrial f )
e. Clira [EX m. Conflicta paliticn / social | comerdal L 0. Wandalisrmo L
Qtro L Ezpecifique:
Obgervaciones:
6.2 Entomo {U) L=
a. Conservado | b. Atterado ] o En proceso de deterioro d. Deteriorada _
Observacionss:
6.2.1 Factores de atteracion v deterioro (W)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2 1.2 Artropicos / Antropogenicos (M)
. - a. Adtividades agricolas w . - c. Actividades extractivas /
a. Erosidn = ganaderas Kl b Actividades forestales = minera r
b. Humedad [+ d. Actividades incustriales 1 e Megligensia f abandono r f. Huampear(a r
. . h. Condiciones de usoy . .
. Degastres naturales [= g. Conflicto de tenencia 1 - r i. Falta de mantenimiento =
eposi cidn
d. Flora/Fauna r j. Contaminacidn del ambiente | ] k. Generacidn de residuos v |. Expansidn urbana [
) . . . n. Desamdloindustral / .
e. Clima [ m. Corflicto politico / social 1 cormercal r o. Wandalismo =
Qtra C E specifique:
Observacionss:
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5. 3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive LI
. b. Facha da
a Dedarante: b. Drenarrinacidn: ‘ declaracidn: G Alcance: ‘
Cbservaciones:
7 HISENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA | s |- | NG ||_ ‘ =il ‘I—|
T.1 Servicios Bésicos ]
4. En € atractive |« b. En la ciudad o poblado mas cercano  «|
Agua: = | A qua |
Ezpecifiqua: E=pecifiqua: ‘
Enargia aléctrica [+ | Energia 2lé orica Il |
Ezpacifiqua: E zpeacifiqua: ‘
S anearienta: = | S aneamianta: |7| |
Ezpecifiqua: E=zpecifiqua: ‘
Dizposician de desachas([= | [Crizposicidn de dezachas| »] |
E=pacifiqua: E=pacifiqua:
Obzervacianes: ‘
T Z2Seialética en e atracivo L=
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estada
7.11 Amhianta 7.2.2 Tipa
4. Madara b.Aluminia cOtra E=pacifiqua B R
Pictagrama de atractivaz naturales ! r Ll
Pictagrama de atractivas cubturalez O C |
Pictagrama de actividades wnsticas 11 | |
X Pictagrans de servicios de apaya O C |
Endraas
urbanaz
v Pictagrans de rezriccidn L L 1
T dters de afractivas wnsticos r r 1
T dtans da sitia L1 L 1
T dters direcoianales [l r 1
Pictagrans de gtractivas naturales (m} [ =
Pictagran de stractivaz culturales M r -1
Pictagrana de actividade s tunsticas J [ |
Pictagrama de =erviciaz de apaya ! r Ll
Pictagranss de restriccidn LI L _
S afialas turisticas de aprasimadcdn ! r Ll
Endreas
naturalaz
Panelez de direccianamienta hacia atracivas [ a
=
Pranal ivfarmreativa de atraciivos Il | |
Panal infarmativa  de  direccionamianta  hacia O C =
atractivaz, senicios ¥ actividades
hezas interpratatvas L L 1
T dtemd e sitia r r 1
Tatamde direcoiananianta J [ |
Letreraz
infamrativaz | Cre infarmacian batdnica m - 1
L Mamativaz da cancianciacian (M} [ |
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Senalética
inemade
securidad

Froteccién o2 |os elementes del atractive

Otres ]

Cbservaciones:

7.2 Salud (mas cefcano) (M)

L=

a. En el abractive [

b. En la ciudad ¢ peblbde mas cercanc

Hospital o Clinica

Hospitd o Clinica

|

Fueste f Centro de salud

Fuestof Centro de salud

vl

Cispensare mados

T
Cantidad

[ispensaric madics

vl

Ectiquin d2 primencs
auilics

Ectiquin de prinercs
ailics

Ctros

Cros

Cbservaciones:

7.4 Seguridad (M}

a. Privada

b. Pelici a nacicnal

c. Pelicia metrepefitana # Municipal

D etalle

d. Ctra

Cbservaciones:

7.5 Servicie de comunicacién de vse pdblice (M} =

a Enelatractive [~

b. En la ciudad ¢ peblbde nas cercanc

Telefenia (M) | O

Conexicn a internet (M)

Telefenia (M)

<

Conexién a internet (M

Fiia |

Limeatelefénica

C Fibraéptica

Fiia =

Lirea telefénica

| Fibra éptica

fdiril |

Satélite

C R edes inaldmbricas

Tl =

Satelite

| Redes indémbrices

S atelitsl 1

Telefonia mivil

Sateltal r

Teleforia mivil

Cbservaciones:

Radic portatil (L)

C

Dre usc exclusive para el vistante

| De usc exclusive para comunicacién interna | J

De usc exclusive en case de emergencia

Cbservaciones:

7.6 Muliamenzazas (M)

Declaves |

Sisms

[ Erupciones vocénicas |

Incendics forestales

Sequia

C

InLndscicnes

Acligjes

C Tsunani

¢ Existe un plan de conti
de catastrofes?

Moencia en cas

C Institucicn que elsbers e

documente.

Membre
documento:

el

A de|
elaberacicn

Cbservaciones:
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8. FOLITICAS ¥ REGULACIONES 51 |l NO |+ S
a. ;El1 GAD aenta con &l Plan da Desamollo Tudetica T aritoial? £l L MO (L= Afade alaboracisn:
b. ;E| atractivo e encuentra dentro de |a planificacidn turiztica territorial (GAD “517 1 . NO |l Ezpecifiue:
c. ¢Exigten normatives que e epliquen para el dezarndlo de le actividad tudetica en el atractiva? 5 |= HO | Ezpecifiqua:
d. ;Etiztan ordenanzas que =2 apliquen para el dezarrdllo da la actividad turfztica en el atractivc? sl |- NO |C Ezpacifiqua:
Qbgervaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl (- NO | s1 |
9.1 ATRACGTIVOS NATURALES (M) [7
9.1.1 En el Agua (M) v|
a. Buceo | b. Keyak de mar c. Kayak lacustre Il d. Kayak deRio Il e Sud
f. Kite surf | g. Rafting h. Snorkal Il i. Tubing Il j. Regata
k. Pazeo en panga L |. Paz=o en bote [ES m. Pazecen lancha LI :;:E:::: an e M| 2. Parazailing —
p. Ezqul acuatico L q. Benana flotante L r.BEaye [ =. Peza depotiva M| oo |
Observaciones:
9.1.2En el Aire (M) |
a. Alaz Delta C b. Canopy C c. Parapante [} d Otro C
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) =
a. Maontafizrmo 71 |b.Ezcalada 1 |e. Sendarizmo M |4. Ciclaturizma ~  |=. Canyening mn
f. Esploracidn de cuevas| | g'::z:lizd:g ¥l |h.Cabalgata [~ i. Caminata - j. Carmping M
% Picnic F l.sf::ewacid'l deflora y A :';tg;aervacidn de n . Otro A
Observaciones:
9.2 ATRACGTRAOS CULTURALES (U) *
9.2.1 Tangibles e intangibles [+
8. Recoridos guiados | b. Recorrid o autoguiad os L c. Vizita 8 wllenes anfzticos [
h. Participacicn en talleras anlgicos 1 d. ¥izita a tallares artezanales L i. Paricipacidn en tallares artezanales LI
imp;ss:zzic;i.‘i:;ale;eméﬁcss parranantas, B gﬁ;::z:i:.im da piaras, muesfras, obras, atc, 1= i. Actividad es vivenciales y/olidicas U
g. Presentaciones o reprezentacionas en vivo k| h. Muestres sudivizusles = q. Fotografia
j. Degquetacién de platce radicionalas ¥ I. Participacidn de la celebracidn C m. Compra de artezaniaz
n. Comvivenda o. Medicina ancestral C  [Otreo [
O bservaciones:
10. PROMOCIOHN ¥ COMERCIALZACION DEL ATRACTN O s1 | NO ([~ §1 [
10.1. Medios de Promocion del Alracivo (M)
¢ Existe un plan de promocian turf stica cantoral? =1 r MO = E s pecifique:
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& El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? Sl ]

[le}

=

Medio Promocional

Direccion ¥ nombre de los medios prom ocionales

P eriodicidad de la promocidn

a.PaginaWEE URL:

b.Red Sodal = Hombre:
. Reviztaz Ezpecializadaz C Nombre:
d. Material POP | Hombre:
e. Oficina de Informacidn T ur=stica L Nombre:

f. Medioz de comunicacidn (radio, tv, prenza)

[ Nombre:

q. Aziztencia a feriaz tur=ticaz r Nombre:
h. Otra | Hombre:
Qbservacionas:
10.2. El alraciivo forma parie de una oferia esiablecida (paquele lurislico) | Sl |I:| | HO ‘ [= ‘ E specifique:
Qbservacionas:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) b1 | HO |l s1 |l
11.1. Frecuencia de vizila segun dalos esladislicos =
3. ;Pomee un sistems de registro d e vigitantes? s | HO ¥ Tipoe |Digital |O Fapd |C Afioz de registro
b. ;Se genera reporte de estadizticas devisita al atractivo? =1 | NO I+ Frecusncia de log reportes:
c. Temporalidad devizita al arractivo
w
Alta (mezeg) C T = ﬁ
i 2t
{1 T &
2 Ea
Baja (mesez) C o 3%
d. Ll=gada de turstaz
1= T urigta nacional Llegadaz menzuales T otal anual 11 T urigta ettranjero Llegadaz menzuales T ctal Anual
Ciudadez de origen Palzes de origen
0 bservaciones:
11.2. Frecuencia de visila segin mformanies clave |
Mombre del Informante Clave Contactoz:
Demanda zequn diazdevizita Demanda zeqln frecuencia devizita ||
. Finee de . . - .
Lunez aviernez semana Draz feriadce P ermanente O Estacional | Ezparadica [ Inexizterte [
0 bservaciones:
12. RECURSO HUMANO sl HO |l 81 (I~
. Mo d de la administra cic ion del
8. Tumers de persenaz @ carge de fa adminiErEacn o cpErasian | d. Numerno de personas ezpedializadas en turizmo Il
atractivo
. Nomero de perzonaz con nivel de O f. Niumers d e perzonaz cap acitadaz par temética (M) C q. Mimero de perzonaz que manejan algon de C
ingtruccicn (M : P F P Micmaz (M)
Primara Secundaria Primeroe Auxilice Hozpitalidad Ingléz Alemdn
T ercer Nivel Cuarto Nivd Atencicon al Cliente Guianza Francés ltaliano
Otra Senabiizaciin de ora Chino ora
dizcapacidadez

0 bservaciones:
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Ubicado en una amplia
pereagrinacion, donde n;
su legadd. Ademas los v

nada, a la onlla derecha dzl Rio Daule, este lugar esta rodeado vastos campos de arroz, plantaciones de banano!
la primera Santa del Ecuador, Narcisa de Jesis, cuerta con un mural que ilustra una escena d2 su vida, ofreciendoun e:
antes pueden disfrutar de una varedad de oferta gastrondmica.

rdes pastiza

s. Es un sitio de
cio para orar y

aprender sobre

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

Fuente: Googe Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellidoy Nombre Toala Espinoza Ande Mabel | Apellidoy Nombre Apellido y Nombre
Insttucién Hiveredad P AEEUTEE D ncttucion Ingtitucidn
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Comeo Electrénico toala-argik0677 @hotrail.com | Comeo Electronico Correo Electronico
Teléfono Teléfono Teléfono
Fima Firma Fima
Fecha 21112024 Fecha Fecha
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RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD |se hace referencia a la existencia de vias de acceso al sitio, 18 =]
con énfasis en las cualidades que condicionan la relacidn
distancia/tiempo, asi también la conectividad tecnoldgica.

Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en el

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 18 13,8
atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10

INTEGRACION SITIO f ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la dispenibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de 14 11,2
actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
E |POLITICAS ¥ REGULACIONES territorial turistica cantonal y cumplimiento de regulaciones 10 4
para las actividades que se realizan en el atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (Constatacidn de actividades que se practican en el

F 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado. 15
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0

Relevancia y divulgacidn.

+ REGISTRO DE VISITANTES Y Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo, 5 0
AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda potencial.
Hace referencia al nivel de instruccidn académico del
I |RECURS0S HUMANOS ) 5 0
personal que labora en el atractivo.
| TOTAL 100 63
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FICH, FARA EL LEVANTAMENTO ¥ JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

u] 4 2 B 5 u] [t C u] 1 o 3 o 2 1} o 3
Codigo del atractivo:
Provincia Carten Parrogquia Categaria Tipo 5 ubtipe Jerarquia Atradivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Alraciivo Turislico
Pargie Culturla Garza Roja
1.2 Calegoria 1.3 Tipo 1.4 Sublipo
MANFES TACIOMNES . CULTURALES ARJUITECTURA INFEAESTRUCTURA RECREATIVA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Frovincia 2.2 Canion 2.3 Pamoquia
GUsYAS NOBOL MaR IS8 DE JESLUS
2.4 Barro, Seclor o Comuna 2.5 Calle Frincipal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
Mobal Wia Daule-Nobal krm 37 M
r
2 3 Lalilud {grados decimales) 2.9 Longilud (grados decimales) Click 210 AHura (msnm)
-1.911381 -79.99560 2 12 rmsrmn

2.11 Informacion del ad minisiador

a. Tipo de Adrrinistrador:

Piblica

b. Norrbre de la Institucian:

Pargue Cuttural Garza Roja

c. Norrbre del A drrinistrador:

R amdn Sonnerhalzner

d. Cargo que ocupa;

Propietario v adrinistrador general

e Teléfono / Celdar: 0991 226563 f. Correo Electranico: infonTEC o n@ea EamE.com
Observaciones:

3. CARAGTERISTICAS DEL ATRAGCTIVO

3.1 Camaclenslicas climalologicas ~|

a. Clima: Calido b. T emperaturai®C ): I . Predipitacidn Pluviomética (mm: S00a 1000

3.2 Linea de producio al que perienece el alracinio Q) ~|

a. Cultura | b. Maturaleza v . Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el alraciivo furisiico |
a. Prigting b. Primitiva | o i uatico Matural < d. Rural e Ubana ||
3.4 Ingreso al almcix o (U) |
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso = p
Ingreso Salida T odes loz diaz n=s E: Eemanay Scoo diaz habiles Otra E specificar
feriadoz

Libre 0:00 LRIN] | | 11

R estringid o 0:00 000 | | Il teto
Luneza Wiemes &

Pagado B 9:00 17:00 | < | 11 precio sz ded3,50
nuhliss en Gansral

. . X . Dinero Depasto . e
d. Mahgja i sisterma de reservas: | Efectivo - L | . | Tarjeta de Deébito |4
f Forma de Electrdnico Bancario
i Pago: . . } "
e Predo: Degde 11,00 Hasta Zzo0 Tarjeta de Crédito | Transferencia B ancaria | Cheque

g Meses recomendables de vista:

M

Observaciones:
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4. ACCESIEILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl [= , [1] C b7 | C
4. Mombre de |a ciudad o poblado mé s cercane (Que presente condicionss minimas de servicios):
b. Distancia desde la cudad o wn |F Tiempa sstimada  de Wmin d. Coordenadas Lat - L )
poblado més cercana: desplazamiento en auto: {gradaz de cimalas): at.: ong.:
Observaciones:
4.2 ¥ias de Acceso (M) i |
Tipa de wia Coordenada de inicio | Coordenada de fin | Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer arden |
4. Terrestre (M) 1]
b. Sequndo orden v
o Tercer arden |
Observacionas:
. Puerta # Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo ! de partida Llegada
o o
b. Acuitica (U] | Lscustre I Puenofl\._!uelle E Puerto f Muelle de E
de partida = Llegada o
. Puerto fMuslle Puerto f Muelle de
Fluyial | de partida Llegada
Observaciones:
. Aereo (U) MNacional: Imemacicnal:
Observaciones:
4.3 Servicio de fransporie (M) =
a. Buz b. Buzeta | o Transporte 4ud | d. Tani = e Mototadi ¥ |f Telafénco [
g. Lancha O |h. Bote 3 |i Bareo 3 |j canca | k. Avicn 3 |1 Avioneta C
m. Helicoptero O |n Otre 1 |Eapecifique
Observaciones:
4.3.1 Defalle de iransporie hacia el alraclivo (M) ]
c. Frecuencia
e e Gl 1 eeepeeie @ SEeEElin e s e @ = @ d. Detalle (Traslado crigen £ desting
presta el 2envicio = = =l _E
& & § BT
w = &
= 1 m 1
I+ Il |
I+ Il |
I+ Il
| Il |
4.4 Condiciones de accesibilidad del afraciivo furislico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
a. Acoegibiidad motriz b. Accegibilidad vizual | o Acoegibilidad aodithva | d. No ez acoesible o
O bservaciones:
4.5 Senalimcion -
a. Sefializacidn de aprotimacicn al atractivo (=X ‘ Eatado () ‘ Buenao ‘ =] ‘ Reqular ‘ | | Malo ‘ [
Observaciones:
5. FLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARKS k- | HO s C
5.1 Flania furisiica (M) |
h. En |8 ciudad o pohlado cercano =

a. En el Alracivo  [£
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A f Establacii antos Muisvnere de Manera de A Estakle cinnie nite Muinnere de Monere de
HEmiETiE o ragiztradas Habitaciahasz Flazaz gt a & registradas Habritaciates Plazas

Hatel 1 Huatal r
Haatal | Hasztal [EX
Haatena | Haztana |

Hacienda T uriztica - Hacienda T uriztica r
Lodge _1 Ladge L
R ezart 1 Resart r
R afugic | R afugic r
Carpamenta Tunstics |71 Canpamnente Turistice |
Caza de Hudspedes | Casza de Hudspedes [

Ohkeervacicies: O keervacicnes:

. f Establecinientos Mimera de Monera de Alimentos v Establecinientos Momera de Mimerz de
HlimEiEs 17 BeaiEns | - (@ regiztradas TS Plazas betidas Cl ragiztradas Miezaz Plazaz
R eataurantes | Reataurantes ]

Cafeterias Ell Cafatenas 1
Bamaz | Barag |
Fuentes de zada - Fuentas de zada ~ |
Ohbeeracicnes: O beenvacicnes:
Agencias de Visje L Establacimientos registrados Agencisz de Viaje | E ztabllacimi entas: regzradas
May aristas r My riztaz =
Intemacienales L Internacicnal es |
Cperadiras r O paradaras -1
Cbsensacicnes: C beervaciones:
. : Maciznal . : Macizral
Guia Lacal Macional Expecializade Cultura Guia Lacal Macional Espacializada Cultura
[ Aventura | Aventura
Obeervacices: O beervacicines:
5.2 Facilidades en & entorne al atractive ol
) ) . » Aocesibiicad Estack (L)
Categoria (M) Tipa () Cantichd Coordenadas Administrador iy ereal B R m
Punta de Infarmacidn r r m 1
kT ur L L ] - L
a. De apmyo alagestidn . L. .
tanatica Centra de intarpratacidn Iw Iw I« | |
a Centra de faci itaci G turistica C C O a C
Cantra da racapcidn da visitantas = = [El} | [
Garitae de guandiania r r M -1 r
hiraderes = = L= | L
b. De cheervacidn y
vigil andia
Tarres de avistamients de aves r r 1 r
- Torrez de  vigilancia  para - - A 1 -
salvavidas
Eendearas | | Il | |
Eztaciohes dz  sombra v
= = = | C
©. De recomida y dageanag
descansa
Araas de acanpar L L LI | L
= Refugic de alta mintaia r r M -1 r
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Bisterfas sanitarias “l C wl Il
d. Desemvicio
] E stacionamientos E | = L
e Otos | _I | L
Cibservaciones:
5.3 Complementanos a la actividad tunstica (M) |

a. En e Atractivo C3

b. En Ia ciudad o poblado cercano

3

AIqJ_iIgr ¥ wemta de eduipol L Venta de artesanfas ¥ F Alquile.r. ¥y vwenta de  equipnl L Venta .dg artesanlas ¥
especializado merchandsing especalizado merchandising
Caga de cambio M |Cajeroautomation ~ |oto T1 |Casade cambio 71 [Cajero automético o |Otro
Especifiique: E zpecifique:

Cibservaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACKI N E INTEGRACION ATRAGTNG f ENTORHO S1 I« NO [ sA [
6.1 Atractivo (U) [=]
a. Conservado | b Alterado _ o En proceso de deterioro L d. D eferiorado L

Cbgervaciones:
6.1.1 Factores de atteracidn y deterioro (M)

6.1.1.1 Maturales (K1) 6.1.1. 2 Antrépicos / Antropogenicos (M)

a. Emsin - Z;a’::td“;ir?fes agifenlaz ¥ ™ |b Adividades forectales gl fﬂiﬁ?;‘;idades s clivaz / r
b. Humedad = d. Actividades industriales C e Megligencia fabandono | {. Huaquearfa C
o Desastres naturales _ Q. Corflicto de tenencia L L;}:srilgzones de usoy _ i. Fafta de mantenimienta L
d. Flora/Fauna _ j. Contaminacién del ambisnte [ k. Generacidn de residuos _ |. Expansidn urbana L
e. Clima a . Conflicto palftico £ social C r;]:::rs;;rlollo indusirial f | o. Vandalismo C
Otro _ E specifique:

Cbgervaciones:
6.2 Entomo (U) [
a. Conservadn | b Alterado | o En proceso de deterioro L d. D eteriorada LI

Cibservaciones:
6.2.1 Factores de atteracion y deterioro (M)

£.2.1.1 Maturales (M) 6.2.1. 2 Antrépicos / Antropogenicos (M)

a. Erozidn - Z;::‘d'“;ir:’:“ agricolas y T |b Adtividades forectales gl f‘niﬁfri[‘;idﬁdes edmdlivas/ r
b. Humedad 2 d. Actividades industriales L 2 Neqligendia fabandano | f. Huaquearfa L
. D esastres naturales A g. Corflicto de tenencia L I;;}Dosrilgg_lones de usoy _ i. Falta de mantenimiento L
d. Flora/Fauna - j. Contaminacidn del ambiente |+ k. Generacidn de residuns a |. Expansidn urbana r
e Clima s m. Conflicto polftico £ social L g]ﬂ:f;;rlollo indstrial f | .V andalismo L+
Otro - E specifique:

Cbservaciones:
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5.3, Declaratoria del espacic turistico ascciade al atractive L
. L b. Facha da )
a. Declarante: b. Denominacidn ‘ dedaraditn: ‘ ©. A lcanca: |
Observaciones:
¥ HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA 5 M N [ S T
7.1 Servicios Basicos |=
a. En el atractive  ~ b. En la ciudad ¢ pocblade mas cercanc |-
LETE = | LT & |
Ezpacifigua: ‘ E spacifigua: ‘
Energia eléctrica; -1 | Energia elédrica [ |
Ezpacifigue: ‘ E zpacifigue:
Sancamiznte: =1 | S aneanmients = |
Ezpacifigua: ‘ E spacifigqua: ‘
Cisposicidn de desechos| =] | Dizpasicidn de desachas | [« |
Ezpacifigua: E spacifigqua: ‘
Gbservaciomes: ‘
F.2 Senaletica en e atractive L]
T.2.3. Materalidad T.Z.4 Estada
721 Anbiztte FTIITipo
a hadera b Aluninic o tre E zpecifique B R
Pictigranta de atractivos raturales r r r
Pictrgrana de atractivos clturales C C C
Pictagranta de actividades tursticas | | |
Pictrgrana de servicos de apayo C C C
En draas
urbanas
. Pictograntas dae rastriccidn [ [ [
Titems de atractives turizt cos r r r
T atenns de zifia L L L
T dtems direcd onales r r r
Pictrgrama de atractivas naturales r r r
Pictigranta de atractivos cltrsdes r r r
Pictrgrama de actividades tunsticas L L L
Pictagranta de sarvicios de apays r r r
Pictrgramas de restriccién L= L L
S afales turisticas de apnadintacian = r r
En draas
naurales
Panales de direccionanients hacia stractivos = [ [
>l
Panel infarmative de atractivas I+ | |
Panal infemnative de  direccionamients  hacdia C C C
atractivas, sarvicios y actividadas
Mazas intarpretativas L L L
T dten de sitio =3 r r
T atem de direcdi enaniente L L L
Letraras
infarmatives | O @ infamnacidn batanica r r r
| Marnativ os de cencienciadidn L L L
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Sefialética
interna e
segunidad

Froteccien de los elermentes del dractive

Otree |

bsemvaciones

7.3 8alud (mas cercano) (M)

[=

a. En &l atrac tivo

=

b. En la ciudad o poblado mas cercano

=

Hoespita o Clinica

Hespital o Clinica

I=1

Fuesto f Centro de saiud

Fuesto fCentro de salud

=

Cisperssric médco

Cantidad

[ris pengaric médico

B etiquin de primercs
auilics

B cticuin de primercs
auilios

Dtros

Otros

bservaciones

7.4 Segwidad (M)

a. Privada

b. Pdicia nacicnal

c. Policia metropditara / Muricipal

Detalle

d. Gtra

bservaciones

7.5 Servicio de comunicacion de use piblico (M)

a. Enela

tractive &

b. En la ciudad o poblado mas cercano

=

Telefonia (M) L

Conexién a internet (M)

Teleforia (M)

Conexién ainternet (M) [+

Fija

Lines telefénica

O Fibra eptica

Fija

Lineatelefarics

C

Fibra éptica

hGvil

Satelite

O

Redes inalambricas

Bl

Sdelite

C

Redes inalamiricas

S atelital |

Telefonia mavil

Saelital |

Teleferia mwil

wl

Cbservaciones

Fadic portatil (L1

De uso exclusive para el visitante

De ugo exclusivo para comunicacién interna

Ce use exclusive en caso de emergencia

Cbservaciones

7.6 Muliamenzazas (M)

Creslaves

9

Sismos

Enupcicnes voloanicss

Incerdics forestales

Lequa

L

Irundaciones

Aguzjes

Tsunani

¢ Existe un plan de corti
de catéstrofes?

ngencia en caso

Irstitucien que elabers el
docurmerte.

Nemtre
decurmento:

del

Afc de|

& aboracicn:

Obsemvacicres
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3. FOLITICAS ¥ REGULACIONES 81 [ HO v A
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Dezamolla T urstico T erritarial? 5l | Wa o[- Afio de elaboracidn:
b. ¢El atractive =& encusntra dentro d = la planificacidn turigtica temitonal (GADS)7 L1 (| MO |- Ezpecifique
o ;Enizten nomativas que 2= apliquen para el dezarmollo de la actividad tun'stica en el aractivio? sl 1] MO |l Ezpecfiqus:
d. ;Exizten ordenanzaz que ze apliquen para el dezarnollo de la actividad tun'stica en el afractivo? sl = MO | Ezpecifique:

O b=ervacdones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) - T HO ] 8 C
9.1 ATRACTIVO S HATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) =
a. Bucso C b. Kayak demar O o Kayak lacustre C d. Kayak de Ria C = Surf a
f. Kite 2urf C g. Rafting [=] h. Snorkel C i Tuhing C j. Regata |
k. Pazeo en panga r |. Pazeo en bote [=1 m. Pazeoen lancha = :ei;?:: &n meto r o. Parazailing 1
p. Ezqui acuatico r q. Banana flotante M r. Boya r =, Peza deportiva r otro |

Qbzervadones:
9.1.2 En gl Aire (M) C
a. Alaz Delta | b. Canopy 11 c. Parapente | d Otro 11

O bzervacones:
3.1.3 En Superficie Terrestre (M) v
a. Montafizmo r b. Ezcalada r o Senderizmo ] d. Cicloturizmo L =, Canyoning 1
f. Exploracidn de cuevaz] L g Acxivifjadeg l* |h Cabalgata LI i. Caminata [C j. Camping |

R ecreativaz

. Picnic - L.ﬁ(:::ervadd'l deflora v 1= ;ns.n(—:lol;aervaddn de O . Otro

O b=ervacones:
9.2 ATRACTIVO S CULTURALES (U) |
9.2 1 Tangibles e intangibles =1
a. Recomidozs quiados | b. Recomido autoguiad oz C <. Wizita a talleres artisticoz C
h. Participacidn en talleres arnisticoz | d. Vizita a talleres arezanales [ i. Paricipacicn en tallerez artezanales [
teémpofsaizzijcisl:ume;eméﬁcas permanentes, 3 Eﬁ;::ilgi:'dn de piezas, muestraz, chras, oo, = i. Actividades viven dales yio lidicas =
q. Prezentacionss o reprezentacionss &n vivo wl h. Muestraz audiovizuales = q. Fotografia o
j. Dequstacidn de platos tradicionales ol |. Participacicn de la celebracicn r m. Compra de atezanias [
n. Convivencia e o. Medicina ancestral [ Otro |
0O bssraciones:
10. FROMOCION ¥ COMERCIALIZA CION DEL ATRACTIVO 1 C HO ] s C
10.1. Medios de Fromocion del Alraclivo (M)
L Exizte n plan de promocian turistica cantonal? 5l L MO K Ezpecifigue:
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LE| Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico camonal? ‘SI

wl ‘NO

Medio P romocional Direccidn ¥ nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promacidn

a. Pagina WEE = URL: Itmiearamp.com
b. Red Sodal E M ombire: it e IS TAREAMICO IVEA 23 WA
o Reviatas Ezpedializadas C N ombre:
d. Material POR C N ombre:
& CHicina de Informacidn Turistica = M ombre:
f. Medioz de comunicacidn (radio, tv, prensa) | M ombre:
g. Agigtendia a ferias tunaticas | N ombre:
h. Oro | M omibre:

(bservaconas:
10.2. El afraciivo forma parie de una oferia ezlahlecida (paqueie furisiico) s (3 NO I | Especifique:

(bservadones:
11. REGISTRC DE VISITANTES ¥ AFLUENCLA (1) 81| NO | b=l I
11.1. Frecuencia de visila segun dalos esladizlicos |
a. ;Pozee un gistema de registro devisitantes? s NT |l Tipe |Digital | | Papel | | Afioz de regisro
b. ;Segenera repore de egtadizticas de vigita al atractive? Sl C M3 | Frecuencia de loz reportes:

o Temporalidad de vizita al atractive

ks (meses) C| g Eg
a (meges
&= o £
2 23
Ea
Baja (mezes) C & 35
d. Uegada deturigtas
~ Turizta nacichal Llegadas menzuales Tetal anual .| Turizta extranjero Ll=gadaz mehzuales Total Anual
Ciudadesz de origen Paizez de origen
(Observa cones:
11.2. Frecuencia de visila segun informanies clave C
MNeombre dd Informante Clave: ‘ Ceontactes: ‘
Demanda seqin dias de vigita | Demanda 2eqon frecuencia de visita O
. Fines de . . : - .
Lunes a viemes aemana Dias feriados Peman ente C Estacional C Es=poradica C Inexistente [
(tbserva dones:
12. REGURS( HUMANG 8 | HO | -1 T
a. Momero de perzonas a8 cargo de la administracion ¥ operacida del . - .
. C d. Namero de peraonas especializadas en tunamo |
atractive
= Nimero de perzonas con nivel de | £ NG 4 citad tematica (M = q. Mimero de perzonas que mansjan algon de
instruceicn (M): " Mimero de perzonas capacitadas por temdtica (M) diomas (M)
Arimaria Secundaria Arimeroz Aunilie: H ozpitalidad Inglés Alemen
T enc=r Mivel Cuarto Mive Atencion al Cliente Guianza Frances aliane
Otre S.E'HSI hlllgsc:lm de| CHro Chine o
dizcapacidades

(bservadones: |
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El Parque Tematico Garza Roja se encuentra convenientemente u
la tarde. Durante la semana, se ofrece una tanfa promc
personas de la tercera edady aquellos con capacidede

doen el kilémetro 37 de la vla Daule - Nobol. EI parque estd abi
0 para todo el publico, los fines de semana y ferados, la tarfa es

los das de 9 dela mafianaa 5 de
0 para adultos ¥ §3.75 para nifics

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: |https://gagamipcom/

c. Ubicacion grafica del Atmactivo

Mipa aln flcula
- .

Google Farth

Fuente: Googe Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellidoy Nombre Toala Espinoza Angie Mabel | Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién . ”’”'“df“ natti’ FEIEUTEE o ettucion Institucién
Cargo Estudiante Cargo Carg
Correo Electrénico toala-angkoer?@hotmailcom | Comeo Electrénico Correo Electrénico
Telsfono Teléfono Telgfono
Fima Firma Fima
Fecha 211172024 Fecha Fecha
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CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
DESCRIPCION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al

PONDERACION RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . . ) ) . 18 9
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la
relacion distanciaftiempo, asi también la conectividad
tecnologica.
- Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS g ) au'p Y P 18 13,2
el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 10,6
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
- territorial turistica cantonal y cumplimiento de
E [POLITICAS ¥ REGULACIONES ) . ) 10 4
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades gue se practican en el 5 15
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusicn. Declaratorias y reconocimientos. 7 2
Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y i i i .
H volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 0
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccidn académico del
I |RECURSOS5 HUMANOS ) 5 0
personal que labora en el atractivo.
I TOTAL 100 65,8
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARGUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadiga del atractivo: . + + + . . 1 1 |
Provincia Cartdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarqua Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Hombre del Alraclivo Tunslco

Gormplejo Turistico San Luis

1.2 Calegona 1.3 Tipo 1.4 Subfipo

MAMFEETACIONEE_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA RECREATIWA

2. UBIGACION DEL ATRACTINO

2.1 Province 2.2 Ganion 2.3 Pamoquia
GUAY AS MOEOL MNARCISA DE JESUE
2.4 Barno, Seclor o Comuna 2.5 Calle Principal 2. 6 Himero 2.7 Transversal
Mobol Wia Draule-Mobaol k37 S
2.5 Leililud (grad os decimales) 2.9 Longilud (grados decimales) click 2. 10 AHura (msnm)
-1.907543% -79.99071 05" 10 rrsnm

2.11 Informacion del adminisirador

& Tipo de Adrrinistrador; Publico b. Morrbre de la Ingtitucidn Corrplejo Turlstico San Luis

c. Narbre del Adrinistradar Susana R ugel d. Cargo que ocupa: R ecepcionista

e Telefono / Celdar: 099923 2555 . Comren Electrdnico: compljoturstic csanlus @e meilcom
Observaciones:

3 CARAGCTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3 1 Camclerislicas climalologicas ¥
a. Clima: Calido b Temperatura(®C): o c. Precipitacidn Pluviométrica {rm): 500 a 1000 rm.
3 2 Linea de producio al que perlenece el alracix o (U) |

a. Cultura L b. Maturaleza [EX . Aventura le
3 3 Escenario donde se localiza €l almci o lunsiico ¥l

a. Przting | b. Priritiva [ c. Rustico Matural d.Rural —_ a. Urbano O
3 4 Ingreso al alraciivo (U) w1
b. Horario de Atencidn c. Atencion
a. Tipo de lngresa o P
Ingrezo Salida Todos losdias fnes e.semsns 4 Sdodias habiles Otro E=peacificar
ferados
Libra | o0 [1us] _ L _ _ tayto
Restringido | 0:00 oo _ Ll _ _ texto
Pageda | 1030 17:20 | | - Desds '”11?0_:3%3 fasts la
. . : = . Direra De pdsita . s
d. Mangja un sisterra de reservas: = Efectivo = . O . ] Tarjeta de Debita
f. Formma de Electrdrico Bancario
Pagao:
e. Precio: Desde| =00 |Hasts | 500 Tarjeta de Credito [T |Transferencia Bancaria M |Cheque ml
g. Meses recornendables de visita: M
Observaciones:
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4. ACCESEILDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTNO | sl ‘ [ ‘ HO | C | A ‘ C

4. Mombre de 13 ciudad o poblado més cercano (0 ue presente condiciones minimas de servicios):

b. Digtancia desde |3 cudad o P Tismpa egtimado  de| Wmin d. Coordenadas Lat - Lona.:
poblado mas cercano: dezplazamiento en auto {qradoz decimales): v 9
O beenaciones: ‘
4.2 ¥ias de Acceso (M) |
Tipo dewvia Coordenada de inicio Coordenada de fin | Distancia (km) Tipo de material E stado
a. Primer orden I+l
a. Terreatre (M) =
b. Sequndo orden Iwl
o T ercer orden 11
O bservaciones:
Maritima | Puerta fMusll= Puerto f Muelle de
de partida Llegada
o L=
= =)
b. Acustico (U) | Lacusre | Pueﬂofl‘\n‘!uelle z Puerto f Mugle de &
de partida o Llegada i
. Puerta#Muelle Puerto / Muelle de
Flvial - de partida Llegada
O bservaciones:
c. Agreo (U) | Nacional: | Internacional:
O beenvaciones:
4.3 Servicio de Iransporie (M) |
a.Buz [ |b.Buzeta 1 |=Transporte dud = [d. Taxi | =, Moo tasi = |f. T eleféricn |
g.Lancha C  [h.Bae 1 |i.Bansa C |i Canoa | k. Avicn T |L Avioneta |
m. Helicoptero C |n.Otro 1 |E=pecifique
O bgenvaciones:
4.3.1 Delalle de fransporie hacia el awaclivo (M) [=
a. Mombre de la cooperativa o azocacidn que| ® [FEErEeh
: = P 8 b Estacicn ftemminal d. Detalle T raslado origen f desting)
presta el zervicio = Ea | gaE| &=
2" | A5 =2 52
=1 | | 1
= 3 3 3
= a a a
= a a a
a a a a
4.4 Condiciones de accesibilidad del alracivo wrislico al medio fsico para personas con discapacidad (M) il
a. Accegibilidad matriz ‘ | | b. Acceaibilidad v izual | | o Accegibilidad auditiva ‘ O | d. Mo ez acoenible | ‘
O bservaciones:
4.5 Senalizacion [=
a. Sefalizacion de aprotimacidn al atractivo v E=tado (U} Bueno Reqular ] Malo
O bgenvaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS s |- [, L1] | 5 |
5.1 Plnia wrislica M) 3
a. En el Alracivo  |» b. En Ia cudad o pohlado cercano I=
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S Eztablecimiento s Mamara de Miamerz de A Establecinianta | Mamers de .
GlIZEIELE - registradas Habitacicnes Plazas GlEEIETE = & registrades Habitacianes I 6.5 [
Hatal —- Hotal [
Haaztal - Heatal =
Haztana - Haataria r
Hacietda Turstica — Hagienda Tunstica L
Ladye _ Ladge L
R esort - Reaort r
R efugia _ Refugic L
Canpaments Tunstics Canpamente Tun'stice |
Caza de Hudapedes _ Casa de Hoéspedes L
Obeenadones Observaciones:

" A Establecinientas Mirera de Mierz de | Alimentes y Establecimientas Hamera de .
Alimentos y bebidas | 1 et i Tlesas Haras e Gl e o Wasas Manera de Plazas
R eztaurantas = Restaurantes ]

Cafeteras = Cafatenas ]
Bares - Bares ol
Fuantez de zada - Fuentes de zada 1
Obeernadones: Observaciones:
HAgencias de Viaje 1 E stablacinientos registrados hgencias de Viaje | E stablacinientes registradas
Mayariztaz = Mayariztaz =
Intemadenales - Interradicrale s ol
Cparadars: | Cparadarse |
Obeevadones Observadones:
Gui Lacal Nacianal Macional Cuit Gui Leca Nacianal Macional Cuir
uia L] acizh Ea e ra uia acia el Eepaelmds ura
~ Anantara ~ Avantura
Obegradones: Chbssrvaciohes:
3.2 Facilidades en el entorng al atractive |
. . X L Accesibilicad Estade (L)
Categoria (W) Tipe (W) Cantichad Coorcenachs Acministracor miversal B B =
Punte de Infamacidn ] ~1 = 1 1
I-Tur L1 _ | | |
a. De apoyo @ la gestidn . "
twistica Centra de interpretacian L _ _ _ _
= Centra de facilitacidn turatica m 1 1 1 1
Centre de recepcidn de visitantes| [ -1 -1 -1 -1
Garitas de guardiania [I51] | =| _ _
Idiraderes L1 _ | | |
b. De obaarvacidny
wigilancia
Tomas de avistaniens de aves M 1 - - -
vl Tomez de  vigilancia  parsy U K N N N
aatvavidas
5 endarts [N] _ _ _ _
Estagiones de  sonbra g
L] | =l _ _
& De recorriday dazcansg
descanso
Araaz de acanpar M 1 -1 -1 -1
I . -
R afugia da alta mantasa M 1 -1 -1 -1

139



Bateras sanitarias l Il ] 1 m
d. De servicio
| Estacicnamientos | Ll | x| L
e Ctros [ m 1 1 m
Obsenvadones:
5. 3 Complementanios a b actividad turis tica (M)
6. En el Atractivo 1= b. En b ciudsd o poblado cercano =3
Alquiler ¥ wenta de equipol 3 Venta e artesanfas E Alquiler ¥ werta de ecquipo 0 Venta de arte san (as 0
especializads merchandising especializado merchandsing
Caza de cambic | Cajerautamatico L |Ctro L Casa de cambio _1 |Cajero automatico e | Otro [
Ecpecifique: Ecpacifique:
Cibservacionss:
6 ESTADO DE COMSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl (1 MO T s1 |71
6.1 Atractivo (U) ol
a. Conservady [+ b Alterade [l c. En proceso de detericro r d. Dateriorado 1
Cbservaciones:
6.1.1 Fadores de afterscion v deterioro (M)
6.1.1.1 Maturales (M) 6.1.1.2 Artropices f Antropogenices (W)
. a. Actividades agricolas ¥ - < .. Actividades extractivas /
a. Erceion r genackras Il b Actividades forestales = mineria m
b. Hume dad C d. Actividades industrisles [} e Megdigencia f abandono C f. Huaquearia .|
c. Desactres naturales [EX g. Conflicto de tenencia LI h. Conu:!i!:iones de usay L i. Fafta de mantenimiento |
i posicion
d. FloraFauna | j. Contaminacion del ambiente |w| k. Generacion de reciduos | |. Expansion urbana |
. . : ’ . n. Desarmolla industrial f ;
. Clima = m. Conflicte politico / social LI comargial L o. Vandalismo |
Otro r Especifique:
Obsenvadones:
6. 2Entorno {U) vl
a. Consenvads LI b Afterado Ll c. En proceso de detericro L d. Deteriora do _
Cibservaciones:
£.2.1 Fadtores de afterscion y deterioro (b))
6.2.1.1 haturales (b)) 6.2.1.2 Artropices / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas ¥ - . Actividades estractivas f
a. Erceion C ganackras m] b Actividade s forestales [= mineria |
b. Hume dad |- d. Actividades industriales Il e Medligencia / abandono | f. Huaquearia |
" . h. Condiciones de usoy . .
. Desastres naturales [= g. Conflicto de tenencia O s C i. Falta de mantenimiento ]
& poEcion
d. Flora/Fauna L . Contaminacion del armbiente Ll k. Generacion de residuos L |. Expansion urbana _
. . . . n. Desarrollo industrial f .
e. Clima [+ m. Conflicts politico f social m comercial r o. Vandalismo l
Gt r Especifique:
Cibservaciones:
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5.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive L

a Dedlarante: b. Drenominacidn:

b Fecha de
daclaracidn

o Alcanca |

Ohservaciones:

7 HISIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA

|SI

ﬂ|NO‘_I|Sﬂ‘J

F.1 Servicios Basicos ]

& En e atractivo

b. En la ciudad o poblads mas cercano [

Agua =] ‘ Agua ‘
Ezpacifiqus: Especifique: |
Enargia aldorica: | ‘ Energia eléctrica ‘ |
Ezpacifiqua: E mpacifiqua: |
5 aneanisnte: I ‘ S aneanienta: = |
Ezpacifiqus: Especifique: |
Dizpasician de desechos| ] ‘ Dizpasiciin de dezechos | »] |
Ezpacifiqus Ezpacifique: |
Cbeervacionas: ‘
7.2 Sefialetica en el atractive =
7.13. Materalidad 7.2.4 Estada
T.21 Ambiante 721 Tipo
a. Viadera b.Al uminia o Otra E=zpacifiqus B R
Pictagrana de atractivas naturales - M -
Pictogranm de atractivoe cafturales — [N] —
Pictograna de actividade s turzsticaz — L1 —
Pictograma de zewvicios de apayo - M -
En dreaz
wrbaras . L
= Pictagranas de restr coidn — L1 —
T ateme d2 aractivas tunzticos I
T dteme de zitic - M -
T dteme directionales — M| —
Pictograma de atractivas naturales — L1 —
Pictagranna de atractivaes cutturales _ ] —
Pictogranm de actividade s turzticazs — [N] —
Pictogranm de zewicios de apaya - M -
Pictogramas de restr coidgn = L1 —
S afiales tunsticas de aprasimacian — ] —
En dreaz
raturales _ _
B Pareales de direcoionaniants hacia atracivas ]
Fane| infiimative de atractives — L1 —
Paneal inforvative de  drecciohamiente  hacia N
atractivoe, 2ervicies y adtividadas
Mezas interpretaivas - M -
T atem de sitic — M| —
T atem de direcciananvients - m -
Latraraz _ _
infarmmativas  |D @ infomnacian batdnica Z a -
L Mamativas de crncienciacidn — M| —
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Senadica
interrs de
sequridad  |Proteccicn oe los elementcs el stractive | |
|
Diros |
CObservaciones:

7.3 Salud (mas cercanc) (M)

|-

a. Enel atractive =

b En la ciudad o poblado mas cercano &

Heapital o Clinica O Hespitd o Clinica [=]1

Pueste f Centre de salud| [ Pueste s Centro oe salud| [
z

Digpenaaric médice [= = Disperasric médice =]
m
L]

Botiquin de primercs = B etiquin de pimeros 0

aleglics alglics

Oiros O Otres O

Chbservaciones:

7.4 Seguridad (M) =

a. Privada =

b. Policia nadicnal =

. Policia metropoltana # Muricipal |

Detalle

d. Ctra

O bservaciones:

7.5 Servicio de comunicacibn de uso piblico (M)

w

a. Enel atractive b En la ciudad o peblade mas cercane 1~
Telefonia (M) |0 Conexicn a internet (M) u| Telefonia (M) = Conexién airternet (M=
Fija LI Lineatel=fenica L Fitra aptica L Fija [El] Linesteleférics | _| Fibra aptica |
MGl [=] Satélite C Reces inaldmbricas C hAGwil [= Saélte | R edes ind dmbricas |
L atelital O Telefenia mivil [« 5 atelital O Telefenia miwil |
CObservaciones:
Radic portatil (L) C
De uso exdusivo para el vistarte C De wso exclusivo para comunicacién interna | C [De uso exclusivo en caso de emergencia C
Cbservaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) =
Deslares C Eismos = Erupcicnes volegnicss C Incencice forestales 1
Bequia O Inurdacicnes = Aguajes T sunami |
¢ Existe un flan de contingencia en casg | Institucicn que elaboré el Mermnbre el AT ¥ |
e catsatrofes? decumernta. decurmenta: elaboraticn
Observaciones:
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8 POLITICAS Y REGULACIONES S| HO |~ S1 |1
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Dezarrollo T un=tico T emiton al? Sl | MO | Afio de elaboracion:
b. ; El atractiva =& encusntra dentro de |3 planificacidn turisti ca terrtorial (GAD "S5 1? S|l NO |- Ezpecifiqus:
. ;Exizten normativaz que =e apliquen para el degamollo de la actividad turiztica en el stractivo? b1 | £ HO [ Ezpecifique:
d. ; Exigten ordenanzas que ge apliquen para el degamollo de la actividad turigtica en el atractivo? 8 | NO | Especifique:
0 bssrvaciones:
9 ACTIWIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s |- HO (] sa (]
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 En el Agua (M) =
a.Bucso 11 b. Kayak de mar | o Kayak lacusre | d. Kayak de Rio e Surf |
f. Kite =2urf O q. Rafting C h. Snarel C i. Tubing - j. Regata C
k. Pageo en panga Il |. Pagen en bote |~ m. Pazeo en lancha |+ :;:;:: &N mete o. Parazailing |
p. Ezqui acudtico Il q. Banana flatante r r. Boya r 2. Peza deportiva - otro |1
0 bssrvaciones:
9.1.2 En el Aire (M) 11
a. Alaz Detta ] b. Canopy C o Parapente C d Otro C
0 beervaciones:
9.1.3 EnSuperfice Terrestre (M) =
a. Mantaiiizmo _| |b. Ezcalada LI | Senderzmo L d. Cidowrizma L e. Canyoning _
f. Exploracion de cusvasg| | a.;cx;iti:l\:d:s ¥l |h. Cabalgata |» i. Caminata |+ j. Camping |
k. Picnic = gg::ewadm defloray O ;ng.:;senladdn ds C . Oiro O
0 bservaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) |
9,21 Tangibles e irtangibles =l
a. R ecomidoz quiadoz | b. R ecomido autoguiados | o Wizita a tallerse anisticoz
h. Participacicn en talleres artisticos C d. Vizita a talleres artezanalesz | i. Participacicon en talleres artezanales _
iwoiﬂlgiiivmeﬂe:uale;eméticas pemmansntzs, | T;ﬁg!-:i:::t;:dn de piezas, muestraz, cbraz, o, | i, Actividades vivendiales y/o ludicas
q. Prezentacionss o reprezentacionss en vivo = h. Muzzstraz audiwizualez a q. Fatografia =
j. Degquatacion de platos tradicionales [EX |. Participacidn de la celebracidn | m. Compra de arteganias —
n. Convivencia = o. Medicina ancestral A Otro r
Qbservaciones:
10. FROMOCKIN ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl HO |« b | |
10.1. Medios de Fromocion del Alraciv o (M)
¢ Existe unplan de promedion turistica cartonal? 51 Il [le] - E spedifigue:




£ El Atractivo s encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal?

o pofo | |

Medio Promacional Direccidn ¥ nombre de logs medios promocionales Periodicidad de [a promociin

a. Pagina WEE C URL
b. Red Social = Mombre: i
o Revistaz Ezpecializadaz C Membre:
d. Materal POP C Maombre:
e. Oficina de Informacicn T unstica C Nombre:
f. Medioz de comunicacion (radio, tv, prenza) C Nombre:
g. Azigtencia a ferias turisticaz C Wombre:
h. Otro C Maombre:

Observaciones: ‘
10.2. El alraclivo forma parle de una oferia esiahlecida (paquele lurislico) ‘ =l ‘D ‘ HO ‘ [ ‘ Especifique:

Observaciones: ‘

11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) ‘ =1 ‘D ‘ HO ‘E | &l ‘:l
11.1. Frecuencia de visila segun dalos esladislicos ¥]
a. ; Pozee un mistema de registro de vizitantee? -1 | NO | Tipo: |Digital |O Papel |O ‘ Afice de registro ‘
b. ; Se qenera reporte de emtadigticas de vizita al atractivo? -1 | [ | Frecuencia de log reportes: ‘
c Temporalidad devizita al atractivo
E| 3 B g
Alta (mezes! ] o
(mee=s) £ e
8 £
Eaja imezes) C o = =
d. Llegada de turiztaz
[= Turizta nacional Li=gadaz menzualez Total anual [= T urizta extranjena Llzqadaz menzualzz T otal Anual
Ciudades de origen Paizes de origen
Observaciones:
1.2 Frecuencis de visila segun informanies clhve =
MNombre del Informante Clave: ‘ Contactcs:
Demanda =2=gquin dias de vizita ] Demanda gegqun frecuencia de visita
. Finez de . . : i .
Lunes a viemes semana Draz feriadoz Permanente .| Estacional | Ezporadica Inexiztente |
Observaciones:
12 RECURSO HUMANO ‘ =l ‘E ‘ HO (O | ‘:l
a. NL!ITEI'D de pereonas a cargo de la administracion ¥ operacidn de I 4. Nimera de personas eep ecializadaz &n wrizmo =
atractive
. Nimeno de pergonas con nivel de . N . g. Nimero de personaz que manejan alglin de
ingtru ccicn (M) ¥l f. N imero de personaz capacitadaz por tematica (M) ¥ |dicmaz (M) a
Primaria Secundaria Primeroz A uxilioz Hozpitalidad Ingléz 4 leman
T ercer Mivel Cuarto Mivel Atencion al Cliente Guianza Francée Italiano
Otro S_enslhlllz.s cen de Otro Chino Otro
dizcapacidades
Qbservaciones: ‘
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13. DESCRIPCION DEL ATRAGTNO (500 caracteres)

El Complejo Turstico
excepcional. Ubicado en el kildmetro 37 de la v
3 para niios, & incluye una bebids de2 cortesfa para cada persona.

San Luis

acoge a su

antes todos los das desde las 10:00 ha
Daule en el ¢

0, proporcionandd una

xperiencia 0
nton Nobol, comparte su acceso con el Parque Cultural Garzas Rojas. La tarifa de entrads al complejo es de $5 para

en medio de un entorno natural

14. ANEXOS

8. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: https:/fwww.facebookcomyprofile. php?id=61555442461155

c. Ubicacion grafica del Atraciv o

Fuente: Googe Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellidoy Nombre Toala Espinoza Ange Mabel  |Apellidoy Nombre Apellidoy Mombre
Institucién Ha E”"‘ja‘jhi:‘rzg’l' HElSUree i cttucion Institucion
Carg Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico toak-agkosr7@hotmailcorn  |Correo Electrénico Comeo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Fima Firma Fima
Fecha 21112024 Fecha Fecha
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RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD | . ) A . 18 8

sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la

relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad

tecnoldgica.
- Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS - i e B . 13 14,4
el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C [CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12

INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorna.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 11,2
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E |POLITICAS ¥ REGULACIONES i . i 10 4
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

F ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 9 15

PRACTICAN EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G [DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 o
Relevancia y divulgacion.

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

REGISTRO DE VISITANTES Y

H volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 3 2
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del
| |RECURSOS HUMANOS ] 4

personal que labora en el atractivo.
I TOTAL 100 70,6
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FICHA PARAEL LEVAMTAMIENTC Y JERARGUIZACIGH DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractive:
P ravincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractive

1. PATGE GENERALES

1.1 Homhbre del Alraclive Turiglico

Aniversario de la Canonizacidn da Marcisa de Jes(s

1.2 Calegoria 1.3 Tipe 1.4 Sublipo

IMAMIFESTACIGMES _ CULTURALES ACERVC_CULTURAL_¥_FCPULAR FIESTAS REUGIOS?C"PTS&DAESOPES T CREENBIAS

2. VBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provvinca 2.2 Canian 2.3 Parmoquia
GlUAYAS MCHE L MNARGCISA OE .ESUS
2.4 Barro, Seclior o Comuna 2.5 Galke Principal 2.6 Mumer o 2.7 Transversal
Mabol L. Tomas Martingz 5N Ay, Eloy Alfara
2.4 Lafilud (grados decimales) 29 Longilud (grados decimales) click 2.10 Allura (msnmj
-1.916245° -80.00959 5 10 msm

2.11 Informacion del adminisirador

4. Tipo de Administrador: Fuablica b. Mombre de la Institucidn: Santuario Nacional Sarmta Marcisa de Jesis

c. Mombre del Administradar: Padre Stanley Henriques Corngjo d. Cargo que ocupa: Reactar

+093- 42708330

e. Teléfono / Celular: +597-479708.9 98 f. Correo Eledrénico: info@ssnjec

thsarvacionas:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVG
3.1 Caracierislicas cimalologicas I=|
a. Clima: Calido b. Temperatural?C): n'c . Precipitacidn Pluviometrica (mm): 500 a 1300 mm
3.2 Linea de producio al que perlenece el aliaclive (U] Iw

a. Cultura - b. Maturaleza | o Aventura

3.3 Escenario donde se localiza el alraclive lunislico lvl

a. Prsting | b. Primitive 11 . Ristico Matural d. Rural e Urhane |w
34 Ingreso al alraciive (U) I«

b. Horario de Atencion c. Atencidn
4. Tipo de Ingraso -
Ingrezao Salida Todosz loz dias A0S dEf sermana y Solo diaz hahiles Chro E specificar
feriad oz
Sabado de T:07 a
Libre = g:00 16:00 ] = C O 17:00Domingode 7:00 a
17:00
R.estringida [ a:0a Taa O [ C O tento
Pagade [ a:0a Taa O [ C O tente
. . . . Dinera D epdsito . L
d. Maneja un sidtema de resenvas = S Efectivo | E lactronica | Bancario = Tarjeta de Debito |
. Pago: . - . .

g. Precio; Desde| 3,00 |Hasta | 000 Tarjeta de Cradito [= |Transferencia BEancaria = Chaque |
g. Mes=s recomendables da visita: M

bearvacionas:
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4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTNIDAD AL ATRACTN O sl = HO | 1) | 1
a. Mombre de la ciudad o poblade mas cereano (Que preserte condidones minimas de semvicos):
b. Distancia desde la ciudad o wm |2 Tismpo eztimado  de hmin d. Coordenadas Lat: Long.:
poblado mas cercana: dasplazamianta 2n auta: {grades decimales): . ..
Qbservacones:
4.2 Vias de Accezo (M) =
Tipo de wia Coordenada de inicio | Coordenada de fin | Distancia (km) Tipo de mat erial E stado
a. Primer arden ~
a. Terrestre (M) =
b. Sequndoorden ¥
o T ercer orden |
Jbsenadones:
Mariti — PuarofMualle Puerto / Muelle de
antimo — de parida Llegada
L2} o
- Puertof Muglle = Puerto / Muelle de =
| jul o
b. Acudtico (L) Lacustre de partida E Liegada E
Flusial Puerto s Muslle Puerto f Muelle de
de partida Llegads
Qbservadiones:
c. Agreo (L) | Macional: [ Intemacicnal: LI
Qbservadones:
4.3 Servicio de Transporie (M) L]
a.Buz b. Buzeta — |= Tranzparte 4ad d. Taui > 2 Maotas > |f T eleférico |
g.Lancha M |h Bota — |i Barco M |jCanca - k. Avicn 1|1 Avicnata 1
m. Helicdptero Il |n Otro Ezpecifique
Qbservadiones:
4.3.1 Delalle de fransporie hacie el alraciivo ¢4) v
a. Mombre de |a cooperativa o agociacion que & [AreEnziEs
: = . 9 b Eztacicn steminal d. Datalle (T razlada origan ¢ dasting
preata & senicio = = I
a"|8s|=z3]z=
B r 1 -
o | |
= C a -
w |
Z C a -
4.4 Condiciones de accesibiidad del alraclivo lurisilico al medio fizico para personas con dis capacidad (M) |
a. Accagibilidad matriz B b. Accazibilidad vizual . Accagibilidad auditiva d. No ez accazible B
Qbservadiones:
4.5 Senalizacion L4
a. Sefializacion de aproximadon al atractive [ Eztado (U} Bueno _ Fegular = Malo |
Jbsenadones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS ‘ 81 || | HO ‘I | | 3 ‘I
5.1 Planie lurisiica (M) =
a. En el Ak¥aclive [ b. En Ia ciudad o poblado cercano <]
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A Eztatl ecimientos Mimere da M de PO Eztablecindenta( Mumen: da 5
EGRTIETIE = regiztrados Habitacicnes Flazas LIRS el = registradas Habitaciznes DT 63 [P
Humal | Hutal 11l
Hoztal = Hostal =
Hoatena L Hozteria L
Hacienda Turstica | Hacienda T uriztica 11
Ladge r Ladge mn
R eart L Resort L
A sfugic r Refugiz mn
Cangamenta Tuanstice | Canpamenta Turistice |71
Caea dz Hsézpadas [ Caza dz Hsézpadas L
Observadiones: Qbservaciones:

; ; Eztabl acimientos Momers da Mowere de | Alimentos y E stablaci misntoz Mimnerg da ¢
Alimentos y bebidas | = reqistradas Wezaz Plazas EaEERe ol regiztradas ez Momen: de Flaras
A estaurantas = Rastaurantas »]

Cafetenas = Cafatenas |
Bares r Bares ~1
Fuerntes de soda L Fuentes de soda _|
Chservaciones: Qbservaciones:
Agenciss de Viaje r E stableciniizntas registradas A genciss de Viaje [ E=tabl acinientas registrades
May aristas [ Ilay aristas [
Internacicnalas L Intarracicnalas L=
Cperadoras r Cperadoras r
Cbservaciones: Observaciones:
Guia Laca Macioreal Naqur_‘ﬁl Cultura Guia Local Macional ""“?“f“' Cultura
Eepadializade Ezpecdializada
1 Aventura - Aventura
Cbservaciones: Observaciones:
5.2 Facilicades en & entorno &l atractivo |
X § X L Accesibilicad E staco (L)
Categaria (M) Tipa () Canticad Coardenachs Aciministrackr riversal 5 5 =
Funta de Infarmracidn = = ol 1 r
FTur L L | | ]
a. De apoy o ala gestidn . "
rictica Ceantra da intarpratacidn = = el 1 !
= Centra de facilitacidn turizt ca r r 1 1 !
Centre de recepd dn de visitantes| | L _ _ L1
Garitaz de guar dania r r = = !
liradares r r 1 1 r
b. Da obeen acidny
vigilancia
Torres de avistamriente de aves L L | | L
N Tarrez  de  vigilahcia  paral L L N N L
zahavidas
5 enderae r r 1 1 r
E=taci ones da  =ombra oy
1= = | | L
< De recorida y dezcanzg
dezcanea
Areas de acampar | | | | Il
el ’ -
Refugic de afta nohtafia r r -1 -1 mn
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Biater(as sanitarias ~l ~l = m m
d De
=l E cta cienamia ntos “| “| Il el Il
e Otos ] | O O O
Observacionas:
5 3 Complementerios a Ia acti idad turistica (M) o
a. En el Afractive = b. En Ia ciudad o poblade cercano x
Alquiler y wventa de edquipo W anta de arte zanlas ¥ Alquiler 3y wventa de edquipo . Wenta de artesanfas O
especializado merchandzing ecpecializado merchandizing
Caca de cambio C ajgro automnatico I+ |Otro || |Caza da cambico | |Cajer automatico |+ |Otro 1
E specifique: E spe cifique:
Observaciones:
6 ESTADD DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNOD S |l NO (] s1 |
6.1 Alractivo (U) =
a. Conservado - b Akterado c. En proceso de deterioro L d Detericrado Il
Observaciones:
6.1.1 Facteres de alteracién y deteriere (M)
6.1.1.1 Natirales (M) 6.1.1.2 Antropices / Antropogéricos (W)
. a. Actividades agricolas y - . Actividedes extractivas /
a. Erosion | ganaderas | b Actividades forestales C wineria |
b, Hume dad | d. Actividadas industriales | 2. Megligencia / abandone | f Huaquearia |
" . h. Condciones de usay . -
. Dezactres naturales _ g. Conflicto de tenencia | s L i. Fatta de mantenimiento |
exposicion
d. FlorafFauna | j. Contaminacion del ambiente | k. Generacion de residuos L | Expansion urbana |
) . ) ) n. Desamollo industrial f )
a. Clima K| m. Corflicto polftico/ zocial | comersial L o Vandalismo |
Otro | E specifiqu e:
Observaciones:
6 2Entorna (U} =
a. Conzervado - b Alterado - c. En proceso de deterioro r d Detericrado [
Observaciones:
6.2.1 Facteres de alteracicn y detericro (M)
£.2.1.1 Naturales (M) 5.2.1.2 Antrépicos / Antropogénices (W)
. a. Actividadas agricolasy . o Acthvids das antractivas /
a. Erogion | ganaderas | b Activida des forestales = minera |
b. Hume dad vl d. Actividades industriales 1 e. Megligencia f abandono r { Huagueara 1
. . h. Condciones de usoy . -
. Dezastres naturales K| qg. Conflicto de tenencia | L L i. Fatta de mantenimiento |
exposicion
d. FlorafFauna | j. Contaminacion del ambiente ¥ k. Generacion de residuos C |. Expansion urbana >
. Clima vl m. Conflicte poltico / social | 265_:?;;0"0 inclistrial / |« o Yandalismo vl
Otra 1 E specifiqu e:
Obsenvaciones:

150



5.3 Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive L

a Dedarante: b. Drenominacidn:

b. Fecha de
dedlaracidn

C. Alcance: |

Chservaciones:

7 HIGEKE ¥ SEGURIDAD TURISTICA

|SI:I|NO‘_I|S-'I‘_I

¥.1 Servicios Basicos el

a En e atractive

b. En la ciudad o poblado mas cercano [«

Agua | | Agua ‘
Ezpacifiqus: ‘ E=zpacifiqua: |
Enargia alédrica: | | Enargia eléctrica ‘ |
Especifiqua: ‘ E zpecifique: |
5 aneamienta: 1 | 5 aneanienta: ~ |
Ezpacifiqua: ‘ E=pacifiqua:
Dizpasician de dezachos | ] | Dizpozicidn de dezechos| ] |
Ezpecifiqua: E zpecifiqua:
Cheer aciones: ‘
7.2 Senaletica en e atractive I+
7.23. Maeralidad 7.2.4. Eztada
7.21 Ancbiztite 7221 Tipa
a. Madera LAl uminia [=3431):3 E=zpecifique B R
Pictagrama de atractivos naturales - M -
Pictagranma de atractivos culturales —- J -
Pictagrama de actividades tunsticas — L —
Pictagrana de zemvicios de apavo - M -
En draaz
wrbaras
Pictagranas de restriccian = LI —
L=
Tatzme de atractivas tursticos 1
Titame de sitic - [l -
Titems direct anales — ] —
Pictagrama de atractivos naturales — LI —
Pictagrana de atractivae culturales —_ O _
Pictagrama de actividades tunsticas — L —
Pictagrana de zemvicios de apavo - M -
Pictagranas de restriccian — LI —
S efalas tunzticas de apradinnacidn - ] -
En draaz
reaturalaz _ _
Panglaz de dire coionamiente hacia atractiv oz [l
-
Panel infemratve de atractivas — ] —
Panel infermratve de  direccionamients  hacial N
atractivos, senvicios y atividades
hlszas interpretativas - M -
T dtznn de =itic — L1 —
T itz de direcc anamient: - r -
Letreros . N . _ _
infammatives | O @ infomracidn botdnica — O —
L M omativas de conciehdacidn _ (M} _
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L emalética
irtema de
sequichd  |Proteceicn de los alementos del stractive C C C
|
Ctros |
0 bservaciones:
7. 25alud (més cercanc) (M) I+
a. En el atractive b En b ciudad ¢ pebbde mas cercane [
Heepital o Glinica | Heospital o Clinics [
Fueste /C entro e saud | Pueste/ Certro de salud| 1w
E
Crispensanic madico ] = Cispersanc méedos [
=]
&
Ecticuinde pimercs 7 Ectiquin de primercs r
SLwlios Auilios
Ctros _ Ctres [
Observacicnes:
7.4 Seguridad (M) I«
a Privada =
b. Pdlicia nacicnal l w
=
g
c. Policia metropoltana / Municipal J
d Otra |
0 bservaciones:
7.5 Servicic de comunicacién de use piblice (M}
a. En el atractive [ b En b ciudad ¢ pebbde mas cercane [+
Teleforia (M) [T Conexién airternet (M) I Telefonia (M) |1 Conexicn a interret (M=
Fija C Lireatelefanica C Fibra dptica | Fija | Linea teefonica | ] Fibra optica =
b il |« 5 atélite | R edes inalsrtices | hdewvil v Satélite | R edes iralambricas 1=
5 atelital C Telefonia mowil | Eateltal 1 Telefonia movil =
0 bservaciones:
Fadic portétil (L _
Ce wso exclusive para el vistarte | De wso exclusive para comunicacién iterna | = |Ce use exclusive en casc de emergencia a
Observacicnes:
7.6 Multamenzazas (M} =
Ceslaves C Sismes [ | Enupcicres veloénices O Inzend os forestaes =
Sedia | Iruncacicneas + AgLsjes 1 Teurarmi
¢ Existe un plan de certingencia en csso| C Imstitucicn cue elabons el MNorrbre e LNy e
de catssrdes? documento. ciocurmenta: elabaoraci én:
Observacicnes:
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8. POLITICAS ¥ REGULACIONES b | MO I+ S |1+
a. ;E1GAD cuenta con &l Plan de Dezarrollo T urd=tico T arftonial? £l | ND (= Afa da elabaora cicn:

b. :El atractiv 2 encusantra dentro de |a planificacicn turfztica temitorial (GADS)? L= | NO (= E=pacifiqua:

. ;Euizten nomativas que =2 apliquen para el degamollo de |3 actividad turstica en el atractivo? | L HO Eepecifique:

d. ;Euisten ordenanzaz que =e apliquen para el dezamollo de la actividad tud=stica en el atractiva? =T | NO [ Ezpecifique:

0 bservaciones:

9. ACTIVIDADES QUE SE FRACTICAN (U) Sl (= NO | s U

9.1 ATRACTIOS NATURALES (M) [

9.1.1 En el Agua (M) £
a.Bucso | b. Kayakde mar Il o Kayaklacuztra Il d. Kayak deRia | & Surd |
f. Kite zurf r g. Ratting Il h. Snorkal r i. Tubing 1 j. Ragata 1
k. Pazeoen panga C |. Pazea en bate [l m. Pazea en lancha =) :;‘::;0 en mato | a. Parazailing |
p. EEqui acustico L 4. Banana flatante [ r.BEoya L 2. Peza daportiva | otro | _|
0 bservaciones:
9.1.2 En el Aire (M) r
a.Alaz Delta C b. Canopy ] o Parapente O d Otra |
0 bsenaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) -
a. Montafiizmo M b. Ezcalada 71 |= Sendarizmo r d. Cid aturizmo r a. Canyoning r
f. Exploracion de cuavaz| [ ke Acxi\ui‘.:lsdes 1 |h.Cabalgata C i. Caminata [£ |j.Camping C
Recraativaz
V. Ficniic U :.EUO::enlscidn deflora y B :';tg;semsddn de L . Otra L
0 bsenaciones:
9. 2ATRACTNOS CULTURALES (U) ~l
9.2.1 Tangbles e intangibles ¥
a. Recomidoz quiadoz L b. Recorido autoguiados L . Vigita a tallzraz antf=ticos |
h. Participacidn en tallzrez artlsticos | d. Vigita a talleres antezanales | i. Participacidn en tallerez artezanalez |
a. Expoziciones temati caz parmananiasz, f. Exhibicidn de piezaz, muesraz, obraz, etc, . - . : -
tarmporalasy sventuales r criginalaz. = i. Adtividades vivencialez y/io lidicaz ~l
q. Prezentacionee o reprezentacion=g en vivo C h. Muesatraz audiovizualez C g. Fatografia ]
j. Degustacicn de platos tradicionalas [ |. Participacidn de la celebracidn [EX m Compra de artezaniaz |
n. Convivencia 1+ o Medicina anceatral | Otro |
Qbservaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st = NO | s (O
10.1. Medios de Fromocion del Almciy o (M)
¢ Euiste 1n plan de prormocion turlstica cantonal? 5l NO Il E specifique:
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LEl Atractiva se encuentra indluido en el plan de promocion turlstico cantonal?

FE =]

hedio Fromocional Direccion ¥ nombre de los medios promocionales Feriodicida d de |a promocion
a. Pagina WEEB | URL: it e 55 e
b R ed Sodal v ep— :n;p::iLwAww.facebmkcorrHsantmrbrart Eade s isof icia i Moo
o Revistaz Ezpecializadaz | MNombre:
d. Material POP [ Nombre:
e. Oficina de Informacion T urlztica C Mombre:
f. Medioz de comunicacidn (radio, tv, prenza) C Mombre:
q. Azistencia a feras waticas C Mombre:
h. Otro | Mombre:
Qbgervaciones:
10.2. El alracivo forma parie de una oferia esiablecida (pagquele furisiico) s (1] i Es pecifique:
Qbservaciones:
11. REGISTRO DE VISITAMTES ¥ AFLUENCIA (M) 51 |3 HO |= s |O
11.1. Frecuencia de visil sequn dalos esladis icos [=
a. ;P ozee un zistema de registro d e vizsitante=? s (3 NO |E Tip |Digital |C Papzl O Afioz de registro
h. ;5 e genera reporte de estadreticas de vigita al atractiva? b1 MO Frecuencia de log reportes:
. Temporalidad de vigita al atractivo
Alta (mezes) | E- E E
B £S5
Eaja imezes) | =2 SZ
d. Ll=gada de turistaz
= Turizta nacional Lleqadaz menzuales Total anual | T urigta extranjero Llegadaz menzuales Total Anual
Ciudades de orgen Palzes de origen
Qbservaciones:
11.2. Frecuencia de visil sequn informanies chve L]
Nombre del Infomante Clave: Contactoz:
D emanda g=qin draz devizita =] Demanda =egun frecuencia de vizita =
Lunesa viernes Fsi::_::: Dias feriados Pemanemte C Eztacicnal | Esporadica | Inesiztente |0
Qbservaciones:
12. RECURSO HUMANO ‘ 81 |4 | HO |C 1
:iml';.'l::m de personaz a cargo de la administracidn ¥ operacidn de | 4. Mimers de personas sepecializsdaz en turisms |

& Mimero de personas con nivel de

. NOmero d e perzonaz capacitad az por tematica (M)

g. Nomero de pergonaz que mansjan algun de

inztru coidn () Idiomaz (M)
Primaria Secundana Primenoz A uzilioz Hoepitalid ad Ingléz Aleman
Tercer Nivel CuartoMivel Atencion al Clients Guianza Francés ltalianc
Otro j;”;';;'z::;; de ore China Otra

Jbservaciones
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13. DESCRIPCION DEL ATRAGTNO (500 caracteres)

>anta Narcisa de J
cristiancs que ella representaba.

Uno de los eventos mas signific = para la comunidad del cantén Noboly la Iglesia catdlica del Ecuador, es la celebracion de la canonizacion de
conmemora con gran solemnidad ¥ devocion a través de misas, procesiones y actividades culturales, renorandd el compromiso con loe valores
También el § d2 diciembre se celebra el aniversario del fallecimiento de Narcisa de Jesis.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogriafico (dos) (HD)

Fuente: |Emma

c. Ubicacion grafica del Afractv o

' Mugs wir fitu o
sz e -

Cres.rhiziz <o i

Fuente: Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Toala Espinoza Angie Mabel | Apellidoy Nombre Apellido y Nombre
Insttucion niversicee PSRG0T ngttucien Institucion
Carg Estudiante Cargo Cargo
Correo Electronico toala-angk0677 @hotmail.com | Comeo Electrénico Correo Electronico
Teléfono Teléfono Teléfono
Fima Firma Fimna
Fecha 214112024 Fecha Fecha
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CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION

PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de wvias de
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . ; ) : 18 10
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades gque
condicionan la relacion distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 18 13.8
el atractivo. '
ESTADO DE Estimacian de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12
INTEGRACION SITIO / ENTORNO condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia de 14 10,6
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacidn
. territorial turistica cantonal y cumplimiento de
E |POLITICAS ¥ REGULACIONES ) - ) 10 4
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAM (Constatacion de actividades que se practican en el 5 15
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacicnales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de wvisitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES ¥ ) ) T
H volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del
I [RECURSOS HUMANOS ) 5 o
personal que labora en el atractivo.
I TOTAL 100 67,4
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

a 4 2 5 5 a ] C a 2z a 7 a 2 a a &
Codigo del atractivo:
Pravincia Cantdn Parrogua Categoria Tipo Subtipo Jerarqua Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Homhre del Alraclivo Turisiico
Maduro con Queso
1.2 Calegoria 1.3 Tipo 1.4 Subiipo
MAMNIFES TACIOMES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR GASTROMOMA
2. UBICACION DEL ATRACTINO
2.1 Provincia 2.2 Canion 2.3 Pamoquia
GLAYAS HOBOL MARCISA DE JESUS
2 4 Barrio, Seclor o Comuna 2.5 Galle Principal 2.6 Humero 2.7 Transversal
Habal Wia Daue-Habal km37
2.8 Lafilud (grados decimales) 2.9 Longilud (grados decimales) click 2.10 AHura (msnm)
-1.918495° -80.011364° g mene
211 mformacion del adminisirador
a. Tipo de Administrador: [, b. Morbre de la Institucidn: T,
c. Mombre del Administrador: T, d. Cargo que ocupa: T,
e Teléfono / Celuar 0393232823 f. Correo Eledrdrico: compkjotursti csanlus @emailoom
O bservaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caraclerislicas clmalologicas [=]
a. Clima: Calido b. T emperatural®C): 'c o Precipitacion Pluviométrica (mmj: 16mm
3.2 Linea de producio al que perienece el alraclivo (U) =
a, Cultura = b. Maturaleza m o Aventura A
3.3 Escenario donde se localiza el afraciivo lunislico L=
a. Prigting a b. PrAmitiva M o Rustico Matural r d. Rural a = Uthana  |[<
3.4 Ingrezo al a¥aciivo (U) L
b. Horario de Atencion ©. Atehcion
2 p e lgress " 5 Finez de semanay . i ’
Ingre=o Salida T odos oz diaz feriados Scolodiaz hahilez Citro E=zpecificar
Likre | 1:0d 0:00 = C C C et
R estringido | 0:a0 0:00 | | | | testo
Pagado a 10:30 17:20 C C C C tenta
d. Mangja n sisterma de reservas: 7 Eamrm dle Efectiva EIS;trsj;?co | [szﬁs:irtig Il Tarjeta de Debito |
e. Predo: Desde Hasta — Tarjeta de Credito C  |Tramsferencia Bancaria O |Chegue C

g. Meses recomendables de visita:

iy

O bservaciones:
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4 AGCESIBILIDAD ¥ CONEGTIMIDAD AL ATRACTIVO

[s[=[=]o]=]x

4. Mombre de la ciudad o poblado mds cercano (Jue presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde |a ciudad of |2 Tiempe egtinade d himin d. Coordenadas Lat: L .
poblado mas cercano: dezplazami ento en aute: {qrada s decimales): L ang.
O bservaciones:
4. 2Vias de Accesa (V] I
Tipo de via GCoordenada deinicio | Coordenada defin | Distancia (kmy) Tipo de material Estado
a. Primer orden [
4. Terrestre (M) -
b. Segqundo orden C
o Tercer orden |
O bservaciones:
. Puerta fhu e Puerto / Muelle de
Maritimea C de partida Llegada
o o
o o
b. Acudtico (U) | Lacustre | Puernofl‘-a!uelle k! Puerto / Muelle de k!
de partida i Llzgada o
Fluial C Puerto / Musle Puerto / Muelle de
\wia de partida Llegada
Observaciones:
c. Aereo (U) 1 MNacional: r Internacional: r
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (W) [=
a. Buz [ |b. Bussta C | Tranzpore du4 £ |4 Tau = 2. Moto tani = |f Tel=ferico O
q. Lancha | h. Bete | i. Barco | j. Canca | k. Awidn 1| Aviensta Il
m Helictptero L n. Qtro L Ezpecifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) ]
. e <. Frecuencia
2, e @ 5 easperin © Gmekell q| © momss oo d. Detalle (T raslado crigen 7 desting)
presta el zenvicio H EE | SsE| E=
="l a=5|=z2|54
~| | 11 |
= [ ] [
= [ ] [
- | 11 |
| | 11 |
4 4 Sondiciones de accesibilidad del stractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) |
a. Acceszibilidad metriz 1 b. Acoeszibilidad visual 1 o Accezibilidad auditiva =3 d. Mo ez acoesible M
O bservaciones:
4.5 Sefializacidn =]
a. Sefslizacion de aprosimacion al atractive = Eatada(M] Bueno O Reqular [=1 Malo O
O bservaciones:
5. PLANTA TURISTICA f COMPLEMENTARIOS | Sl |I: | NQ |I_ | Sl |I_
5.1 Planta turistica (M) [
a_En el Atractiva |- b. Enla ciudad o poblade cercano |+
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R A e e A R P
Huatel [} Hutel L
Huostal ] Haatal L=
Hoztana J Hostana [
Hacienda Turiztica M Hacienda T uriatica r
Ladye ! Ladge r
R ezart r Razart r
R efuga LI R efingic L
Campanente Turistice | Canpamentoe T anstice |
Caza de Huazpadas J Caga da Heazpedas [
Obeervaciches Obaervaciches:
Alimentos y betidas| |- o Momerade | Mo de A'g”ﬁg?;:: i R NOMET 4% | Nimera de Plazas
R ectaurantas 1 Rastaurantes ~1
Caatenas r Cafetariss ~1
Bares M Bares ~1
Fuentas de zada ! Fuentes da zada |
Obeervaciches Obeervaciches:
Agenciazde Viaie | E ztablecimiantas registradas Agenciaz de Yiaje (] Eztableciizrtas regisradas
Mayariztas _ May aristas LI
Intemacionales _ Inte macicnalas Ll
Cperadaras -1 Cperadaras M
Obeervaciches Obaervaciches:
Gura Local Macioreal N*"‘?“T'a' Cultra Guia Local Macianal I".Iaq'ur_‘ral Cultura
Ezpacializads Ezpecdializada
= Avantara e Aventura
Obeervaciches Obaervaciches:
%.2 Facilidades en e entcrne al atractive |
Categoria (M) Tie (1) Cantichd Cogrdenacas Achministracor | #Cesltad = £ g;m L
Punta de Infamnacian 5] = L 1= |
FTur M r r r -1
a.De ap:::‘n?;ic: gestian Certro de intarpratacidn (Il r r r =
=1 Cantro da facilitacidn tur stica ml r r r T
Centro de recepeidn de visitantes| 1 r r r -1
Garitas de guardiania [} L L L |
Miradares Ll L L [ |
b. D2 obsercacidny
vigiania Tarrezdz aviztawizitg de aves [} L L L |
1 Turr\ea_ de vigilancia  par n - - - 1
aabeaw idas
Senderas r r r r 1
. De recomida v E:z;ixse * o M r r r -
descansg
Araaz da acanpar M r r r 1
r Rafugia de aita mantaia M - rlr [
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Baterfas canitarias “l I 1 =3 1
d De servicio
3 Estacicnamientos ~l ~l ~ =3 1
e Otros  _| | .| L .|
Observaciones:
5. 3 Complementarios a b actividad turistica (M [r
a. En el Afractivo [+ b En b ciudad o poblado cercano ]
Alquiler ¥ wverta de eguipo N Wenta de artesanlas ¥l e Alquiler ¥y wventa de edquipo) e " enta de artesanfas ¥ N
especializado merchandising especializado merchandising
Caza de cambio | Cajeny automatico = |Otma C Casa de cambio 1 |Cajeroautomatice [= |0t |
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6 ESTADO DE CONSERVAGION E INTEGRAGION ATRACTIVO / ENTORHNO s |2 HO (L =T/
6.1 Atractv o () |
a. Conservado O b. Alterada = ¢ En proceso de deteriono L d. Detericrada C
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos /£ Antropogénicas (W)
. a. Actividades agricolasy - c. Actividedes extractivas /
a. Ercsidn _ ganadaras | b Activi dades forestales | minerta L
b. Hurmedad ¥ d. Actividades industriales | & Megligencia / abandono | f. Huaouear(a C
. . h. Condciones de uzoy . L
c. Desastres naturales ~l g. Conflicto de tenencia 1 expasicion 1 i. Falta de mantenimiento =~
d. Flora/Fauna _ . Contaminacién d2l ambiente | k. Generacion de residuos _ |. Expansion urbana L
) ) ) . n. Desamolloindustrial / .
a. Clirma el . Conflicta politico F = ocial _ comercial _ 0. Vandalismo [EX
Otro _ Especifique:
O bservaciones:
6.2 Entorno (U) wl
a. Conservado M b. Alterado [* . En proceso de deteriono r d. Datericrade r
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.% Antropicos / Antropogénicos (W)
. a. Actividades agricolasy - c. Actividedes extractivas /
a. Ercsidn 1 ganaderas 1 b Activi dades forestales 1 minera r
b. Humedad wl d. Actividades industriales 1 e. Megligencia f abandono a f. Huaouear(a r
¢. Desagtres naturales el g Conflictn de tenencia 1 h Cor_lc!_cmes & usoy _ i. Falta de manteniriento [EX
e posicion
d. Flora/Fauna _ j. Contaminacion del ambiente | k. Generacicn de residuos | |. Expansion urbana L
X . . . n. Desamolloindustrial f P 5
a, Clima | m. Conflicto politico /5 ocial a comercial .| 0. Yandalisma =
Otro _ Especifique:
Observaciones:
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& 3. Declaratora cel espacic turigtice asceiade al atractive L
a. Dedarante b. Drenorniracién: b Fedﬁg ide c. Alcancs:
dhedaracion
Observacichas:
7 HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA ‘ S |- ‘ NG ‘I_ | S |I_
7.1 Servicics Basicos =]
a.En 8 atractive |« b Enla ciudad o poblade mas cercans |-
gL ||: | Agua |
E apecifigie: Ezpecifigue |
Encregia eldotiox ||: | Energia eléotrica ¥ ‘
E specifiguis: Ezpecifigus
S arsarmiente: |I1 | Sanearrierte: ] ‘
E specifiguis: Ezpecifigus
Dizpezicién de degechoz| | Dizpezicén de desechoz| 7] ‘
E zpecifiguie: Ezpecifigue
Cbaervacienss: |
7.2 Sefaletica en e atractive L
723 Materialiclad T.2.4 Esgtesle
T.21 Arbicrte 7.2.2 Tipe
a. Maddera b Alurrinie o Oire E zpecifique B R
Pictegrama e atradtives naurales L L L
Pictegrama de aradives culturales L L L
Pictegrana de adividades tinsticas L L L
Pictegrama de servicios de apoyo L L L
En dreas
urbvanas
N Pictegramas de restr ctién L L [
T éterna de atractives turatices L L L
T aternz de gitie [ [ L
T éterma drecderalea L L L
Pictegrama de afradtives naturales [ [ [
Pictegana e atradtives culturales L L L
Pictegrama de adividades ursticaz L L L
Pictegama o= sevitios de apaye L L L
Pictegramas de restr cgidn L L L
S efales furisticss de aprovirnacien [ [ [
Eh dreaz
maurales
Pareles de drecdenarmients hada atractives L L L
-
Parel informative de aractives [ [ [
Parel  inforretive  de  drecderamiente hadial L L L
atractives, genicies v adividades
Mezas interpratativas L L L
T &t=m e aitie L L L
T étem e directienarmients L L L
Letreres
infermaives |0 informacién botdnica L L L
| Mernetives de cond endadén L L L

161



ESenddica
interra de
seguridad  |Froteccicn de los elementos del stractive
|
Ctros |
Chbservaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M)

vl

a. En el abractive |- b. En la ciudad o peblade mas cercane |-
Hespital & Clinica C Hospital o Clinica |
Puegta f Centre de salud| | Pueate fCentro de asud] vl
B
Dispensario médico | iz Dispensaric médco |
m
L]
Botiquin de primercs s B atiquin de prirmercs |
allics alilios
Dtros C Dtros |
Chservaciones:
7.4 Seguridad (M) |
a. Privada C
br. Policia nadicnal =2 o
jul
B
c. Policia metropolitana / Muricipal C a
d. Gtra C
Chbservaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso piblico (k) o)
a. Enel atactive [ b. En la ciudad o peblade mas cercane [=
Telefonia (M) |1 | Conexién a internet (M) | Telefonia (M) | vl Conexitn a internet (M«
Fija C Lineatelefénica 1 Fibra aptica o] Fija | Linea telefdnica | Fitra éptica |
Wil = Satélite | R edes ind mbricas | il K| Satélite C R edes inalémtricas =
Satelital C Teleforia mavil ¥ Saelital | Telefonls mayil +
Cbservaciones:
Radio port atil (L) C
le ust exclusive para el vistarte C Ce use exclusive para corruricadéninterns | |De uso exclusive en caso de emergencia C
Cbservaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) il
Deslaes | Sismes *] Enipiznes volzénicas Ineendics forestales |
Sequia | Inundacicres = Agumjes | T sunami |
¢ Existe un plan o2 centingencia en casg) | Institucicn que elabond el heombre de| By s
de catéstrofes? dzoumerte. decumenta: elaboracicr

Cbservaciones:
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8 FOLITICAS ¥ REGULACIONES 51 |- NO S
a. ;EI GAD aenta con & Plan da Dagamollo Turdetica T amritoal? £l L MND Afiade alaboracisn:
b. ;El gtractivo e encuentra dentro de la planificacion turiztica territorial (GAD “S17 1 . NO = E zpecifiue:
c. ¢Exigten normatives que e epliquen para el dezarrdlo de la actividad turdetica en el atractiva? 5 |= HO | Ezpecifique:
d. ;Etiztan crdenanzas que =e apliquen para el dezarrdllo da la actividad turlztica en el atractivc? sl |- NO |C E=pacifiqua:
O bservaciones:
9. ACTWIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl (= NO | s1 | —
9.1 ATRAGTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) v|
8. Buceo | b. Keyak de mar c. Kayak lacustre Il d. Kayak deRio Il e Sud
. Kite zurf | q. Rafting h. Snorkal Il i. Tubing Il j. Regata
k. Pazeo en panga L |. Paz=oen bote L m. Pazecen lancha LI :;:E::CE: en et M| 2. Parazailing —
p. Ezqul acuatico L q. Benena flotarte L r.BEaye [ =. Peza deportiva M| oo |
Observaciones:
9.1.2En el Aire (M) |
a. Alaz Dalta C b. Canopy C c. Parapante [} d Otro C
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) =
a. Maontafisrmo 71 |b.Ezcalada 1 |e. Sendarizmo M |4. Ciclaurizma ~  |e.Canyening mn
f. Esploracidn de cuevas| | g.:::\;i.ssd:s 1 |h.Cabalgata [l i. Caminata - j. Carmping M
. Picnic 9 l.sf::ewacid'l deflora y A :';tgl;aervacidn de n 1. Otro A
Observaciones:
9.2 ATRAGTRAOS CULTURALES (U) *
9. 2.1 Tangibles e intangibles [+
8. Recoridce guiados | b. Recorrid o autoguiad os L c. Vizita 8 wllenes anfzicos L
h. Participacicn en talleras antizicos 1 d. ¥izita a talleres artezanales L i. Paricipacidn en tallares artezanales LI
teémp;;:z:e;ic;Te:mIe;eméticss parranantas, B gﬁ;::z:i:.im da piaras, muesfras, obras, atc, L i. Actividades vivenciales y/o lidicas U
g. Presentaciones o reprezentacionas en vivo | h. Muestres sudivizusles C q. Fotografia
j. Dequetacicn da platoes radicionalas ¥ I. Participacidn de la celebracidn C m. Compra de artezaniaz [
n. Comvivenda o. Medicina ancestral C  [Otreo [
0 bservaciones:
10. PROMOCION ¥ COMERCIALZA CION DEL ATRACTN O s1 | NO [~ S1 |
10.1. Medios de Promocion del Alracivo (M)
¢ Existe un plan de prormocidn turl stica cantoral? =1 r NO = E s pecifique:
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4 El Atractivo se encuentra incliido en el plan de promocion turfstico cantonal? Sl m] NO =
Medio Promocional Direcdon ¥ nombre de los medios promocionales P eriodicidad de la promocidn
a. Pagina WEE I« URL: Itz 4o bol gob. et uE mod
b. Red Sodal C Nombre:
. Revistaz Ezpedializadaz [ Mombre:
d. Material FOF | Nombre:
. Oficina de Informacicn Turstica L MNombre
f. Medioz de comunicacion (radio, tv, prenza) C Mombre:
g. Azistendia a feriag turisticaz r Hombre:
h. Otro | Nombre
Qbservacd ones:
10.2. El airaciivo forma parie de una oferia esiablecida (pagquele furizlico) s |0 HO [= Especifique:
Qbservacd ones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENMCIA (M) | | HO [+ 1
11.1. Frecuencia de visila segin dalos esladislicos =
a. ;Posse un sistema de registro de visitamtes? g |C HO |+ Tipee |Digital |O Papsl | Afiog de registra
b. ;e genera reporte de estadistica s de vizita al atractivo? sl | NO I+l Frecuencia de loe reportes:
c Temporalidad de vizita al atractivo
Alta (mezes) = _%.J- © &
Eaja imeses) = & 2 F
d. Ll=gada de turstaz
| T urigta nacional Llegadaz menzuales T otal anual Il T urigta extranjeno Llegadaz menzuales T ctal Anual
Ciudades deorgen Palzeg de origen
Qbgensaciones:
11.2. Frecuencia de visila segun nformanies clave |
Nombre del Infarmante Clave Contactos:
Demanda zeqin diaz devizita E] Demanda =equn frecuencia de vizita I
Lunez aviernez ’;::::: Diaz feriad ca Pemanents O E =tacicnal | Ezpeoradica [ Ineyiztente
Qbgenaciones:
12. RECURSO HUMAHNO sl | HO |l 1
:émr:;:l::m de perscnas @ cango de la administracicn y cperacicn del | d. Numero de perzonas espedializadaz en turizmo Il

& Himero de personaz con nivel de O

f. H umera de personas capacitadas paor temdtica (M) =

q. Nimero de personaz que manejan algan de

inztruccion (M) Idiomaz ()
Primaria Secundaria Primerce Auilice Hcepitalidad Ingléz Aleman
T ercer Nivel Cuarto Nivel Atencicn al Cliente Guianza Francie taliano
Otre § enaibilizaciin e or= Chins ore
dizcapacidades
Qbgenaciones:
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13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO {500 caracteres)

El Maduro con queso es una delicia tradcional de Nobol, caracterizada por la combinacion perfecta de ingredentes, estos deben estar en su punto, el maduro debe estar bien madurg|
y el queso recién cuajado, ¥ se pueds encontrar numercsos establecimientos en la calle principal del canton

14. ANEXDS

8. Archi o Fotografice {dos) (HD)

RN Esake

Fuente: Bropia

c. Ubicacian grafica del Atractive

apa sin titula
M AN 3ITOAIT PR ) Ion

Fuente: Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADD POR: APROBADD POR:
Apellidoy Nombre Toala Espinoza Ange Mabel  |Apellidoy Nombre Apellido y Nombre
Institucin unive F‘j"d,int:‘l;[ HEISUTCE N ettucion Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Cormeo Electronico toak-argkoer?@botmailcom | Comeo Electronico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Fima Firma Fimna
Fecha 21112024 Fecha Fecha
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| RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION

DESCRIPCIGN

PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad; ademas,
se hace referencia a la existencia de vias de acceso al

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . . ) ) . 18 10
sitio, con énfasis en las cualidades que condicionan la
relacion distancia/tiempo, asi también la conectividad
tecnologica.
- Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios en
PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 18 11,7
el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORNG  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
HIGIEME Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia de 14 10
actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
- territorial turistica cantonal y cumplimiento de
POLITICAS ¥ REGULACIONES ) o ) 10 4
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 9 15
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Fublicaciones internacionales, nacionales, monografias o
DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
REGISTRO DE VISITANTES Y ) ) ) .
volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 0
AFLUENCIA )
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccion académico del
RECURS0S HUMANOS ) 5 2
personal que labora en el atractivo.
I TOTAL 100 62,7
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Anexo 3. Fotos
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CERTIFICADO No.022
Econ.
Carlos Zea Barahona
DECANO FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
En su despacho.-
De mi consideracion:
Por medio de la presente me permito CERTIFICAR que fue corregido e} Summary,
correspondiente a la Tesis de Grado “PROMOCION Y DIFUSION TURISTICA EN
EL DESARROLLO SOCIAL DEL CANTON NOBOL, PROVINCIA DEL
GUAYAS"". Previo a la obtencién del titulo de Licenciado/a en Turismo al egresado/a
TOALA ESPINOZA ANGIE MABEL, mismo que fue corregido por el Lic. Gloria
Pincay Rodriguez, Mg.
Particular que hago extensivo para los fines consiguientes.
Jipijapa, 20 de mayo de 2025
Atentamente,
FETT"R
.n,u" . “‘55/7
Vs
Lic. Sidar E oldrzano, Mg. Ge.
COORDINADOR DEL CENTRO DE IDIOMAS
Ce. Archivo
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UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABI
Creada el 7 de Febrero del ajio 2001, seguin Régimen Oficial No261
ORGANO COLEGIADO ACADEMICO SUPERIOR

AUTORIZACION DE DERECHO DE PUBLICACION EN EL REPOSITORIO
DIGITAL INSTITUCIONAL DE LA UNESUM

El/La que suscribe, TOALA ESPINOZA ANGIE MABEL en calidad de autor/a del siguiente
trabajo escrito titulado “PROMOCION Y DIFUSION TURISTICA EN EL DESARROLLO
SOCIAL DEL CANTON NOBOL, PROVINCIA DEL GUAYAS?”, otorga a la Universidad
Estatal del Sur de Manabi, de forma gratuita y no exclusiva, los derechos de reproduccién y

distribucion ptblica de la obra, que constituye un trabajo de autoria propia.

El autor declara que el contenido que se publicara es de cardcter académico y se enmarca en las
disposiciones definidas por la Universidad Estatal del Sur de Manabi. Se autoriza a realizar las
adaptaciones pertinentes para permitir sus preservacion, distribucién y publicacién en el

Repositorio Digital Institucional de la Universidad Estatal del Sur de Manabi.

El autor como titular de la autoria de la obra y en relacion a la misma, declara que la Universidad
se encuentra libre de todo tipo de responsabilidad sobre el contenido de la obra y que el asume la
responsabilidad frente a cualquier reclamo o demanda por parte de terceros de manera exclusiva.
Aceptando esta autorizacién, se cede a la Universidad Estatal del Sur de Manabi el Derecho
Exclusivo de archivar y publicar para ser consultado y citado por terceros, la obra mundialmente

en formato electrénico y digital a través de su Repositorio Digital Institucional, siempre y cuando

no se le haga para obtener beneficio econémico.

Jipijapa, 14 de agosto del 2025

Firma

o

C.IN°0930560677
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