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RESUMEN

La presente investigacion analiza la contribucién econdmica por la comercializacion de
plantas medicinales en los habitantes del Recinto la Palmita, cuyo objetivo general es
“Analizar la comercializacion de las plantas medicinales para el mejoramiento econémico
de los habitantes del recinto La Palmita”, planteandose como tareas: Analizar la
comercializacion de las plantas medicinales; Valorar el ingreso per cépita de las familias
del recinto La Palmita; Elaborar un Plan de comercializacion de las plantas medicinales
para el recinto La Palmita, el problema que se plantea es el poco aprovechamiento y
comercializacion de las plantas medicinales para el mejoramiento econémico del Recinto la
Palmita. Los contenidos del marco tedrico se desarroll6 en base a la historia de la
produccion de plantas medicinales, los canales de comercializacion, produccion en el
Ecuador, en la recoleccion bibliografico y documental se aplicé los métodos analiticos,
descriptivos, Yy la técnica de la encuesta y la observacion, apoyados en la técnica de la
encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Pisloy, se puede determinar que si hay una
contribucion al mejoramiento de la economia de los habitantes, y se pudo comprobar que la
produccion y comercializacion de las plantas medicinales es un gran sustento para los
habitantes del recinto la palmita. Se disefi6 como propuesta un plan de comercializacion de

las plantas medicinales.

Palabras claves: Comercializacion, Produccion, Mejoramiento Economico, Plan.



SUMARY

The present research analyzes the economic contribution for the commercialization of
medicinal plants in the inhabitants of the La Palmita town, whose general objective is "To
analyze the commercialization of medicinal plants for the economic improvement of the
inhabitants of La Palmita town", considering as tasks: Analyze the commercialization of
medicinal plants; To evaluate the income per capita of the families of the enclosure La
Palmita town; To elaborate a Plan of commercialization of the medicinal plants for the
enclosure La Palmita, the problem that arises is the little use and commercialization of the
medicinal plants for the economic improvement of the Place Palmita. The content of the
theoretical framework was developed based on the history of the production of medicinal
plants, marketing channels, production in Ecuador, in the bibliographic and documentary
collection applied analytical methods, descriptive, and survey technique and The
observation, based on the survey technique applied to the inhabitants of the commune
Pisloy, can be determined that if there is a contribution to the improvement of the economy
of the inhabitants, and it was verified that the production and commercialization of the
medicinal plants is a great sustenance for the inhabitants ot the palmita town. A marketing

plan for medicinal plants was designed as a proposal.

Key words: Marketing, Production, Economic Improvement, Plan.



I. TITULO DEL PROYECTO.

“COMERCIALIZACION DE PLANTAS MEDICINALES COMO
CONTRIBUCION AL MEJORAMIENTO ECONOMICO DE LOS

HABITANTES DEL RECINTO LA PALMITA”.



I1.  INTRODUCCION.
“El uso de las plantas medicinales viene siendo una practica tradicional, se dice que el
80% de la poblacion mundial confia en remedios herbolarios tradicionales y al menos

35.000 especies vegetales se utilizan para uso medicinal” (Annan & Houghton., 2007).

“La gran diversidad vegetal mundial y su amplia riqueza cultural ayudan al beneficio

de estas plantas con fines medicinales desde las épocas prehispanicas” (Martinez, 1996).

Segun datos proporcionados en él (Forum de Comercio internacional, 2001) se estima que las
ventas de las plantas medicinales pasaron de US$ 12.500 millones, en 1994 a US$ 30.000
millones en 2000, lo que representa una tasas de crecimiento anual de 5% a 15%. Entre el afio
1990 y 1997, el segmento de los suplementos alimenticios a base de plantas medicinales registrd

un incremento anual aun mayor del 25%.

En esta actividad llevada a cabo en él (Forum de Comercio internacional, 2001) se determind
que en los paises desarrollados, y sobre todo en Europa y Estados Unidos, el mercado de las
plantas medicinales estd muy reglamentado, el acceso es estrechamente dificil en particular para
los paises en desarrollo, y para el Programa Mundial de Alimentos (PMA), dado a que los
productos no estan sometidos a los estrictos procedimientos de control, que la industria

farmacéutica manipula antes de la elaboracion en masa.

La creciente demanda mundial de plantas medicinales ha generado un gran comercio sostenido y
esencialmente “clandestino™ de materiales vegetales, dada la falta de registros resulta imposible
calcular exactamente el comercio mundial de plantas medicinales, también las estadisticas

oficiales no contienen datos por especie 0 no distinguen entre sus fines favorables y otros usos.
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En el valor total registrado de las exportaciones de plantas medicinales por los PMA pas6 de un
maximo historico de US$ 37 millones en 1998 a US$ 27 millones en 1999, con un valor anual

medio entre 1995 y 1999 fue de US$ 31 millones (Forum de Comercio internacional, 2001).

En el articulo titulado “Plantas medicinales - oportunidades y perspectivas de mercado” (Dra.
Lerida . L, 2006), sobre los paises productores de plantas medicinales se concluyé, que el mayor
productor del mundo de las plantas medicinales es la India, que desempefia un papel importante
en diversas producciones, otros paises importantes en términos de cantidad son China, Nigeria,
Argentina, Brasil, Indonesia y Turquia. A nivel Europeo, las naciones mas fuertes son Bulgaria y

Alemania.

Al respecto algunos autores establecen que cada planta tiene las caracteristicas biolégicas que
hacen que su produccion sea mas facil en algunos paises que en otros. En Espafia hay cerca de
200 especies de plantas medicinales que se comercializan entre las mas importantes tenemos:
Manzanilla, Orégano, Valeriana, Ajo, Aloe, Cilantro, Anis, Alcachofa etc (Rentables, Negocios,

2015).

Para (Hoareau & DaSilva., 1999) “la comercializacion internacional de plantas
medicinales provenientes de paises de la regién tropical hacia paises como China, Francia,
Alemania, Italia, Japon, Reino Unido y Estados Unidos, han obtenido un crecimiento

sostenido en los ultimos afos”.



Tal crecimiento ha originado un aumento en la recoleccién indiscriminada de algunas especies
silvestres, ya que son limitadamente pocas las especies cultivadas destinadas a la produccion de
fitofarmacos, lo cual representa una grave amenaza no sélo para sus poblaciones naturales sino

también para los ecosistemas donde se encuentran (Giraldo Diego, 2009).

Desafortunadamente los registros de comercializacion de plantas medicinales son escasos 0
simplemente no constan, tal como sucede en la regién tropical. En ese sentido, desde 1996, la
organizacion TRAFFIC (Organizacion De Trafico), ha desarrollado proyectos de investigacion
sobre los procesos de recoleccién, uso y comercializacién de plantas medicinales en algunos
paises de Sudamérica, con el fin de identificar las especies comercializadas, también se han
elaborado proyectos para evaluar las regulaciones y controles existentes y recomendar medidas

especificas para promover el uso adecuado y el comercio sostenible (Buitron, 1999).

Asi también en el Ecuador, existe la produccion de plantas medicinales con una mayor ventajas
al ser uno de los paises mas mega diversos del planeta, favorecido en dotacién de recursos
naturales renovables y no renovables, sus recursos naturales constituyen su principal fortaleza.
Un factor importante ademas es que el Ecuador, por su ubicacién Geogréfica, tiene ventajas
comparativas, como los microclimas y la alta luminosidad, dando asi a los productos una calidad

excelente (Bravo, 2010).

“En Ecuador se estima que el 80% de su poblacién utiliza la medicina tradicional y las
plantas medicinales para la salud y su bienestar, razon por la cual el mercado de las plantas

medicinales esta creciendo” (Ansaloni, 2010).



La comercializacion de productos medicinales en el Ecuador es realizada en diferentes

presentaciones y formas entre ellas, (Bravo, 2010) nos indica las siguientes:

e Plantas medicinales y aromaticas (frescas y secas)
e Especias y hierbas culinarias (frescas y secas)

e Extractos

e Aceites esenciales

e Infusiones aromaticas

e Fitofarmacos (jarabes, capsulas)

e Cosmeéticos naturales (champus, jabones, cremas, pastas dentales).

La Palmita es un recinto que se encuentra en la zona rural del cant6n Jipijapa donde habitan 14
familias que se dedican al cultivo de las plantas medicinales constituyendo estas como un
elemento destacado de la economia de los habitantes de este recinto, por tanto se considera
importante la produccidon de estas plantas medicinales sustentando a mejorar el factor

econémico de sus habitantes.

Bajo estos antecedentes en el presente trabajo de investigacion se busca analizar la
comercializacion de los productos medicinales y la incidencia econémica en la poblacion del
reciento La Palmita, donde se aplicara la encuesta a las 14 familias que se dedican al cultivo de
las plantas medicinales como la S&bila, Dulcamara, Orégano, Orégano de Menta, Hoja del

Carmen, Llantén etc.



Constituyendo un elemento destacado de la economia de los habitantes, por tanto se considera
importante la produccién y comercializacion de estas producciones que permitird mejorar

condiciones de vida.

El problema cientifico fue el poco aprovechamiento y comercializacion de las plantas

medicinales para el mejoramiento econémico del Recinto la Palmita.

Se analiz6 los canales de comercializacion de las plantas medicinales en el recinto La
Palmita y el mejoramiento econémico en los habitantes, empleando los métodos de

descripcidn tedrica y metodoldgica, el anélisis descriptivo.

Como objetivo general se planted: Analizar la incidencia de la comercializacion de las
plantas medicinales para el mejoramiento econdémico de los habitantes del recinto La

Palmita”.

El campo de estudio fue el mejoramiento econdmico del recinto La Palmita.

Como tareas cientificas necesarias para el alcance del objeto general se plantean las

siguientes:

e Realizar la fundamentacion teérica de la de comercializacion de las plantas
medicinales y su contribucion al mejoramiento econémico.

e Valorar el ingreso per capita de las familias del recinto La Palmita.



e Elaborar un plan de comercializacion de las plantas medicinales para el recinto La

Palmita

La poblacién y muestra para la elaboracion del presente proyecto de investigacion son
las 14 familias que producen y comercializan plantas medicinales en el Recinto La

Palmita, donde se realizara la encuesta a un responsable del hogar.



I1l. MARCO TEORICO.

Capitulo |

1. Fundamentacion tedrica de la comercializacion de plantas medicinales y su

contribucion al mejoramiento econdémico

1.1. Historia de las plantas medicinales.
Las plantas medicinales son un recurso organico conocido como medicinal, remedio herbolario o
medicina tradicional, es utilizado totalmente y en otros casos sélo alguna parte, flores, fruto,
tallo, entre otras. De la parte escogida, se obtienen extractos que son utilizados para el
tratamiento de alguna molestia como pudiera ser malestar de cabeza, vientre, hinchazén, entre

otras, el alivio 0 mejora, se debe a que este contiene principios activos (Wikipedia, 2006).

La parte de la planta aprovechable que contiene el principio activo puede ser preparar para su
uso manualmente, existen formas llamadas galénicas, después nacieron las formulas magistrales
gue son las mezclas de varios principios elaborados, siguiendo instrucciones determinadas, es
muy usual emplear procesos como la decoccion e infusion, hacia su consumo inmediato, y la
transformacion de tinturas, brebajes y unglentos para aplicaciones a mediano plazo,
presentemente ya se cuenta con presentaciones farmacéuticas como capsulas, comprimidos

cremas y jarabes (Wikipedia, 2006).

“En la Biblia se describen alrededor de 200 plantas de uso medicinal y ademas sus

aplicaciones” (Marinoff, 2006).

“El uso de medicinas de origen vegetal se viene dando desde la época prehistorica, la

cual fue unas de las formas mas extensas de la medicina en todas las culturas conocidas,
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siendo varias veces ligado a las creencias sobrenaturales propias de cada una” (Marinoff,

2006).

“Durante los siglos XII al XI1I la Escuela Arabe - conocido por sus famosos médicos,
asi como la de Salerno en ltalia, establecian numerosas drogas vegetales de la cuales

diversas son utilizadas en la actualidad” (Marinoff, 2006).

En el siglo XI resalta el famoso médico arabe lbn Wafid con el libro de la almohada, que
contenian reparaciones para atender enfermedades desde la cabeza a los pies, en el siglo XV se
hicieron famosas las esencias de almendras amargas, espliego, canela, ginebra, rosa, salvia,
lavanda entre otras esencias, en la edad media los arabes perfeccionaron la destilacion de las
plantas aromaticas, a si contribuyendo al desarrollo de la naciente y rudimentaria Farmacia

(Marinoff, 2006).

“En la edad Media las plantas medicinales se cultivaban mucho, una parte para
enmascarar el olor de los alimentos especialmente de la carne, cuya frescura no siempre

estaba garantizada” (Polese, 2009).

Con el pasar del tiempo el hombre ha adquirido varios conocimientos sobre las propiedades
medicinales de las hierbas a través de su propia experiencia, transmitiendo sus beneficios de
generacion en generacion, los primeros pueblos que se beneficiaron con las hierbas fueron los
asiaticos, como por ejemplo China, més tarde lo hicieron los pueblos egipcios y hebreos, asi
como griegos y romanos, las primeras descripciones de plantas medicinales nacen en los trabajos

de Hipdcrates, Teofrasto, Galeno y Celso, entre otros (Alpuin, 2009).



En América diversas culturas se han destacado por el uso de plantas medicinales, las
civilizaciones mayas y aztecas estaban muy avanzadas en este sentido, mucho méas que los
europeos, la medicina Espafola introdujo nuevas formas de curacion como por ejemplo: el uso
de jeringa metélica y la incorporacion de otras plantas como: la manzanilla, el romero, a sébila y

el albaca, hoy en dia son muy utilizadas por los pueblos indigenas (Pérez, 2008).

“En nuestro pais, la medicina popular se origin6 en el medio rural, los guaranies de las
misiones tuvieron un papel importante, esta fue penetrdndose lentamente a través de los

curanderos y radicandose en sectores de la poblacion” (Alpuin, 2009).

“Este mestizaje de medicina Espafiola y popular dio origen a las boticas, que con el
pasar del tiempo se preparaban compuestos con sustancias extraidas de las plantas, por

ejemplo: aceites, olores, esencias, etc.” (Pérez, 2008).

“No obstante, el progreso de la medicina provoco que la farmacia industrial destituyera a
la botanica y hasta que se le considerara ilegal, olvidandose del uso de las plantas

medicinales” (Pérez, 2008).

“La industria farmacéutica actual se basa en conocimientos cientificos modernos para
la transformaciones de moléculas farmacologicas analogas a ciertas en especies vegetales,
asi también como de muchas sustancias derivadas la que forman parte de los principios

activos de medicamentos modernos, como es la conocida Aspirina” (Wikipedia, 2006).
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La industria farmacéutica ha establecido su éxito en el aislamiento compuesto de bioactivos para
su uso directo para la transformacion de medicinas, asi como en ser los predecesores de
moléculas modificadas por sintesis quimica para originar nuevas patentables con mayor
actividad y menor toxicidad, ademas que casi el 25% de los farmacos determinan que contienen

uno o0 Mas principios activos procedentes de alguna planta (Menéndez, 1992).

“Las medicinas farmacéuticas generan un gran empleo de fuentes naturales de
medicamentos y en especial de la fitoterapia, con bajos costos, y la disminucion de los

efectos toxicos cronicos” (Morin & Bastide, 1983).

“La organizacion Mundial de la Salud (OMS) es uno de los organismos que apoya al uso
de la medicina tradicional y alternativa, ya que esta demostrado el beneficio y la existencia

de minimo riesgo para el paciente”.

Para (Berdonces, 1994-1995) “el uso a través del tiempo demostrd la inocuidad y la

eficacia de la medicina tradicional”.

1.2 Produccidn de plantas Medicinales a nivel mundial.
“La produccion de plantas medicinales resulta rentable cuando se le da un valor
agregado a la produccion primaria, es decir se le comercializa no vegetales frescas o secas,

sino procesadas y transformadas en ese sentido se pueden obtener extractos, aceites, etc”.
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Para (Manzano, 2012) debido a sus numerosas propiedades, la utilizacion de las plantas
aromaticas y medicinales y la de sus principios activos proporcionan importantes beneficios
medioambientales, econdémicos y sociales, asimismo constituye un extenso campo de aplicacion

de las industrias alimentaria, farmacéutica, y perfumero-cosmética.

Existe en la actualidad alrededor del 250.000 especies de plantas medicinales de las cuales s6lo
conocemos en parte el 10%, el 30% de medicamentos son comercializados y el 40% que se
hallan en pruebas clinicas son derivados de plantas en un mercado cuyo valor econémico, se

calcula en 50 billones de délares anuales ( (Palacios, 2002)).

Con relacién a la calidad de las materias primas y la comercializacion de las Plantas
Medicinales, los mercados de Europa, Japédn, China, Corea, Estados Unidos, estdn demandando
materias primas naturales o productos terminados, pero exigen que sean de calidad certificada, o

sea con los andlisis adecuados que asi la validan (Dra. Lerida . L, 2006).

Para la comercializacion de las plantas medicinales por sus utilidades, y las formas se

las puede hacer de las siguientes formas la (Dra. Lerida . L, 2006) nos indica:

. Aromaticas: contienen aceites esenciales, fundamentalmente en las hojas.
. Especias: poseen sustancias con actividad antiséptica y para sazonar alimentos.
. Colorantes: tienen componentes quimicos (carotenos) capaces de tefiir tejidos,

alimentos, cosméticos, etc.
. Amarga: tienen sustancias amargas, empleadas en la industria de licores.
. Medicinales: contienen metabolitos secundarios, responsables de la actividad

terapéutica.
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“Existen otras formas farmacéuticas usadas en fitoterapia, muchas de los cuales se

encuentran acopiadas en formularios de diferentes paises”.

“Entre los de uso oral mas comun estan: capsulas, gotas, jarabes, etc. y entre los de uso

externo: cremas, champus, inhalaciones, lociones, linimentos, 6vulos, supositorios”.

Cuadro N°1: Uso oral de las plantas medicinales.

USO ORAL CONTENIDO

Son tabletas en las que se sigue el mismo
procedimiento que con sustancias quimicas,

Cépsulas es decir, requieren aditivos y los extractos
vegetales como materia prima en su
elaboracion.

Por lo general son tinturas o0 extractos
Gotas fluidos con disolventes y correctores
organolépticos.

Son formas liquidas orales, casi saturadas en
Jarabe sacarosa, que tienen la ventaja de
enmascarar sabores desagradables.

Elaborado: Autor.
Referencia: Observacion (Dra. Lerida . L, 2006).
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Cuadro N°2: Uso externo de las plantas medicinales.

USO EXTERNO

CONTENIDO

Cremas

Se trata de emulsiones de aceite en
agua, de consistencia semisolida,
muy utilizadas en Fito cosmética.

Lociones

Son soluciones, emulsiones 0
suspensiones para ser aplicadas
topicamente sin friccionar.

Linimentos

Es una forma liquida constituida por
una solucion para uso externo,
aplicacién mediante friccion.

Inhalaciones

Son formas farmacéuticas volatiles
que ejercen su accion al ser
inhaladas.

Champus

Productos encaminados a la limpieza
del cabello, a los que se les incorpora
diversos principios activos para ser
usados como medicamentos.

Ovulos

Son formas farmacéuticas especificas
para uso vaginal.

Supositorios

Son preparaciones de consistencia
solida, con formas ovoide, conica o
de torpedo destinadas a su aplicacién
rectal.

Elaborado: Autor.
Referencia: Observacion (Dra. Lerida .

L, 2006).
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Cuadro N°3: Las plantas medicinales mas utilizadas.

NONBRE usSo

Cura el insomnio, problemas
estomacales, estrefiimiento, jaguecas
Séabila (Aloe vera) y para el uso externo como son las
quemaduras, lastimaduras, dolor de
encias y péerdida del cabello.

Alivia las irritaciones de la boca y
Manzanilla (Matricaria |garganta, alivia  dolores  por

chamomilla) inflamacion estomacal, calma el
dolor y alivia el reumatismo.

Se usa como un excelente pectoral
contra la gripe, catarro pulmonar,
Eucalipto (Eucalyptus) |tuberculosis, tos, bronquitis, asma,
anginas de pecho, fiebres
intermitentes y dispepsia.
Se usa para lavar, cicatrizar heridas,
llagas, su uso es muy difundido
Llantén (Plantago contra las enfermedades de los
major) riflones y trastornos de la vejiga y
uretra, Ademas para las digestiones,
flemas de pecho y los intestinos.

Su uso es eficaz contra la tos,
Orégano (Origanum | bronquitis, asma y catarro, facilita la

Vulgari) expulsion de las mucosidades de los
bronquios.

Se emplea contra los espasmos,
insomnio, histerias, hipocondrias,
indigestiones, artritis, litiasis renal y
biliar, migrafas.

Tilo (Tilia)

Elaborado: Autor
Referencia: Observacion (EcuRed, 2017).

“Las plantas no solo se utilizan en la medicina, sino en la cocina, como ornamento, para

la alimentacion de los animales, entre otras”.
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1.3 Canales de comercializacion de plantas medicinales.
(Lopera., 2009) “Sefiala que en todo sistema de mercadeo agropecuario se cumple una
serie de actividades o funciones indispensables para lograr los objetivos de la

comercializacion y satisfacer las necesidades del consumidor”.

Los productos que el empresario agricola ofrece al mercado inician un proceso, denominado
canal de mercadeo, en el que cada uno de los participantes acopiador, mayorista, distribuidor,
etc., de esta manera logrando ganancias econdmicas, el punto final del canal lo conforman los
consumidores, quienes obtienen beneficios a medida que estos satisfagan sus necesidades a un
precio comodo, la calidad de los productos depende de los cuidados que se tengan en cada

eslabon de este canal de comercializacion (Agropecuaria, (1995)).

(Fretes, 2010) Indica que en la cadena productiva de las hierbas participan diferentes

actores:
o Los recolectores y/o yerberos y productores comerciales.
o Intermediarios y/o acopiadores
o Empresas procesadoras - fraccionadoras, laboratorios, exportadoras.
o Distribuidoras, grandes compradores
o Minoristas
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Para (Fretes, 2010) de acuerdo a las observaciones en centros de ventas y consumo, la
cadena comercial puede dividirse en dos sectores, informal y formal. En el mercado

informal la cadena de comercializacién consta de 3 niveles:

* En el nivel 1 se encuentran los minoristas que se encargan de distribuir la produccion a
los consumidores finales en los mercados locales, asi como las ferias, los vendedores

ambulantes y los hierberos.

* En el nivel 2 estan los intermediarios y/o acopiadores, que en varios €asos Son
recolectores/productores de la zona, quienes se encargan de abastecer a los minoristas y a

veces en forma directa.

* En el nivel 3 se encuentran los recolectores, en algunas ocasiones (generalmente en
ferias ambulantes) son los propios recolectores quienes venden sus productos en estos
casos, consiguen obtener mejores precios de venta y en otros, proveen directamente a los

minoristas.

En el mercado formal, para (Fretes, 2010) la cadena de comercializacion consta de 5
niveles, en esta cadena ademas participan, normalmente, algunos de los actores del

mercado informal.

* En el nivel 1 estan los minoristas del mercado local, que se encargan de distribuir la
produccion a los consumidores finales a través de las despensas, autoservicios y vendedores

ambulantes.
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* En el nivel 2 se encuentran los mayoristas, que son las firmas distribuidoras, las
cadenas de supermercados y cadenas de farmacias y las distribuidoras abastecen a los

minoristas.

* En el nivel 3 estan las yerbateras, como las procesadoras, laboratorios, envasadoras de
té y herboristerias, que elaboran los trabajos de limpieza, zarandeo y seleccion, para luego
utilizar las hierbas para mezclar, fraccionar y empacar y abastecer a las distribuidoras,

supermercados, farmacias y centros naturistas y ademas para la exportacion.

* En el nivel 4 el encadenamiento comercial se encuentran las cooperativas,
asociaciones, comités de productores y los acopiadores de los productos a nivel de finca,
asimismo quienes se dedican al transporte y venta a las procesadoras — fraccionadoras y

exportadoras.

* En el nivel 5 estan los pequefios productores, estos se dedican a la produccion de
hierbas arométicas y medicinales, en varios casos en forma individual, en este nivel
efectdan los trabajos de secado y embolsado para la venta, parte de las hierbas son provistas

por actores del sector informal, que son los recolectores.
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Capitulo 11

2. Las plantas medicinales en el Ecuador.
“La produccion y manejo de plantas medicinales y aromaéticas en el Ecuador estd
considerablemente distribuida en todas sus regiones y en practicamente todos sus ambitos

ecologicos” (Manzano, 2012).

En la actualidad la mayor parte de la produccién de plantas medicinales y aromaticas esta
dirigida por organizaciones campesinas muy bien organizadas, con estatus legitimamente
aprobados y sobre todo con un alto sentido del valor social, cultural y econémico de sus

actividades (Manzano, 2012).

Esta actividad se ha avanzado lenta pero segura, incorporando tecnologia adecuada para el
manejo pos-cosecha y la comercializacion, gracias en unos casos al apoyo de cooperacién
internacional, por una parte y también en virtud del aumento de la demanda de productos

naturales medicinales y aromaticos en el &ambito nacional y mundial (Manzano, 2012).

“En el Ecuador existen cerca de 500 especies de plantas medicinales conocidas, el 80%
de la poblacion ecuatoriana depende del consumo de plantas medicinales y de sus

productos, para su salud y bienestar” (R. Ansaloni, 2010).

Lo importante es entender que la medicina natural ha contribuido a los conocimientos cientificos
de la medicina convencional durante décadas, puesto que las substancias que tienen las plantas
son usadas y estudiadas para el beneficio de las personas, es asi que la medicina natural se base

en siglos de conocimientos recopilados por las culturas ancestrales, Ecuador con su gran
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diversidad de especies endémicas de flora y su riqueza cultural, forma un verdadero universo en

la comprension de la medicina natural (Salas, 2012).

2.1 Demanda de plantas medicinales.

En la actualidad, existe la tendencia de sustituir las necesidades alimenticias y
medicinales de la poblacion mediante el aprovechamiento de los recursos nativos organico,
estos productos muestran una demanda creciente en los mercados nacionales e

internacionales (Manzano, 2012).

Todos los productos semi-elaborados y elaborados de plantas medicinales y aromaticas son
sometidos a estrictas observaciones de calidad antes, durante y después de los procesos de
industrializacién, en la actualidad algunas empresas estan trabajando bajo estandares de Buenas
Practicas de Manufactura, HACCP e 1S022000,estas permiten mejorar la competitividad y el
posicionamiento de las Pymes a nivel internacional, para garantizar que la materia prima sea de
alta calidad y producida o recolectada sosteniblemente, al evaluar su impacto en la economia
ecuatoriana se recalca por ser un sector relativamente nuevo en ser explotado, brinda amplias
posibilidades de negocios, especialmente en los mercados de productos farmacéuticos,

cosméticos y alimenticios (Manzano, 2012).

2.2 Oferta de plantas medicinales
“La oferta de las plantas medicinales ha estado reducida al cultivo rustico y retraido de
unos pocos agricultores que han conservado pequefias parcelas con algunas pocas plantas

de uso especialmente aromatico” (Manzano, 2012).
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Asimismo ha incidido en la oferta, la cultura indigena se encuentra mas avanzada en cuanto al
conocimiento de los usos de estas plantas, pero con graves limitaciones, tales como las distancias
de sus parcelas a los centros de mercadeo, el desconocimiento de los verdaderos valores de los
productos y las limitaciones econdémicas para el montaje de pequefias tecnologias de
transformacion y siembra. Se puede estipular que la oferta de plantas medicinales es limitada por
diferentes motivos, iniciando con el sistema de recoleccion y transporte rudimentario, que hacen
gue muchas plantas se dafien hasta llegar a su destino, mientras la industria informal acepta
éstas, la industria seria busca material e incluso se ve forzado a importar, por otro lado ya no se

encuentran suficientes cantidades de algunas especies mas demandadas (Manzano, 2012).

2.3 Produccién y comercializacion de las plantas medicinales en Ecuador.
La mayor parte de plantas comercializadas salen directamente del bosque de las regiones de la
Amazonia y Sierra primordialmente, y se comercializan hacia Pastaza, Puyo, Tena, Sucumbios,
Ambato y Riobamba a partir de ahi salen a los importantes puertos y mercados. Ambato es una
de las ciudades mas productivas del pais, siendo el mayor centro de acopio y distribucién, al por
mayor de plantas medicinales provenientes de las tres regiones del pais, hay plantas de la Sierra
que se venden en mercados de la Amazonia y de la Costa y asimismo algunas especies de la

Amazoniay de la Costa son comercializadas en la Sierra (Manzano, 2012).

Las plantas medicinales de la Costa se comercializan principalmente desde el mercado de
Cuenca, adonde llegan desde el lugar de origen trasladadas en camiones, la comercializacién por
catélogos se la realiza en centros comerciales, su totalidad de los productos naturales llegan ya

procesados a la costa (Manzano, 2012).
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La fase comercial aunque sea informal, estd mas avanzada que la fase de investigacion e
industrializacion de plantas medicinales y/o aromaticas en nuestro pais, esta contiene una mejor
identificacion de como se comercializa la produccion de plantas medicinales en nuestro pais, se

especificar la estructura de mercado y la problemética de la misma (Manzano, 2012).

Se empezara distinguiendo los diferentes agentes comerciales:

e Indigenas o campesinos agricultores.

e Intermediarios o comerciantes locales

La comercializacion de plantas medicinales sigue el modelo de aquella para productos no
maderables en los paises en vias de desarrollo, se da a través de los mercados locales en donde
se logra observar la comercializacion de plantas medicinales enteras o en fruto, secadas o sin
secar, gque son recolectadas de las varias zonas del pais por indigenas o campesinos de la zona,
para luego ser trasladadas manualmente, en sacos o con animales de carga hasta las carreteras en
que se las transporta en vehiculos a los diferentes mercados locales, los agricultores dependen de
los comerciantes o intermediarios que las comercializan hacia las principales localidades.

(Manzano, 2012).

2.4. Produccion de las plantas medicinales en el recinto La Palmita

La produccion de las plantas medicinales es sin duda es uno de los resultados mas

importantes de toda la actividad agricola que se desarrolla en el recinto La Palmita cantdn

Jipijapa, siendo un gran sustento para el sector y guardando unas tradiciones que ha pasado

de generacion en generacion.
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Las plantas medicinales que se producen en el recinto son estrictamente tropicales, se
desarrollan sobre todo en zonas de clima humedo y caluroso estas pueden crecer en todo
tipo de suelos, hay especies de plantas anules (duran una estacion) y perennes (duran varios
afios), estd sea constituido como un elemento desacatado en la economia en la zona rural

de Jipijapa.

2.4.1. Variedad de plantas medicinales
“La gran variedad de plantas medicinales se producen en casi todas las partes de las

plantas, desde las hojas hasta las raices”.

“De toda la diversidad de plantas medicinales existentes en el pais, solamente se

conocen alrededor de 500, se registran 228 especies como las mas utilizadas, de estas, 125

son también las mas comercializadas” (Pilay, 2011).
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Cuadro N° 4: Variedades de plantas medicinales.

PLANTAS MEDICINALES NOMBRE CIENTIFICO | UNIDAD
Dulcamara Solanum dulcamara Fruto
Fruta China Averrhoa carambola Fruto
Noni Morinda citrifolia Fruto
Guayaba Psidium guajava Fruto
Sabila Aloe vera hoja
Apio Criollo Arracacia xanthorrhiza | Atado
Manzanilla Chamaemelum nobile | Atado
Romero Rosmarinus officinalis | Atado
Culantro Coriandrum sativum Atado
Yerba buena Mentha spicata Atado
Orégano Origanum vulgare Atado
Culantro Coriandrum sativum Atado
Rey de Valeriano No Clasifica Atado
Menta Mentha Atado
Livio Dolores No Clasifica Atado
Mastuerzo Lepidium sativum Atado
Ruda Ruta Atado
Orégano de Menta No Clasifica Atado
Paico Dysphania ambrosioides | Atado
Grama de castilla No Clasifica Atado
Espanto No Clasifica Atado
Toronjil Melissa officinalis Atado
Hoja del Carmen No Clasifica Atado
Sen Senna Atado
Hierba Luisa Aloysia citrodora Atado
Perejil Petroselinum crispum | Atado
Esencia de Rosa No Clasifica Atado
Llantén Plantago major Atado

Elaborado: Autor
Referencia: Observacion y Encuesta (Dra. Lerida . L, 2006).
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VI.DIAGNOSTICO O ESTUDIO DE CAMPO
Para la realizacion de la investigacion y lograr los resultados necesarios, se necesitd de
una aproximacion directa al grupo social objeto de estudio, caracteristicas propias y Unicas,

exige una investigacion minuciosa de la metodologia a emplearse.

La poblacién y muestra para la elaboracion del presente proyecto de investigacion son
las 14 familias que producen y comercializan plantas medicinales en el Recinto La

Palmita, donde se realizard la encuesta a un responsable del hogar.

Método descriptivo
Este método permiti6 examinar la situacion actual del mercado de plantas, su

comercializacion y todos aquellos elementos que forman parte del tema de estudio.

Método analitico

Para presentar los resultados de la investigacion realizada, se necesitd del método
analitico el cual nos permite aplicar programas informaticos como: Excel, Word y Power-
Paint, que nos facilitd el procesamiento de los datos recolectados en las encuestas y asi

pude interpretar, los mismos que permitid dar las conclusiones y recomendaciones.

Técnicas de investigacion

Las técnicas que se utilizaron en este estudio fueron las siguientes:
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Fuentes Primarias
Encuestas.- Se realizaron encuestas a las familias que habitan en el recinto La Palmita,

con el proposito de conocer la existencia de las plantas medicinales que producen.

Observacion.- Esta técnica permitié obtener informacion sobre los tipos de ofertantes

que existen en la zona.

Fuentes Secundarias
Las fuentes secundarias estan constituidas por la informacién que se obtiene de libros,
revista, internet, de los cuales se obtiene datos que especificamente se usaron para los fines

de la investigacion.

Andlisis de las encuestas realizadas a las familias del Recinto La Palmita
Se realizd la encuesta a las 14 familias que habitan en el recinto La Palmita encuestando
al jefe o jefa del hogar ¢Conoce cual es el proceso de produccion y comercializacion de las

plantas medicinales? El 100% manifestd que si conoce.

En la interrogante: ¢Qué tipo de plantas medicinales usted produce? El 22% dijo que

produce Sabila; en un 22% Orégano; en un 14% Hoja del Carmen; Otros en un 14%;

Orégano de Menta en 7% y llantén 7%.

26



En la Pregunta ;Cémo comercializa el producto? El 64 % dijo que lo hace por medio de
atados; 22% por hojas y por ramas lo hacen 14% de ellos; la opcidn tallos y frutos no

obtuvo resultado alguno.

En cuanto a ¢Cuantas veces establece el cultivo y cosecha en el afio de las plantas
medicinales? La mayoria de ellos es decir en un 93% respondio que 1 vez al afio; y un 7%

expreso 2 veces al afio; la opcion 3 0 mas veces al afio no obtuvo resultado alguno.

Se les pregunto ¢Qué espacio de terreno dedica a la produccion para el establecimiento
del cultivo o plantacion? Respondiendo en su totalidad es decir en un 100% que es por

medio de parcelas 2,50 m2; las demas alternativas no obtuvieron resultado alguno.

En cuanto se les pregunto de ¢La forma de comercializacion de sus plantas
medicinales? El 100% expreso que lo realizan a clientela /consumidor, en los actuales
momento no lo realizan a ningln otro tipo de distribucién como supermercados,

mayoristas entre otros.

Asi mismo en la pregunta ¢La demanda de plantas medicinales es alta o baja?

Manifestaron que es alta en un 93%; sin embargo solo un 7% expreso que es baja.

En la siguiente incognita sobre ¢Los ingresos en su familia corresponden? Produccion
de plantas medicinales corresponde al 93%; 7% a la actividad jornalero; ninguno cuenta

con un ingreso por desempefiar actividades en entidades publicas o privados.
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En cuanto a ¢Ingresos mensuales que percibe? Los encuestados respondieron que
obtienen ganancias de 30$ a 40$ en un 72%; un 21% les produce un 10$ a 20$; de 40$ a

100$ esta en un 7%.

En la pregunta ¢(Considera usted que las plantas medicinales es rentable para los

productores? En su mayoria es decir el 100% expresé que si.

Respecto a la pregunta ¢Cree usted que la produccion y comercializacion de plantas

medicinales contribuye al desarrollo econdémico del recinto La Palmita? Un total del 100%

respondid que si contribuye al desarrollo econémico de la parroquia.
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V. DISENO DE LA PROPUESTA
Titulo
Plan de comercializacion de las plantas medicinales para los habitantes del recinto La

Palmita del cantdn Jipijapa.

5.1 Introduccion

Las plantas medicinales son muy importantes porque ellas le brindan al ser humano una
posibilidad de poder tener en ellas una curacion a miles de enfermedades que podrian ser
mortiferas si no se curan, ni se a tienden a tiempo cada planta dependiendo sus
caracteristicas y las sustancias de las cuales nos benefician suele tener la solucion para una

molestia, o enfermedad que poseamos.

Las plantas medicinales sobre todo son muy importantes porque nos ofrecen una
medicina sana y natural, que hace posible de una forma confiable y segura la cura de

muchos males que van en contra del ser humano.

En el presente “Plan de Negocios” se detalla la estrategia de negocios de la comunidad y
a partir de la informacion generada en este plan se elabora el que permitira implementar la

estrategia detallada en el mismo.

Con este se pretende desarrollar estrategias para la implementacion y comercializacion
de las plantas medicinales que se puedan aplicar, posteriormente, al plan de
comercializacion general de la empresa, y constituirse en recomendaciones al modelo de

negocio de la misma.
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Para este proyecto en especial se investigd la cadena agricola de plantas aromaticas,
medicinales, el desarrollo de un concepto de producto para el transporte, comercializacion y

exportacion de las hierbas en fresco.

5.2 Justificacion
En la actualidad existen muchos grupos familiares quienes se dedican a la produccion de

plantas aromaticas.

Exactamente en el Recinto La Palmita, de la ciudad de jipijapa viven 14 familias,
correspondientes al 100% de la poblacion quienes producen plantas medicinales con alto

valor nutritivo.

La produccion de plantas medicinales generada a través del cultivo mutuo, es para el
consumo interno a su misma vez para la comercializacion, generando ingreso adicional a

las familias del recinto y aportando al ahorro familiar.

La principal limitacion encontrada en la comunidad es que no cuenta con un plan de
comercializacion de plantas medicinales de acuerdo a realidad local, quienes otorgaron que
es necesario realizar mejor mantenimiento de la planta lo que con su comercializacién
permitird la seguridad de las familias del Recinto La Palmita, documento planteado a su

realidad local.

5.3 Objetivo general

Elaborar un plan de comercializacion de plantas medicinales en el Recinto La Palmita.
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5.4. Objetivos especificos
e Definir las estrategias apropiadas para la comercializacion del producto, precio,
promocion y plaza de acuerdo a las caracteristicas y tendencias del mercado.
e Establecer el mercado al que se desea llegar de acuerdo a factores objetivos y
subjetivos establecidos.

e Determinar el perfil del cliente y consumidor al que se desea llegar

5.5. Plan de comercializacion de plantas medicinales en el Recinto La Palmita.
Estudio de viabilidad y estudio de mercado
++ Capital y medios disponibles
¢+ Nivel técnico del personal que tienen la plantacién de plantas medicinales
¢ Requerimientos agronémicos de los cultivos

¢+ Estructura previsibles de costes

Criterios para la ubicacion de las plantaciones de las plantas medicinales:

+» Clima adecuado

X/
o

Facilidad de comunicaciones

X/
o

Disponibilidad de agua, energia y servicios

«» Ausencia de limitaciones urbanisticas o constructivas

X/
L X4

Disponibilidad de espacio para ampliacion/reconversién
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Alternativas estratégicas:
¢+ Eleccion de especies
¢ Formatos del producto final
+ Plan productivo
¢+ Dimensiones de la transformacion
%+ Tecnologia a aplicar
+* Recursos materiales y humanos a emplear

% Etc.

Plan de marketing estratégico

Nos propondriamos iniciar con la distribucion de nuestros productos a nivel local
(Jipijapa) ya que por ser un mercado grande nos permitird tener una idea clara de
cudl seria nuestro alcance a nivel nacional para luego ingresar en el resto de ciudades

grandes del resto del pais hasta cubrir en su totalidad todo el territorio propuesto.

Luego de haber cubierto los mercados que inicialmente precisariamos un analisis

relacionado a la aceptacion de nuestros productos en otros lugares no tan poblados del pais

pero que de igual manera son clientes que queremos alcanzar.

Para seleccionar nuestro segmento tomamos en consideracién las siguientes variables:

geografica, demografica, comportamiento, psicografico.
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Por lo tanto con el fin de seguir ofreciendo un producto de calidad se va utilizar los
medios mas idoneos a fin de evitar cualquier tipo de contaminacion y garantizar al

consumidor un producto fresco y de calidad.

Anélisis FODA
Fortalezas
%+ Marca de gran reconocimiento y presencia en el mercado.
% Fuerzas de ventas organizada y preparada, que nos permitird ingresar a una gran

parte del sector al cual queremos llegar.

X/
°

Amplia y eficiente red de distribuidores de plantas medicinales.

X/
°

El comercio equitativo favorece la relacion entre el proveedor y el comprador, lo

cual facilita el intercambio de ideas que beneficien a ambas partes.

Oportunidades
++ Demanda creciente en la venta y consumo de este tipo de productos.
¢ Infraestructura tecnoldgica y adecuada para el manejo de las especies para el
consumo humano.
s A mayor volumen mayor beneficio para nuestro proveedor y para nosotros

una disminucion en nuestros costos (Economias de escala).
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Debilidades
Al inicio del negocio es dificil contar con la lealtad del consumidor, existen
productos ya posesionados en el mercado.
X/

++ Limitaciones en los canales de distribucion, por ser un producto de caracter masivo.

++ No contamos con experiencia en este tipo de mercado de la distribucion.

Amenazas
+« Los consumidores mantienen fidelidad de la marca que habitualmente compran.
% Que nuestros vendedores no estén en la capacidad de vender los suficientes
productos o las ventas metas para cubrir los costos.
.

% Las barreras de entrada son fragiles para esta clase de productos los costos en

insumos y materias primas no son muy elevadas.

5.6 Cuadro de produccion de plantas medicinales por familias
Las variedades de plantas que produce una familia son de 28 unidades. La
comercializacion de las plantas medicinales genera un ingreso familiar por semana de 59,65

correspondiente a un ingreso por mes de 238.60, y un ingreso anual de 2.863,20.
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Cuadro N° 5: Produccion de plantas medicinales por familias.

SDAD | CANTIDND | | PLANTAS | presenacion| UMDACES | PRECIOS | rora,
1 4 Dulcamara Fruto 6 0,50 3
2 15 Sébila Hoja 10 0,50 5
3 80 Apio Criollo Atado 8 0,25 2
4 150 Manzanilla Atado 4 0,35 1,4
5 80 Romero Atado 10 0,35 3,5
6 100 Culantro Atado 4 0,25 1
7 200 Llerva buena Atado 4 0,25 1
8 20 Orégano Atado 7 0,25 1,75
9 200 Perejil Atado 3 0,25 0,75
10 20 Llantén Atado 2 0,25 0,5
11 300 Menta Atado 5 0,25 1,25
12 1 Livio Dolores Atado 5 0,25 1,25
13 2 Nastuerzo Atado 5 0,25 1,25
14 4 Ruda Atado 2 0,25 0,5
15 100 Orégano de Menta Atado 7 0,25 1,75
16 25 Noni Fruto 14 0,50 7
17 5 Paico Atado 8 0,25 2
18 6 Grama de castilla Atado 6 0,25 1,5
19 80 Espanto Atado 20 0,25 5
20 65 Periquito Atado 14 0,25 3,5
21 20 Toronjil Atado 9 0,25 2,25
22 25 Hoja del Carmen Atado 10 0,25 2,5
23 40 Llantén Atado 5 0,25 1,25
24 4 Zen Atado 5 0,25 1,25
25 10 Hierba Luisa Atado 10 0,25 2,5
26 2 Rey de Valeriano Atado 5 0,25 1,25
27 40 Esencia de Rosa Atado 5 0,25 1,25
28 1 Fruta China Fruto 10 0,25 2,5

TOTAL $59,65

Elaborado por: Autor

Fuente: La 14 familias productoras de plantas medicinales
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Cuadro N° 6: Costo de produccion de plantas medicinales.

COSTO DE PRODUCCION DE PLANTAS MEDICINALES

Campo: Camas Lugar: Palmita de Pisloy
Cultivar o Variedad: Plantas Medicinales Canton: Jipijapa
Periodo Vegetativo: Provincia: Manabi
12 meses
Dias de Cosecha: , Tipo de Suelo: | Humiferos
Sabados
N-P-K Area ~ 2120m de ancho x 20m de largo
Sembrar:
Nivel Tecnoldgico: Bajo Fgen_te . Po70 Profundo
Hidrica:

Elaborado por: Autor
Fuente: Informacion de UPOCAM
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ANO 1 ANO 2
Detalles Unidad de medida | Cantidad | Costo unitario | Valor total | Unidad de medida | Cantidad | Costo unitario | Valor total

INSUMOS
Herramientas
Rociador o ducha de riego Unidad 1 1,50 1,50
Bomba eléctrica de 1/2 Unidad 1 50 50
Manguera de 1/2 Rollo 10 24 240
Tanque pvc de 530 Itro. Unidad 1 90 90
Codos 1/2 Unidad 3 0,50 1,50
Rollo de piola nylon Unidad 1 5,50 5,50 Unidad 1 5,50 5,50
Tijera de podar Unidad 1 7 7
Lampa de punta Unidad 1 8 8
Machete Unidad 1 3,80 3,80
Bomba de mochila Unidad 1 20 20
Alambre de plas 200m Rollo 1 21,90 21,90
Sub Total $449,2 $5,50
Semillas y Esquejes
Apio Criollo Gr. 2 0,25 0,50
Albaca de Canela Gr. 2 0,25 0,50
Albaca de Bafio Gr. 1 0,25 0,25
Orégano de Menta Atado 2 0,25 0,50
Llerva buena Atado 1 0,5 0,50
Orégano Atado 2 0,25 0,50
Perejil Gr. 2 0,25 0,50
Fruta China Planta 1 5 5
Sub Total $8,25
Sustratos y Abonos
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Hoja de guaba Sacos 50 5 250 Sacos 2 5 10
Tierra de guaba Sacos 25 2 50 Sacos 2 2 4
Urea Sacos 1 23,5 23,5 Sacos 1 23,5 23,5
Sub Total $ 3235 $375
Sipermetrina Litros 1 8 8 Litros 1 8 8
Sub Total 8 8
TOTAL $ 788,95 $51
IMANODEOBRA [ [ [ [ [ [
Deshierba manual Jornal 24 10 240 Jornal 12 10 120
Preparacion de sustrato Jornal 1 10 10 Jornal 0,5 10 5
Siembra Jornal 1 10 10
Riego Jornal 72 10 720 Jornal 72 10 720
Aplicacion de pesticidas Jornal 2 10 20 Jornal 2 10 20
Sub Total $ 1000 $ 865
Energia eléctrica kWh 240 0,16 38,4 kWh 240 0,16 38,4
TOTAL $1.827,35 $954,4

COSTO $1.827,35
INGRESOS $2.863,20
UTILIDAD 2%
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Actividades realizadas en la propuesta

Objetivo Actividades Tecnicas y
recursos
e Definir las | e Capacitaciones
estrategias dirigidas a las
apropiadas para la familias del recinto | Capacitadores
comercializacion la Palmita. experto en la
del producto, | e Delineacion  de | Materia
precio, promocion estrategias  para
y plaza de acuerdo poder administrar
a las caracteristicas la promocion vy
y tendencias del plazas
mercado
e Establecer el e Plan de | o Radio
mercado al que Marketing e Television
se desea llegar e Decisiones e Volantes
de acuerdo a estratégicas
factores (medio-largo
objetivos y plazo)
subjetivos
establecidos.
e Determinar el | e Estudio de | e Encuestas
perfil del mercado.
cliente y
consumidor al
que se desea
llegar

Observacion: Las actividades a realizarse se daran acorde a la disponibilidad del tiempo de

las familias del recinto la Palmita.
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VI. CONCLUSIONES

Dentro de la presente investigacion se concluye que:

La produccion de las plantas medicinales, en la comuna la Palmita es una actividad
rentable que permite mejorar la economia familiar de quienes producen y

comercializan las plantas medicinales.

La comercializacion de las plantas medicinales la realizan de forma directa a
clientelas consumidoras, con un ingreso mensual rentable para la economia

familiar.

Los productos que se comercializan no tienen un programa o plan de
comercializacion, que les permita mejorar las utilidades en la comercializacion

directa.
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VIl. RECOMENDACIONES

Se debe fomentar capacitaciones a las familias sobre produccion y comercializacion
de plantas medicinales que le permitan establecer estrategias y mejorar asi las

ventas y calidad de los productos.

Se debe buscar socios estratégicos para poder ingresar a mercados mas grandes

como supermercados y mayoristas.

La implementacion del plan de comercializacion que se ha elaborado como
propuesta del proyecto de investigacion, para lograr el desarrollo econdémico de las

familias del Recinto La Palmita.

Dar un valor agregado al producto de las plantas medicinales con el fin de ser

comercializado no solo al nivel local si no también nacional e internacional.

41



VI.BIBLIOGRAFIA

Agropecuaria, E. ((1995)). Economia, Administracion y Mercadeo Agropecuario. Bogota:
Terranova.

Akerele, O. (1993). Las plantas medicinales: un tesoro que no debemos desperdiciar.
Caracas: Foro Mundial de la Salud.

Alpuin, M. (2009). Las hierbas medicinales ( su historia y importancia). Revista de mis
antojos - Informacion y Consejos Utiles, 1-2.

Annan, K., & Houghton., P. J. (2007). Estimulacion antibacteriana, antioxidante y del
crecimiento de los fibroblastos de extractos acuosos de Ficus asperifolia Mig. Y
Gossypium arboreum L., Plantas de curacion de heridas de Ghana. mexico.
Obtenido de http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1405-

92742012000200003
Ansaloni, 1. W. (2010). Estudio Preliminar sobre Plantas Medicinales ( Revista
Tecnoldgica Espol . ed.). Obtenido de

http://www.rte.espol.edu.ec/index.php/tecnologica/article/viewFile/40/12

Berdonces, J. L. (1994-1995). Principios activos y preparaciones farmaceuticas. . Natura.

Bravo, L. M. (2010). Analisis del sector de hierbas aromaticas y medicinales del ecuador y
sus potenciales mercados de exportacion. Quito.

Buitrén. (1999). Ecuador: uso y comercio de plantas medicinales, situacion actual y
aspectos importantes para su conservacion. Inglaterra.

Dra. Lerida . L. (2006). Plantas medicinales - oportunidades y perspectiva de mercado. La
Habana, Cuba. Obtenido de http://www.herbotecnia.com.ar/c-public-012.html
EcuRed. (24 de 04 de 2017). EcuRed . Obtenido de Conocimientos con todos y para todos:

https://www.ecured.cu/Uso_de_plantas_medicinales

Figueroa V, L. J. (2002). Las plantas de nuestro huerto. Habana: Proyecto comunitario:
Conservacion de alimentos.

Forum de Comercio internacional. (2001). Plantas medicinales. La revista trimestral
Centro de Comercio Internacional, Forum de Comercio Internacional, No. 3.
Obtenido de http://www.forumdecomercio.org/Plantas-medicinales/

Fretes, F. 1. (2010). plantas medicinales y aromaticas. Director Ejecutivo. Paraguay:
Programa Paraguay Vende. Obtenido de
https://www.usaid.gov/sites/default/files/documents/1862/plantas_medicinales.pdf

Fuentes V, G. M. (1997.). Conozca las plantas medicinales. La Habana: Ed. Cientifico
Técnica. Obtenido de https://www.ecured.cu/Uso_de_plantas_medicinales

Giraldo Diego, B. E. (2009). Caracterizacion del comercio de plantas medicinales en los
mercados populares de caracas, Venezuela. Caracas.

Gonzalez, B. M. (2012). Estudio etnobotanico de las plantas medicinales empleadas por la
comunidad. Revista Ciencia y Tecnologia, Santa Fé, Bogotd. Obtenido de
http://repositorio.uteq.edu.ec/bitstream/43000/1266/1/T-UTEQ-0009.pdf

Hersch, M. (1997). Plantas medicinales y comerciantes regionales en México. Diferencias
fisiograficas y desafio de la conservacion. mexico.

Hoareau, L., & DaSilva., E. (1999). Plantas medicinales: una ayuda sanitaria re-

emergente. Caracas Venesuela. Obtenido de
http://www.scielo.org.ve/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0084-
59062009000200001

42



Lopera., T. (2009). Produccion y Comercializacion de planta dulce (Steviarebaudiana
Bertoni) en el recinto Safando. Quevedo.

Manzano, A. (2012). Universidad Politécnica Salesiana. Repositorio Digital. Recuperado el
Recuperado el 22 de Enero de 2014 de Julio de 10, de
http://dspace.ups.edu.ec/bitstream/123456789/2122/1/Tesis%20completa%?20final.p

df
Marinoff, M. A. (2006). Las plantas medicinales desde la BLIBLIA hasta la actualidad.
Universidad nacional del norrdeste. Obtenido de

http://www.unne.edu.ar/unnevieja/Web/cyt/cyt2006/08-Exactas/2006-E-053.pdf

Martinez, M. (1996). Las plantas medicinales de México. México: Editorial Botas.
Obtenido de http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1405-
92742012000200003

Menéndez, E. (1992). EI Modelo de autoatencién. Autoatencion y automedicacion. Un
sistema de transacciones sociales permanentes. México.

Ministerio de Sanidad, P. S. (2003). Riesgos de las plantas medicinales en uso
concomitante con medicamentos. Sistema Nacional de Salud. Vol 27-N° 6.
Recuperado el el 24 de julio de Consultado 2015.

Morin, J., & Bastide, P. (1983). Aromatherapy. Pharmacie Hospitaliere Francaise.

Palacios, L. E. (2002). Economia y Plantas Medicinales. lima-peru. Obtenido de
http://sisbib.unmsm.edu.pe/bibvirtualdata/publicaciones/consejo/boletin52/Pdf/a04.
pdf

Pérez, C. (2008). El uso de las plantas medicinales de irais. mexico. Obtenido de
http://cdigital.uv.mx/bitstream/123456789/8921/1/tra6_p23-26_2010-0.pdf

Pilay, D. O. (2011). Proyecto de inversion para la produccion y comercializacion de
hierbas y plantas medicinales. Jipijapa-manabi-ecuador.

Polese, J. M. (2009). Cultivo de plantas aromaticas ((Primera ed.) ed.). Espafia: Omega.

R. Ansaloni, I. W. (2010). Estudio Preliminar sobre Plantas Medicinales Utilizadas en
Algunas comunidadades. Obtenido de
http://www.rte.espol.edu.ec/index.php/tecnologica/article/viewFile/40/12

Rentables, Negocios. (5 de junio de 2015). Obtenido de Crear Un Cultivo De Plantas
Medicinales: https://negociosrentablesfx.com/crear-un-cultivo-de-plantas-
medicinales/#forward

Salas, D. (05 de abril de 2012). el universo de la medicina natural en el Ecuador. Obtenido
de http://lwww.elimperdible.ec/web/medioambiente/el-universo-de-lamedicina-
natural-en-ecuador.html

Wikipedia. ( 2006). Obtenido de Wikipedia Enciclopedia Libre:
https://es.wikipedia.org/wiki/Planta_medicinal

43



ANexo



Anexo |

UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ECONOMICAS

CARRERA ADMINISTRACION DE EMPRESAS AGROPECUARIAS
FORMULARIO DE ENCUESTA

SOBRE: COMERCIALIZACION DE PLANTAS MEDICINALES COMO
CONTRIBUCION AL MEJORAMIENTO ECONOMICO DE LOS HABITANTES DEL

RECINTO LA PALMITA.
DIRIGIDO: A las 14 familias del Recinto “La Palmita”
Lea las siguientes preguntas y marque con un visto (\) segtin considere.

1. ¢Conoce usted cual es el proceso de produccién y comercializacion de las
plantas medicinales?

si [ NO (.

2. Qué tipo de plantas medicinales usted produce:

e Dulcamara 1
e Sabila (-
e Orégano -

e Orégano de Menta (-
e Hojadel Carmen []
e Llantén -



3. ¢Cbomo comercializa el producto?

Atado 1
Hoja (I
Ramas 1
Tallos (.
Frutos (.

4. ¢Cuantas veces establece el cultivo y cosecha en el afio de las plantas

medicinales?
1 ves al afio —
2 veces al afio (.

30Masvecesalafio [

5. ¢Qué espacio de terreno dedica a la produccion para el establecimiento del
cultivo o plantacion?

Parcela 0,4 m2 1
Parcela 2,50 m2 (.
1a2 has L]
2a5has L]

6. ¢la forma de comercializacién de sus plantas medicinales es?
Clientela/Consumidor [

Supermercado

Mayorista

Agroindustria

o0 00

Intermediario



7. ¢Lademanda de plantas medicinales es?

Alta (- Baja (-

8. Los ingresos en su familia corresponden a :

Produccidn Plantas medicinales 1
Empleado publico 1
Empleado privado 1
Jornalero 1
1 P

9. ¢Cuédles son los ingresos mensuales que percibe?

$10 a $20 (I
$30 a $40 1
$40 a $100 (.
Mas de 100 (.

10. ¢ Considera usted que las plantas medicinales es rentable para los productores?
Si 1
No -

11.;Cree usted que la produccién y comercializacion de plantas medicinales

contribuye al desarrollo econémico del recinto La Palmita?
Si 1

No -



ANEXOS 11

TABLAS Y FIGURAS ESTADISTICAS

Pregunta No. 1 ¢Conoce usted cual es el proceso de produccion y comercializacion de

las plantas medicinales?

Tabla 1: Proceso de produccidon y comercializacion

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 1 7%
No 13 93%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 1

SI
=ENO

llustracién 1: Proceso de produccién y comercializacion



Pregunta 2. Qué tipo de plantas medicinales usted produce: Dulcamara, Sabila,

Orégano, Orégano de menta, Hoja del Carmen, Llantén, otros.

Tabla 2 : Tipo de plantas medicinales

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Dulcamara 2 14%
Séabila 3 22%
Orégano 3 22%
Orégano de menta 1 7%
Hoja del Carmen 2 14%
Llantén 1 7%
Otros 2 14%

TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 2

Dulcamara

Sabila

Orégano

Orégano de menta
M Hoja del Carmen
M Llantén

M otos

llustracién 2: Tipo de plantas medicinales



Pregunta 3. ; Como comercializa el producto?

Tabla 3: Comercializa el Producto

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Atados 9 64%
Hoja 3 22%
Ramas 2 14 %
Tallos 0 0%
Frutos 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita

ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 3

64%

Atados

Hojas

Ramas
M Tallos

M Frutos

llustracién 3: Como comercializa el producto



Pregunta 4. ;Cuantas veces establece el cultivo y cosecha en el afio de las plantas

medicinales?

Tabla 4: Cultivo y cosecha al afio

Alternativa Frecuencia Porcentaje
1 vez al aflo 13 93 %
2 veces al afo 1 7%
3 0 més veces al afio 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 4

1 vez al afio
2 veces al afio

M 3 0 mas veces al afio

llustracion 4: Cultivo y Cosecha al afio



Pregunta 5. {Qué espacio de terreno dedica a la produccion para el establecimiento
del cultivo o plantacion?

Tabla 5: Espacio de terreno de produccion

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Parcela 0,4 m2 0 0%
Parcela 2,50 m2 14 100 %
la?2has 0 0%
2abhas 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 5

Parcela 0,4 m2
Parcela 2,50 m2
la2has

100% H2a5has

llustracion 5: Espacio de terreno de produccion



Pregunta 6. ¢ La forma de comercializacion de sus plantas medicinales es?

Tabla 6;: Canales de comercializacion

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Clientela/ Consumidor 14 100%
Supermercados 0 0%
Mayoristas 0 0 %
Agroindustrias 0 0%
Intermediario 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choez Rivera Jorge Omar

GRAFICO 6

Clientela/ Consumi
Supermercados
Mayoristas

100% m Agroindustrias

M Intermediario

llustracion 6: Canales de comercializacién



Pregunta 7. ;La demanda de plantas medicinales es?

Tabla 7: La demanda es

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Alta 13 93 %
Baja 1 7%

TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choez Rivera Jorge Omar

GRAFICO 7

llustracion 7: La demanda es



Pregunta 8. ¢ Los ingresos en su familia corresponden a?

Tabla 8: Ingreso Familiares

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Produccidn plantas 13 93 %
medicinales
Empleado publico 0 0%
Empleado privado 0 0%
Jornalero 1 7%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choez Rivera Jorge Omar

GRAFICO 8

Plantas medicinales
Empleado publico
B Empleado privado

M Jornalero

llustracion 8: Ingreso Familiares



Pregunta 9. ¢ Cuales son los ingresos mensuales que percibe?

Tabla 9: Ingreso mensuales

Alternativa Frecuencia Porcentaje
$10 a $20 3 21%
$30 a $40 10 72%
$40 a $100 1 7%
Més de 100 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 9

10$ a 205
™30S a 405
M 40S a 100S
B Mas de 100

llustracion 9: Ingreso mensuales




Pregunta 10. ¢(Considera usted que las plantas medicinales es rentable para los

productores?

Tabla 10: Es rentable para los productores

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 14 100 %
No 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choez Rivera Jorge Omar

GRAFICO 10

M Sj

llustracion 10: Es rentable para los productores



Pregunta 11. ¢ Cree usted que la produccién y comercializacion de plantas medicinales

contribuye al desarrollo econémico de una parroquia rural?

Tabla 11: Como contribuye al desarrollo econémico

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 14 100 %
No 0 0%
TOTAL 14 100%

FUENTE: Familias del recinto La Palmita
ELABORADO POR: Choéz Rivera Jorge Omar

GRAFICO 11

Si

® No

llustracion 11: Contribuye al desarrollo econémico
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS




Produccion de plantas medicinales en el Recinto La Palmita




