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INTRODUCCIÓN 

 

El turismo es una de las acciones más enriquecedora a nivel mundial que realiza el ser 

humano durante su viaje y estancias en diferentes sitios al de su entorno habitual, por un 

periodo de tiempo consecutivo, con fines de ocio, tiempo en el cual pueden relajarse, 

divertirse entre otras actividades. 

 

El Ecuador es  un país  mega diverso  por conservar sitios  naturales, de exuberante  

riqueza  cultural,  florística  y  faunísticas, es por eso que a partir de que se realiza un 

diagnostico turístico podemos determinar que es la parte más fundamental dentro de un 

lugar ya que se considera como el primer filtro que nos permitirá conocer de qué 

manera más conveniente podremos aprovechar los recursos y ver  qué tan factible es 

realizar un proyecto turístico. 

 

El diagnóstico turístico es la etapa del proceso de planificación donde se establece y 

evalúa la situación de un destino en un momento determinado. En otras palabras, el 

diagnóstico consiste  en  una  suerte  de  corte  temporal  que  establece  una diferencia 

entre la situación del turismo antes y los resultados obtenidos después de la aplicación 

de acciones o estrategias de planificación turística en un destino.  

Desde este punto de vista, el diagnóstico constituye la fuente directa de información que 

permite tomar decisiones acerca de las futuras estrategias, así como la herramienta que 

va a permitir evaluar el éxito o fracaso de planes, programas y proyectos. En definitiva, 

constituye el punto de partida y los cimientos sobre los cuales se asienta todo proceso de 

planificación turística (Quijano, Manual para Diagnostico Turistico Local, 2009). 

 

El propósito de este proyecto de diagnóstico turístico es que se pretende caracterizar a la  

comuna El Pital – Rio Blanco, a través de un diagnostico turístico que permita conocer 

el estado actual de esta localidad. 
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RESUMEN 

 

El  objetivo  de realizar el diagnóstico  turístico en la Comunidad El Pital – Rio Blanco 

es plantear soluciones a los problemas expuestos y a la vez buscar alternativa que 

conlleven al desarrollo turístico de la comunidad de una manera organizada vinculados 

al ámbito turístico, además  se pretende fortalecer y establecer  esfuerzos públicos,  

privados para el desarrollo turístico de la comunidad. 

Durante el proceso investigativo se utilizara como herramienta las fichas de 

caracterización comunitaria, demanda turística e inventario o recursos turísticos en la 

cual fueron adaptadas del manual de diagnóstico turístico local de Carla Ricaurte 

Quijano y del ministerio de turismo. 

En este proyecto se utilizó los siguientes Métodos: Analítico, Descriptivo, Inductivo, 

Empírico y las técnicas implementadas fueron de observación, fichaje, entrevista y 

encueta realizada a los habitantes de la comunidad. 

Una vez obtenido los resultados se planteó la propuesta, Diseñar una estrategia de 

promoción en la Comuna El Pital – Rio Blanco perteneciente al cantón puerto López 

con la finalidad de incrementar la demanda turística en la comunidad. 

 

Palabras claves: desarrollo turístico, diagnostico turístico, comunidad, diseñar, 

métodos 
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SUMMARY 

 

The purpose of performed tourism diagnostic Community Pital - Rio Blanco is 

proposing solutions to the problems exposed while seeking alternative that lead to 

tourism development in the community in an organized way linked to the tourism sector 

also aims to strengthen and establish public and private efforts for tourism development 

of the community. 

During the investigative process will be used as a tool index community 

characterization, inventory or tourism demand and tourism resources which were 

adapted from local tourism diagnostic manual Carla Ricaurte Quijano and the ministry 

of tourism. 

The following methods were used in this project analytical, descriptive, and inductive, 

Empirical and techniques were implemented observation, signing, and survey interview 

conducted among residents of the community. 

Once you obtained the results raised the proposal, design a promotion strategy in 

Commune El Pital - Rio Blanco belongs to Puerto Lopez canton with the aim of 

increasing tourism demand in the community 

 

Keywords: tourism development, tourism diagnosis, community, design, methods. 
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I. TITULO DEL PROYECTO 

  

DIAGNÓSTICO TURÍSTICO DE LA COMUNA  EL PITAL – RIO 

BLANCO DEL CANTÓN PUERTO LÓPEZ 
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II. EL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION 

 

2.1. Definición del problema 

 

El diagnostico turístico que se pretende realizar actualmente en la Comuna El 

Pital – Rio Blanco se debe a que este lugar tan importante para el Cantón Puerto 

López no consta con ninguna información concreta de los recursos naturales que  

posee, ya que estos son de mucha importancia para la comunidad. 

 

Una vez que se efectúa el diagnostico turístico en esta comunidad se pretende que 

los habitantes de este lugar tengan una visión más clara y de esta manera puedan 

determinar propuestas que valla acorde al desarrollo de la comunidad y del 

cantón. 

2.2. Formulación del problema 

 

 ¿Cuál es la situación turística actual de la Comuna El Pital – Rio Blanco del 

Cantón Puerto López? 

 

 2.3. Preguntas derivadas. 

 

 ¿Cuáles son las características de la Comuna El Pital – Rio Blanco del Cantón 

Puerto López? 

 

 ¿Cuál es el estado actual de la Demanda turística en la Comuna El Pital – Rio 

Blanco del Cantón Puerto López? 

 

 ¿Cuáles son los atractivos naturales y culturales con los que cuenta la Comuna 

El Pital – Rio Blanco del Cantón Puerto López? 
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III.OBJETIVOS 

 

3.1. Objetivo general 

 

Realizar el diagnóstico turístico en la Comuna El Pital – Rio Blanco del Cantón 

Puerto López. 

 

3.2. Objetivos específicos 

 

 Efectuar la caracterización comunitaria de la Comuna El Pital – Rio 

Blanco del Cantón Puerto López. 

 

 Determinar el estado de la demanda turística en la  Comuna El Pital – Rio 

Blanco del Cantón Puerto López. 

 

 Inventariar los recursos turísticos naturales y culturales de la  Comuna El 

Pital – Rio Blanco del Cantón Puerto López.    
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IV.JUSTIFICACIÓN 

 

El motivo por el cual se desarrolla un proceso investigativo es para evidenciar la 

realidad social, económica y turística de la comunidad El Pital – Rio Blanco y que 

responda a las necesidades reales de la problemática del sector orientando el 

proceso de desarrollo social, económico y por ende turístico de la localidad. 

 

Estos resultados contribuirán a la elaboración de un plan de desarrollo estratégico 

capaz de generar una adecuada diversificación de la oferta turística lo que sin 

duda efectuara que lleguen más visitantes a la comunidad, permitiendo realizar 

una planificación previa que incluya servicios complementarios, propiciando la 

creación de una cadena de valor que contribuya a que la comuna El Pital –Rio 

Blanco sea considerado como  un destino turístico competitivo. 

 

En este trabajo de investigación de campo se argumenta directamente  a través del   

análisis central  de la problemática, dándose en base al levantamiento de un 

diagnostico turístico existente en el Sector Rural, poniendo a disposición las 

facilidades necesarias y que  puedan ser  brindadas turísticamente, de tal manera 

saber  en qué implica  el grado de satisfacción que los turistas obtienen a la hora 

de visitar el Cantón Puerto López. 

 

Desde el punto de vista del investigador se hace referencia también  que todo 

destino que tiene un excelente servicio cualquiera que este fuese, conlleva al 

mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes y al desarrollo del mismo, 

además es importante tomar en cuenta las sugerencias que pueda aportar el 

visitante, ya que es un elemento primordial y esencial para el funcionamiento de 

los diferentes atractivos con los que cuenta el sector. 
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V.MARCO TEORICO 

 

La comuna El Pital – Rio Blanco es una comunidad en la que sus habitantes se 

dedican en su mayoría a la agricultura, es una comunidad en la cual viven 150 

personas, se encuentra ubicada al este del Cantón Puerto López, localizada a 10.26 

km de la cabecera cantonal de Puerto López. 

 

Según Armijos Espinosa (2012) afirma que “la manera de esta exploración es 

identificar dificultades de desarrollo turístico se vinculen con la Ruta Turística de 

tal modo que se verificará a través de un diagnóstico. Hacia el cual los objetivos 

son: establecer los medio actual del turismo, establecer la composición de la oferta 

y demanda, plantear estrategias de desarrollo, y concluye con los servicios 

turísticos necesarios, la acogida hotelera es escasa, los turistas no pernoctan en el 

lugar”. 

 

Por otra parte (AGUIRRE BENALCAZAR, 2013) sostiene que “el diagnóstico de 

viable turístico del Cantón Machala, para obtener un compilación reemplazado del 

mismo, el cual dio un total de 25% de la localidad conoce los atractivos de la 

Ciudad como , iglesias, museos, complejos turísticos, monumentos y un 79% 

opinan que el folklore y manifestaciones de la sabiduría tradicional se conservan, 

al igual que los patrimonios históricos, las elaboraciones técnicas y 

acontecimientos programados son elementos que despuntan en la ciudad para 

recuperar los valores humanos y culturales”. 

 

(Rojas Bravo, 2012) Para auxiliar “al desarrollo del Corredor Turístico Camino 

del Inca se verifico a través de un diagnóstico turístico en la cual se pudo fundar 

que el importante aleatorio turístico del sitio se reúne cerca de la Parroquia de 

Jimbura, además se equiparó que existe la elaboración de tejidos elaborados a 

mano, la del café, diversidad de artesanías y la gastronomía”. 

 

Según (Almeida Villamarín, 2013)afirma que “para transformar una ruta se 

requiere de diagnóstico y de la organización con la propósito de identificar, 
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establecer e integrar los atractivos continuo de un estudio de géneros ejecutado 

mediante investigaciones de esta manera conseguiremos el estudio de la oferta 

turística.” 

5.1 DIAGNÓSTICO TURÍSTICO 

 

…“Acatando que la planificación se emplea a nivel macro o micro, estos niveles 

de desarrollo turístico nacional, regional, local o de comunidad en cada horizonte 

es posible emplear instrumentos de análisis y programación” (Ricaurte C. ). … 

5.1.1. Definición del Tipo de Planificación turística. 

 

Rivas García (2014) afirma que  “la planificación es el área territorial que 

conserva un viable interés para el progreso de la acción turística, esto nos permita 

decidir, promocionar y registrar  diferentes acciones y evoluciones del espacio 

orientadas al uso y aprovechamiento turística” (pág. 15). 

 

…“La planificación turística es un paso a través del cual se establece y 

corresponde un destino turístico, recursos, atractivos, infraestructuras, 

equipamientos y servicios en lo habitual, todos los manuales que componen la 

oferta, adaptándolo a las insuficiencias de la demanda”(Nelson, 2009, pág. 85). … 

5.1.2. Delimitación de Área de estudio. 

 

…“Esta acción tolera a la localización del sistema turístico que se calculara. El 

equitativo es que si ejecutamos un diagnóstico en una comunidad, puede resultar 

que los términos territoriales sean más extendidos que lo que se correspondería 

proyectar turísticamente” (Ricaurte, 2009). … 

5.1.3. Exploración de documento 

 

…“La  investigación  fundamentada  contiene  libros,  registros,  periódicos e 

Internet. El tipo de investigación  que vamos  a  investigar acata al tipo de 
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planificación que se está efectuando” (Quijano, Manual para Diagnostico 

Turistico Local, 2009). … 

 

…“En  lo usual,  los  antecedentes  que  se  consiguen  coleccionar  tienen  que  

ver  con  datos contextuales como: Técnicas de desarrollo, División político – 

territorial, Demografía, Primordiales actividades económicas, Características 

geográficas, Flora, Fauna, Identificación de las principales atracciones, 

Comisiones o agrupaciones de turismo positivos” (Quijano, Manual para 

Diagnostico Turistico Local, 2009). … 

5.1.4. Planificación del trabajo de campo 

 

…“Después de haber analizados estas herramientas  y  la  averiguación  tangible  

reside  del destino turístico, se obtiene una imagen limpiada de los saberes que 

hacen falta. Esta recorrido radica en especificar: metodología, recursos  humanos, 

tiempo, recursos  económicos y materiales” (Quijano, Manual para Diagnostico 

Turistico Local, 2009). … 

5.1.5. Fase de Recolección de la Información de Campo 

 

…“Una vez cumplida esta fase, procedemos a recoger la información actualizada 

que se obtuvo en la recolección de datos de campo, a través de exploraciones 

establecidos para determinar seis manuales del sistema turístico precisa, así como 

indudables ecosistemas del entorno” (Quijano, Manual para Diagnostico Turistico 

Local, 2009). …  

 

Quijano (2009) Afirma que “los pasos a seguir en la etapa de recolección de 

campo son: Estudio de la ficha de Diagnóstico Turístico de Comunidades, Estudio 

de la ficha de Caracterización de Demanda, Estudio de la ficha de Caracterización 

de Atractivos y Recursos Turísticos”. 
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5.2 FUNDAMENTACIÓN TEÓRICA 

5.2.1. Recursos turísticos 

 

…“Los Recursos Turísticos son la tablero sobre el cual se desarrolla la acción 

turística y están concertados por aquellos atractivos turísticos que formalizan la 

formar el logro del mismo y motivarlos al expulsión o la observación por parte del 

potencial consumidor” (ALVAREZ, Emilioalonsoalvarez, 2012). … 

 

5.2.2. Inventario de recursos turísticos. 

 

ALVAREZ (2012) Afirma que: 

 

 “al momento de ejecutar una descripción de Recursos Turísticos debemos 

equiparar cada uno de los atractivos y evaluarlos convenientemente para 

conocer si consienten o podrán satisfacer algún tipo de potencial que consiga 

trabajar en su progreso de atractivos y grado de mantenimiento de los recursos 

turísticos, así como la situación y facilidad de acceso a ellos deben colocarlo 

cerca del grado de potencialidad de explotación de manera sustentable y 

sostenible de que sitúan su deslizamiento de espacio semejante para atraer a 

caminantes tanto nacionales como extranjeros y cualquier otro tipo”. 

 5.2.3. Turismo rural 

 

…“Se conoce como turismo rural, a la actividad típica del turismo que tiene lugar 

en un entorno natural, o en poblados pequeños (menos de 2.000 habitantes) o en 

las zonas próximas a las ciudades pero alejadas de su centro urbano” (Definicion 

de). … 

5.2.4. Demanda turística 

 

Según (Zambrano) es la cantidad de bienes y servicios los factores que se desea 

vender a  un comprador es lo que el mas puede adquirir y desea hacerlo en un 

http://www.monografias.com/trabajos16/configuraciones-productivas/configuraciones-productivas.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml
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periodo de tiempo dado y a diferentes precios , suponiendo que otras cosas , tales 

como el ingreso del comprador, la publicidad y los precios de otros bienes , la 

permanecen constantes. 

5.3 MARCO CONCEPTUAL 

5.3.1. Turismo 

 

…“Se considera turismo a toda actividad que una persona lleva a cabo en un 

determinado tiempo diferente al de su residencia habitual, ya sea por trabajo, 

vacaciones u descanso de las cuales impliquen un gasto turístico” (OMT, 

Demanda Turistica, pág. 2012). … 

5.3.2. Ecoturismo 

 

Reside en la valoración de que se localizan en los  Recursos Naturales  y Medio 

Ambiente como muestra los desemejantes atractivos como son: montañas, ríos, 

playas su fauna y flora que posee aquel lugar. También se especifica como un 

viaje bien proyectado, como  proceso financiero para el país, la subsistencia de 

estos patrimonios naturales y a su vez crea beneficios para los habitantes de la 

localidad. El ecoturismo promueve los valores culturales y de conservación. 

5.3.3 Demanda turística. 

 

…“La demanda hace uso de los espacios y atracciones turísticas que se 

encuentran ajustadas a los visitantes,  dependiendo de su principio consiguen ser 

nacionales o internacionales” (OMT, Demanda Turistica, 2008). … 

5.3.4 Diagnóstico Turístico. 

 

…“Entendemos como diagnostico turístico a la búsqueda y sistematización de 

información relativa de oferta y demanda de un destino determinado, desde un 

enfoque físico-territorial indica que el diagnóstico consiste en el análisis de 

componentes básicos y la estructura del territorio” (ROMAN CAMPOVERDE & 

QUIJANO, 2012). … 

http://www.monografias.com/trabajos901/evolucion-historica-concepciones-tiempo/evolucion-historica-concepciones-tiempo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/fijacion-precios/fijacion-precios.shtml#ANTECED
http://www.monografias.com/trabajos11/teopub/teopub.shtml
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5.3.5 Planificación turística. 

 

…“Turismo considerado como una acción de significativos impactos financiero 

que permitirá estar al corriente de las complicaciones de importancia del turismo, 

con la intención de minimizarlos.  La cual permite conocer el potencialidad con la 

finalidad de  maximizarlos” (CRISTINA, 2012). … 

5.3.6 Facilidades turísticas. 

 

…“Facilidades  turísticas  son  aquellas  que  complementan  los  atractivos  pues 

permiten la permanencia y el disfrute de una estancia agradable, en si son todas 

aquellas instalaciones y servicios destinados a facilitar el  alojamiento, 

alimentación y esparcimiento del turista o visitante” (CRISTINA, 2012). … 

5.3.7 Inventario Turístico. 

 

…“El  Inventario  turístico  permite  efectuar  una  evaluación  atributiva  (se 

determinan  las  características   del   recurso)   y   cuantitativa   (se   da   una 

valoración numérica de los recursos turísticos) esto nos permitirá mejorar la 

calidad de información” (CRISTINA, 2012). … 

5.3.8 Sistema turístico 

 

…“Del estudio del turismo realizado en México, suponen que el medio turístico se 

encuentra inserto en un entorno ambiental y económico la cual nos permite 

experimentar un turismo responsable con la sociedad” (VASQUEZ SIGCHO & 

MOLINA, 2013). … 
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VI .METODOLOGÍA 

6.1 MÉTODOS 

 

Este trabajo de investigación, parte de una metodología y/o pasos que deben 

cumplirse para lograr conocer la situación actual, el potencial turístico y las 

formas de su implementación para de esta manera dar cumplimiento de cada 

objetivo acoplándolos a la realidad del lugar en el cual se utilizaron los siguientes 

métodos: 

 Método  Analítico.- Se estudiará cada uno de las segmentos que conforman el 

proyecto para especificar lo relevante del mismo.  

 Método Descriptivo.- Para referirse a la realidad actual de la zona, y nos 

permitirá también alcanzar información y tabularlos para después analizarlos e 

interpretarlos. 

 Método Inductivo.-  Se inspeccionará el lugar a partir de la observación para 

después llegar a las conclusiones del caso. 

 Método Empírico.-  Se efectuarán observaciones, entrevistas a informantes 

claves del lugar, encuestas a la comunidad. 

6.2 TÉCNICAS 

 

Para afirmar y asegurar la investigación de datos, se aplicó las siguientes técnicas: 

 

 Técnica de  Observación.- Se utilizará esta técnica con el fin de obtener una 

óptica clara de la realidad actual de la comunidad.   

 Técnica de Encuestas.- Se utilizarán fichas para realizar las respectivas 

encuestas a  los habitantes y visitantes de la comunidad.  

 Técnica de Fichaje: Utilizaremos la Ficha de Observación, encuestas, 

entrevistas y de inventario para el reconocimiento de cada recurso turístico 

natural y cultural que posee la Comunidad.  

 Técnica de Entrevista.- Entrevistas personalizadas a sus dirigentes, para 

obtener información específica de la Comunidad. 
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6.3 RECURSOS 

6.3.1. Recursos humanos. 

 

 Egresado (Investigador) 

 Habitantes de la comunidad de El Pital - Rio Blanco 

 Presidente de la comunidad de El Pital - Rio Blanco 

6.3.2. Recurso Materiales 

 

Se utilizarán para este proyecto materiales que facilitarán el desarrollo de éste y 

estos son: 

 

 Cd  

 GPS  

 Lápiz 

 Laptop 

 Tablero 

 Esferos  

 Internet 

 Carpetas  

 Borrador 

 Transporte  

 Empatados  

 Impresiones 

 Memoria USB 

 Hojas de encuesta 

 Carnet Estudiantil  

 Libreta de apuntes 

 Cámara fotográfica 

 

 

 



 
 13 

VII. PRESUPUESTO 

 

 

 

 

 

 

 

RUBROS UNIDAD CANTIDAD VALOR. 

UNITARIO. 

VALOR 

TOTAL 
TRABAJO DE OFICINA. 

Lapto U 1 600 600 

Internet  HORAS 10 1.00 10.00 

Esferos  U 2 0.50 1.00 

Pendrive U 1 8.00 8.00 

Hojas de papel boom RESMA 2 4.00 8.00 

Impresión de proyecto 

de Tesis (original) 

HOJA 60 0.30 18.00 

Fotocopias de proyecto 

de tesis 

HOJA 300 0.03 9.00 

Anillados de proyecto de 

tesis 

U 3 1.00 3.00 

Impresión de Tesis 

(original) 

HOJA 100 0.15 15.00 

Impresión de Tesis HOJA 300 0.10 30.00 

Empastado de Tesis U 3 10.00 30.00 

SUBTOTAL 1    732.00 

TRABAJO DE CAMPO 

Libretas de apuntes U 1 2.00 2.00 

Tableros U 2 5.00 10.00 

Cámara U 1 200 200 

GPS U 1 300 300 

SUBTOTAL 2    512.00 

TRABAJO DE CAMPO 

Viáticos DIAS 20 10.00 200.00 

SUBTOTAL 3    200.00 

GASTOS DIRECTOS    1444.00 

Imprevistos (10% gastos 

directos) 

   150.00 

TOTAL    1594.00 
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VIII. ANÁLISIS Y TABULACIÓN DE LOS RESULTADOS 

 

Una vez realizadas las encuestas a los habitantes de la comuna El Pital – Rio 

Blanco perteneciente al cantón Puerto López, se obtuvieron los resultados, los 

mismos que nos permiten verificar el cumplimiento de los objetivos específicos 

que al inicio de esta investigación fueron planteados. 

 

Para la obtención de dichos resultados con sus respectivas tabulaciones, se lo 

realizo a través de la hoja de Excel. 

 

Ubicación geográfica de la comuna El Pital – Rio Blanco 

El Pital – Rio Blanco ubicado a 10.26 km de distancia del cantón Puerto López 

con una altura de 159 m.s.n.m. sus coordenadas son: S: 01°35.947, O: 

080°44.967.  

 

 

Fuente: google earth 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 
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El Pital – Rio Blanco 

 

 

 

Fuente: google earth 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 
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Demografía  

 

Tabla 1 Población 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Hombre 67 45% 

Mujeres 48 32% 

Niños 35 23% 

Total 150 100% 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico 1 Población 

 

 

Análisis: 

 

La comuna El Pital – Rio Blanco tiene un total de 30 familias, que se encuentran 

distribuidos de la siguiente manera; 67 hombres que se encuentra representa con 

el 45%,  48 mujeres que representan el 32% y 35 niños el cual representan el 23%, 

en el cual nos da un total de 150 habitantes. 

Otros Servicio 

 

Hombre 

45% 

Mujeres 

32% 

Niños 

23% 
Hombre

Mujeres

Niños
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Tabla 2 Otros Servicios Turísticos 

Alternativa Frecuencia Porcentaje 

Agencias de viajes 0 0 

Operadoras 0 0 

Información al Turista 1 8 

Guías de Turismo 10 77 

Bancos 0 0 

Cajeros Automáticos. 0 0 

Otros (tiendas) 2 15 

Total 13 100 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico 2Otros Servicios Turísticos 

 

 

Análisis: 

El 77% de las personas encuestadas nos informan que el servicio más utilizado es 

guianza, el 15% corresponden a otros servicios (tienda de venta de comestible) y 

el  8 % al centro de información al turista. 

 

0% 0% 

8% 

77% 

0% 
0% 

15% 

Agencias de viajes

Operadoras

Info. al Turista

Guias de Turismo

Bancos

Cajeros Autom.

Otros (tiendas)
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Ofertas de servicios  

 

La comuna El pital- Rio Blanco cuenta con servicio de alojamiento como 

hospedería  comunitaria lo cual se deduce que es el único tipo de alojamiento que 

se presta en la comunidad,  no cuenta con ningún servicio de alimentación. Con 

relación a otros servicios en este lugar se encuentra un centro de  información 

turístico.  

 

 Infraestructura de servicios básicos 

Transporte y accesibilidad 

 

Distancias 

 

La comuna El pital- Rio Blanco cuenta con una distancia desde el cantón Puerto 

López hasta la comunidad  de 10.26 km. 

La principal vía  de acceso de esta comuna es de tierra no cuenta con señalización 

vial ni turística, para poder acceder a la comunidad se realiza a través de 

compañías de camionetas, taxi, moto, o  caminando 

 

Comunicaciones 

 

En la comuna El Pital - Rio Blanco solo existe el servicio de telefonía celular 

claro pero la señal es mala ya que solo en ciertos lugares hay cobertura    

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 19 

Tabla 3 Agua entubada. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

si  150 100 

No 0 0 

Total 150 100 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico 3Agua entubada. 

 

Análisis: 

 

El 100% de las personas cuenta con el servicio de agua entubada, la principal 

fuente de abasto proviene de un pozo que con la ayuda de un proyecto se facilitó 

agua por tubería a cada familia en la comunidad lo que nos quiere decir que si 

existe este servicio. 

 

 

 

 

100% 

0% 

si

no
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Tabla 4Eliminan las excreta. 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Excusado y 

Alcantarillado 
0 0 

Letrina 150 100 

Aire libre 0 0 

Pozo Séptico 0 0 

Pozo ciego 0 0 

Otro 0 0 

Total 150 100 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

Gráfico 4 Eliminan las excreta. 

 

 

Análisis: 

 

El 100% de las personas cuentan con el servicio de letrinas gracias a el proyecto 

(Pro aguas Miduvi) que facilito este servicio a cada familia por lo que deducimos 

que en la comunidad si existe este servicio. 

 

0% 

100% 

0% 0% 
0% 

0% 

Excusado y Alcntarillado

Letrina

Aire libre

Pozo Septico

Pozo ciego

Otro
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Tabla 5 Eliminación  de basura. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

CARRO 

RECOLECTOR 150 100 

SE QUEMA  0 0 

SE ENTIERRA 0 0 

OTRO  0 0 

TOTAL 150 100 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico5 Eliminación  de basura. 

 

 

Análisis: 

 

El 100% de las personas encuestadas nos informaron que la manera que elimina la 

basura es a través del carro recolector.  

 

100% 

0% 0% 0% 

CARRO RECOLECTOR SE QUEMA SE ENTIERRA OTRO
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Tabla 6 Establecimiento de salud 

 

Alternativa Frecuencia Porcentaje 

Sub Centro de Salud 54 36 

Dispensario Publico 81 54 

Consultorio Privado 15 10 

Total 150 100 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico6 Establecimiento de salud 

 

 

Análisis:  

 

Con respecto a esta pregunta se obtuvieron los siguientes resultados: el 54% de las 

personas  acude al dispensario público, seguido del 36% que corresponde  a los 

Sub-centro de salud y el 10% que representa los consultorio privado, lo que se 

deduce que la mayoría de los habitante acuden a los establecimiento de salud 

pública. 

 

36% 

54% 

10% 

Sub Centro de Salud

Dispensario Publico

Consultorio Privado
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Tabla 7 Servicios de Energía Eléctrica. 

 

 

 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico7 Servicios de Energía Eléctrica. 

 

 

 

Análisis 

 

El 100% de las personas encuestadas respondieron que si constan con servicio 

eléctrico. 

 

 

 

100% 

0% 
si no

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

si  150 100 

no 0 0 

Total 150 100 
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Tabla 8 Actividad económica. 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

agricultura, Avicultura   132 50 

Pesca  8 17 

artesanía 0 0 

Construcción 0 0 

turismo, hoteles y 

restaurante  
10 33 

actividad no identificada 0 0 

Total 150 100 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico 8 Actividad económica. 

 

 

Análisis: 

Los resultados obtenidos son los siguientes: el 50% representa la agricultura 

seguido del 33% con turismo y el 17% corresponde a pesca por lo que concluye 

que la principal actividad es la agricultura y que el turismo y la pesca son 

actividades alterna. 

 

50% 

17% 

0% 

0% 

33% 

0% agricultura, Avicultura

Pesca

artesania

Construccion

turismo,hoteles y

restaurante

actividad no identificada
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Tabla 9 Destreza. 

 

 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

Gráfico9 Destreza. 

 

 

Análisis: 

 

Los resultados obtenidos son los siguientes: el 77% representa la capacidad o 

experiencia para guianza mientras que el 23% representa a idiomas, por lo que se 

concluye que son estas las destrezas con las que consta varios habitantes de la 

comunidad. 

Idiomas 

23% 

Capacidad o 

Experiencia para 

Guainza  

77% 

Cocina 

0% 

Contabilidad y 

Administracion 

0% 

Otros 

0% 

Alternativa Frecuencia Porcentaje 

Idiomas 3 23% 

Capacidad o Experiencia para 

Guianza 
10 77% 

Cocina 0 0% 

Contabilidad y Administración 0 0% 

Otros 0 0% 

TOTAL 13 100% 
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Tabla 10 Actitud sobre la actividad turística. 

 

Alternativa Frecuencia Porcentaje 

TURISMO ES UN INSTRUMENTO IMPORTANTE DE 

DESARROLLO 87 58% 

TURISMO ES UNA ACTIVIDAD ECONOMICA 

ALTERNA Y ESTACIONAL 63 42% 

INDEFERENCIA HACIA EL DESARROLLO LOCAL 0 0% 

RECHAZO HACIA EL DESARROLLO DE LA 

ACTIVDAD TURISTICA 0 0% 

TOTAL  150 100% 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico10 Actitud sobre la actividad turística. 

 

 

Análisis: 

El 58% de los habitantes nos comunicaron que el turismo es un instrumento 

importante para el desarrollo, y 42% de los habitantes opinan que el turismo es 

una actividad alterna y estacional 

 

58% 
42% 

0% 0% TURISMO ES UN

INSTRUMENTO

IMPORTANTE DE

DESARROLLO

TURISMO ES UNA

ACTIVIDAD ECONOMICA

ALTERNA Y

ESTACIONAL

INDEFERENCIA HACIA

EL DESARROLLO LOCAL

RECHAZO HACIA EL

DESARROLLO DE LA

ACTIVDAD TURISTICA
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Tabla 11 Escolaridad 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

PRIMARIA  61 41% 

SECUNDARIA  0 0% 

TERCER NIVEL  1 1% 

CUARTO NIVEL  0 0% 

NINGUNA 88 59% 

TOTAL  150 100% 

 

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

Gráfico11 Escolaridad 

 

 

Análisis 

 

El 59% representa a la inexistencia de estudio, mientras que el 40% representa a 

las personas con un pequeño grado de estudio, y el 1 % a las personas con un 

estudio de tercer nivel. 

 

 

PRIMARIA  

40% 

SECUNDARIA  

0% 

TERCER 

NIVEL  

1% 

CUARTO 

NIVEL  

0% 

NINGUNA 

59% 
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GOBERNANZA 

 

4.1 Instituciones de que ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo. 

 

 

Tipo de Organización  

En la comuna El Pita – Rio Blanco los habitantes participan con frecuencia en 

mingas y asambleas comunitaria ya que en dicha localidad existe una 

organización comunal en el cual realizan reuniones cada mes. 

INSTITUCIÓN NOMBRE DESDE HASTA ACTIVIDAD 

1. NACIONALES 

Parque Nacional Machalilla 2000 2003 
Capacitación de 

guías 

Centro de Promoción Rural 

(Ayuda en Acción, Agencia 

Española) 

2004 2008 

implementación de 

alojamiento, 

capacitación 

Municipio 2009 
 

Apoyó para 

construcción de casa 

comunal 

2. 

INTERNACIONALES 

Unión Europea 2000 2003 

Construcción de 

centro de 

información, 

hospedaje señaléticas 

de sendero 

Fundación Exquel 2000 2003 

Capacitación, 

equipamiento(carpas, 

botas, pochos 

impermeables, 

monturas de caballos 

Fundación Argel 2014 actualidad 

capacitación para 

plan de negocio 

turístico 
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Caracterización de la demanda  

 

Tabla 12Demanda turística 

 

Alternativa Frecuencia Porcentaje 

Si 20 100 

No 0 0 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico12 Demanda turística 

 

 

Análisis: 

 

El 100% nos indica que si existe Demanda Turística en la Comuna El Pital - Rio 

Blanco. 

 

100% 

0% 

Si

No
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Tabla 13Demanda turística diaria. 

 

Alternativa Frecuencia Porcentaje 

Lunes a 

Viernes 
2 10 

Sábado 6 30 

Domingo 9 45 

Feriados 3 15 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico13 Demanda turística diaria. 

 

 

Análisis: 

 

El 45% nos indica que el mayor número de visitantes que llega a la comunidad 

son los día domingo y 30% lo días sábado 15% los feriados 10% de lunes a 

viernes 

10% 

30% 

45% 

15% 

Lunes a Viernes Sabado Domingo Feriados
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Tabla 14Frecuencia de la demanda. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Permanente 0 0 

Estacional 8 40 

Esporádica 12 60 

Inexistente 0 0 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico14 Frecuencia de la demanda. 

 

 

 

Análisis: 

 

El 60% de la frecuencia de la demanda nos indica que es esporádica mientras que 

el 40% nos da a conocer que también existe una demanda estacional. 

 

0% 

40% 

60% 

0% 

Permanente Estacional Esporadica Inexistente
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Tabla 15 Forma de viaje. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Independiente 6 30 

Tour 14 70 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico15 Forma de viaje. 

 

 

 

Análisis: 

Con respecto a la forma de viaje se obtuvo el siguiente resultado, 70% de los 

visitantes viajan en tour, 30% viajan de forma independiente. 

 

 

 

 

30% 

70% 

Independiente Tour
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Tabla 16 Tipo de demanda. 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Internacional 15 75 

Nacional 5 25 

Regional 0 0 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico16 Tipo de demanda. 

 

 

 

Análisis: 

 

Con respecto al tipo de demanda se obtuvo los siguientes resultados: 75% 

visitantes internacional, y 25% a visitantes nacionales por lo que concluye que el 

mayor tipo de demanda que existe en la comunidad es internacional.  

 

 

75% 

25% 

0% 

Internacional Nacional Regional
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Tabla 17Tiempo de estadía. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Turista  4 20 

Excursionista 16 80 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico17 Tiempo de estadía. 

  

 

Análisis: 

 

Con respecto al tiempo de estadía se obtuvo los siguientes resultados: 80% son 

excursionista, y 25% son turistas por lo que concluye que el mayor de las 

personas que visitan esta comunidad son visitantes. 

 

 

 

 

20% 

80% 

Turista Excursionista
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Tabla 18 Razón de visita. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Naturaleza 9 45 

Tranquilidad 7 35 

Clima 4 20 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico18 Razón de visita. 

 

 

 

Análisis: 

 

Con respecto al motivo de visita se obtuvo los siguientes resultados: 45% visitan 

la comunidad por naturaleza,  35% a visitan la comunidad por tranquilidad, y 20% 

visita la comunidad por el clima, por lo que concluye que el principal motivo de 

visita a la comunidad es por su naturaleza existente. 

45% 

35% 

20% 

Naturaleza Tranquilidad Clima
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Tabla 19 Gasto promedio. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Menos de 50 12 60 

Entre 51 a 100 8 40 

Entre 101 a 

150 
0 0 

Más de 150 0 0 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico19 Gasto promedio. 

 

 

Análisis: 

 

Con respecto al gasto de los visitantes se obtuvieron los siguientes resultados: 

65%  el gasto es menos de 50 y 35%  el gasto esta entre 51 a 100, por lo que se 

concluye que el gasto promedio de los visitantes en la comunidad es menor a $50. 

65% 

35% 

0% 0% 

Menos de 50

Entre 51 a 100

Entre 101 a 150

Mas de 150
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Tabla 20 Servicio Turístico. 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Alojamiento 3 15 

Restaurante 0 0 

Kiosco de Comida  0 0 

Bares 0 0 

Servc. De Guianza 

local 
17 85 

Otros 0 0 

Ninguno 0 0 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico20 Servicio Turístico. 

 

 

Análisis: 

Con respecto al servicio que consumen los visitantes se obtuvieron los siguientes 

resultados: 85%  servicio guianza,  15%  servicio de alojamiento, por lo que 

concluye que el servicio que más se presta en la comunidad es el servicio de 

guianza. 

15% 

0% 

0% 
0% 

85% 

0% 0% 
Alojamiento

Restaurante

Kiosco de Comida

Bares

Servc. De Guianza

local
Otros

Ninguno
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Tabla 21 Medios de Difusión. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Amigos 7 35 

Recomendación 4 20 

Páginas web 9 45 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico21 Medios de Difusión. 

 

 

 

Análisis: 

 

Con respecto al medio de difusión se obtuvieron los siguientes resultados: 45%  

conocen del atractivo por medio de páginas web,  35%  a través de amigos y el 

20%  por recomendación por lo que concluye que el medió de difusión por el cual 

conocen del atractivo es a través de las páginas web. 

35% 

20% 

45% 

Amigos Recomendación Paginas web
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Tabla 22 Visita a otros atractivos. 

 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Si 20 100 

No 0 0 

Total 20 2000 

 

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

 

Gráfico22 Visita a otros atractivos. 

 

 

Análisis: 

 

Con respecto a la esta pregunta se obtuvieron los siguientes resultados: 100%  de 

las personas encuestadas respondieron que si han visitado otros lugares turístico 

del Cantón  Puerto López. 

 

 

 

 

 

 

100% 

0% 

Si

No
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Tabla 23 Medio de difusión. 

Alternativa  Frecuencia Porcentaje 

Amigos 9 45 

Recomendación 4 20 

Páginas web 7 35 

Total 20 100 

 

Fuente: Visitantes de la Comuna El Pital – Rio Blanco 

Autor: Jorge Junior Núñez Rodríguez 

Gráfico23 Medio de difusión. 

 

 

 

Análisis: 

 

Con respecto al medio de difusión se obtuvieron los siguientes resultados: 45%  

conocen de los atractivo atravesó de amigos,  35%  a través de páginas web y el 

20%  por recomendación por lo que concluye que el medió de difusión por el cual 

conocen de los demás atractivo existente en la comunidad es a través de amigos. 

 

 

 

 

45% 

20% 

35% 

Amigos Recomendación Paginas web
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Objetivo 3 

Inventariar los recursos turísticos naturales  de la  Comuna El Pital – Rio 

Blanco del Cantón Puerto López. 

Nombre del atractivo: 

Bosque húmedo san Sebastián 

Categoría: 

Sitio Natural 

Tipo 

Bosque (húmedo 

tropical occidental) 

Subtipo: Húmedo tropical 

occidental o bosque de garua 

Provincia: Manabí Cantón: Puerto López 
Localidad: El Pital – Rio Blanco 

  

Dimensiones: el bosque húmedo san Sebastián se encuentra dentro del parque Nacional 

Machalilla, consta con una extensión muy amplia tiene una altura aproximadamente de 800 

m.s.n.m. los lugares por donde se puede acceder a este bosque son a través de la comunidad 

El Pital – Rio Blanco y a través de la comunidad de Agua Blanca  

 

Flora: En este bosque existen árboles sobresalientes cuya altura supera los 30 metros, 

también existen árboles de 20 metros debido a la gran diversidad de especies de árboles y 

palmas, entre ellas encontramos: tagua, chonta, cedro, matapalo, Fernán Sánchez, ovo fraile, 

membrillo, Figueroa, María, guayacán de montaña, jigua hedionda, colorado. 

Fauna: Son muy abundantes en el bosque húmedo los animales y las aves, aunque no son 

tan fáciles de ver, si se las puede escuchar con gran facilidad. Los monos aulladores (casi 

siempre se los escucha) y monos capuchinos, armadillos, guantas, guatusas, saínos de dos 

especies, ardilla de montaña, muchas especies de murciélagos. Las aves son muy numerosas, 

más de 150 especies para el bosque húmedo, incluyendo loras y pericos, tucanes, 

guacharaca, trepatroncos, carpinteros, hormigueros, caciques,  entre las más importantes. 
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Nombre del atractivo: 

                                       Sendero bola de oro 

Categoría: 

Sitio Natural 

Tipo 

Bosque  
Subtipo: Tropical occidental 

Provincia: Manabí Cantón: Puerto López 
Localidad: El Pital – Rio Blanco 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dimensiones: el sendero bola de oro se encuentra dentro del parque Nacional Machalilla, 

consta con una extensión muy amplia tiene una altura aproximadamente de 900 m.s.n.m. los 

lugares por donde se puede acceder a este bosque son a través de la comunidad El Pital – Rio 

Blanco y a través de la comunidad de Agua Blanca  

  

Flora: En el bosque su estructura es compleja y completa con vegetación en los diferentes 

estratos, árboles de menor altura, bejucos, epifitias, y en el piso en lugares de penetración de 

luz, suficientes especímenes de araceae, heliconias, helechos, platanillo, con mayor densidad 

en las orillas de los ríos. Existen árboles muy altos  especialmente los matapalos cuyos 

inmensos troncos contienen muchas cavidades útiles para la fauna y cuyos frutos alimentan a 

muchos animales  y aves. Árboles de diversas especies de bosque húmedo incluyendo: 

guayacán, cedro, laurel, tillo, higuerón, bálsamo, jaboncillo, caudillo, caimito, fernán 

Sánchez, Figueroa, entre otros.  

Fauna: encontramos: guanta, guatuso, armadillo, ardilla, mono capuchino, mono aullador, 

perezoso, cuchucho, saíno de collar y saíno de labio blanco, venado colorado, tigrillo grande, 

y tigrillo chico, jaguar. Aves como: loros, carpinteros, trepatroncos, pavón, águila, halcones, 

gallinazo rey y varias lechuzas, mosquiteros, colibríes. Insectos como mariposas y 

escarabajos. 
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Nombre del atractivo: 

Sendero Guayacán de los Monos 

Categoría: 

Sitio Natural 

Tipo 

Bosque  

Subtipo: Húmedo Tropical 

Occidental 

Provincia: Manabí Cantón: Puerto López 
Localidad: El Pital – Rio Blanco 

 

 

 

 

 

 

 

Dimensiones: el sendero guayacán de los monos se encuentra dentro del parque Nacional 

Machalilla, consta con una extensión muy amplia tiene una altura aproximadamente de 400 

m.s.n.m. los lugares por donde se puede acceder a este bosque son a través de la comunidad 

El Pital – Rio Blanco. 

  

Flora: En el sendero Guayacán de los Monos de puede apreciar diferentes especies de 

plantas entre las más destacadas encontramos gran variedad de orquídeas y bromelias 

además podremos encontrar gran variedad de ficus o arboles trituradores.  

 

Fauna: con lo que respecta a fauna encontramos: monos aulladores, mono capuchino, 

ardillas, guantes, además también podremos observar una gran variedad de aves como 

tangara, águila, trepatroncos. 
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IX. CONCLUSIONES 

 

Una vez culminado el presente proyecto investigativo y haber cumplido con cada 

uno de los objetivos estipulado, se determinó las siguientes conclusiones: 

 

El presente estudio realizado en la comuna El Pital – Rio Blanco ha demostrado a 

través de la ficha de caracterización, que en dicha localidad las vías de acceso son 

lastradas y se encuentran en buen estado, también cuenta con  el servicio de 

energía eléctrica y red de agua entubada pero no cuenta con un sistema de 

alcantarillado solo con pozos séptico, existen 10 guías capacitados de los cuales 3 

son bilingües, con un Centro de Información  turística y una hospedería 

comunitaria   

 

Al efectuar el segundo objetivo de la ficha para determinar la demanda de la 

comuna El Pital - Rio Blanco se estableció que posee una demanda: Esporádica y 

Estacional por lo que se pretende establecer acciones de promoción turística en 

dicha localidad con la finalidad de implementar más servicios turístico para 

ofrecer a los visitantes y de esta forma incrementar la actividad turística y mejorar 

los ingresos en la Comunidad El pital – Rio Blanco. 

 

Después de analizar los resultados del tercer objetivo se pudo conocer que cuenta 

con  tres recursos muy importantes para  realizar actividad turística como son: el 

sendero Bola de Oro, el sendero Guayacán de los monos y el bosque húmedo San 

Sebastián, los cuales poseen un clima sensacional y una gran variedad de flora y 

fauna. 

 

Por lo que podemos mencionar que el diagnóstico turístico realizado en la comuna 

El Pital - Rio Blanco, nos permitió determinar que la falta de servicios turísticos, 

la existencia de demanda esporádica y estacional y por los recursos que posee, 

esta comunidad esta presta para seguir implementando actividades que conlleven 

al desarrollo turístico.  
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X. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES 
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XI.PROPUESTA 

 

11.1. Título de la Propuesta 

 

Diseño de instrumentos para la  promoción turística en la Comuna El Pital – Rio Blanco  

11.2. Objetivo General. 

 

Diseñar dos instrumentos de promoción turística para la Comuna El Pital - Rio Blanco. 

11.3. Objetivos Específicos 

  

 Identificar los medios de difusión que existen en el cantón actualmente de los 

recursos existentes en la comuna El Pital – Rio Blanco 

 

 Recopilar información clara y precisa para los afiches y folletos. 

 

 Diseño de folletos y afiches  
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11.4. Justificación 

Cave recalcar que la Comunidad El Pital – Rio Blanco es un sitio de mucha importancia 

para el Cantón Puerto López, ya que aporta en gran manera al desarrollo turístico de 

dicho cantón, debido a que posee recursos turísticos muy importantes en cual se realiza 

actividad turística. 

Es por ello que a través de los resultados obtenidos se implemente un plan de 

fortalecimiento para mejorar la calidad de vida de los habitantes, considerando que los 

instrumentos de promoción turística sean correcta en la comuna El Pital – Rio Blanco.  

El objetivo de promocionar este producto o este atractivo, es de atraer nuevos clientes, 

ya que la promoción de esta beneficiaria a la localidad, con la cual se conseguiría el 

aumento de la demanda y a la vez mejorar la calidad de vida de los habitantes de dicha 

localidad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 48 

11.5. Contenido 

 

Para desarrollar efectivamente los instrumentos de promoción turística en la comunidad 

El Pital - Rio Blanco se ejecutaran los siguientes contenidos  

 

Técnica: Los instrumento de promoción turística es un proceso a través del cual  se 

deben analizar las herramientas de mayor importancia y los objetivos, ya que de esta 

manera se comprobara como se está promocionando los recursos naturales, y también 

nos permitirá analizar cuál es la mejor manera para promocionar los atractivos 

existentes en la comunidad.  

 

11.5.1 Procedimiento Operativo. 

 

La operatividad de esta propuesta se realizará de acorde con los objetivos específicos 

planteados, en la propuesta se describen los componentes y actividades para llevar a 

cabo todo lo expuesto. 

 

 Actividades por objetivos 

 

Para el objetivo específico 1 

 

Socialización de la propuesta 

 

Una vez obtenida la propuesta el siguiente paso es socializarla con las personas 

involucradas en el ámbito turístico de la comunidad con el objetivo de darles a conocer 

los beneficios de la presente propuesta. 

 

Una vez planteada la propuesta con  las personas que se encuentran involucrados en el 

ámbito turístico y las personas que se desean involucrar se procederá a analizar cuáles 

son los medios utilizados. 
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Medios utilizados para la promoción  

 

Luego de identificar los medios utilizados se podrá llevar a cabo dichos instrumentos de 

promoción turística y procederemos a dar cumplimiento a las tareas planteadas con la 

colaboración de las personas involucrada   

 

Para objetivo específico 2 

 

Recopilar información clara, precisa para los afiches y folletos  

 

Una vez identificado los medios de difusión se recolectara información a los moradores 

y guías de la comunidad sobre los tres atractivos existentes en la comunidad para 

determinar el contenido que conllevarán los diseños (afiches y folletos). 

 

Para objetivo específico 3 

 

Establecido las metodologías a utilizarse en los instrumentos de promoción turística, 

tomando en cuenta nuestros recursos establecemos los siguientes instrumentos: 

Folleto 
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Afiche 
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11.6 Cronograma de la Propuesta. 
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           ANEXO # 1 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

 

 

              ANEXO # 2 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

 

              ANEXO # 3 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 

 



 
  

 

 

             ANEXO # 4 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

 

            ANEXO # 5 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

 

           ANEXO #  6 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

 

         ANEXO # 7 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

 

 

     ANEXO # 8 Ficha para entrevistar al presidente de  la comuna El Pital Rio Blanco 



 
  

CARACTERIZACIÓN DE LA DEMANDA 

 
1. Existe demanda turística hacia la comunidad. 

 

 

1. SI   

2. NO   

2. La comunidad tiene una demanda diaria aproximada de:  

             

 

  Visitantes de Lunes a Viernes 

      

 

  Visitantes los días sábados 

      

 

  Visitantes los días domingos 

      

 

  Visitantes los días feriados 

      
 Fuente de información   

 3. Frecuencia de la demanda que posee la comunidad. 

             

 

1. Permanente 

  

  

      

 

2. Estacional 

  

  

      

 

3. Esporádica 

  

  

      

 

4. Inexistente 

  

  

      

 4. Forma de viaje 

             

 

1. Independiente 

    

  

     

 

2. Organizado (Paquetes ¨Tours¨ 

 

  

     
             

 5. Tipo de demanda que posee la comunidad 

             

 

A. Con respecto al origen 

         
             

 

1. Internacional 

    

  

     

 

2. Nacional 

    

  

     

 

3. Regional 

    

  

     

             



 
  

 

B. Con respecto al tiempo de estadía 

       
             

 

1. Turistas 

    

  

     

 

2. Excursionistas 

   

  

     
             Fuente de información   

 

6. El gasto promedio de los visitantes es 

      

USD 

     

 

1. Turistas 

    

  

     

 

2. Excursionistas 

   

  

     
             Fuente de información   

 

7. Indique tres razones o atractivos principales por los cuales es visitada la comunidad. 

 

 

1.  

 

2.  

 

3.  

 8. Los servicios turísticos que consumen los visitantes son 

  

 

TIPOS DE SERVICIOS 

 

1. Alojamiento 

 

2. Restaurantes 

 

3. Kioscos de comidas 

 

4. Bares 

 

5. Servicios de guianza local 

 

6. Otros 

 

7. Ninguno 

  9. Porque medio de difusión se enteró del atractivo 

  

 

1.  

 

2.  



 
  

 

3.  

 

10. Ha visitado otro atractivo de la zona 

 

1. SI 

 

2. NO 

 

Porque medio de difusión se entero 

 

1.  

 

2.  

 

3.  

 

ANEXO # 9 Ficha para determinar la demanda existente en la comuna El Pital -    Rio 

Blanco 



 

 

REGISTROS DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

MINISTERIOS DE TURISMO 

1. DATOS GENERALES 

ENCUESTADOR: 

……………………………………………………………………………………………………………………………. 

SUPERVISOR EVALUADOR: 

……………………………………………………………………………………………………………… 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: 

……………………………………………………………………………………………………………… 

PROPIETARIO: 

……………………………………………………………………….................................................................................... 

CATEGORÍA: ………………………………………………………………….. TIPO: 

…………………………………………………… 

 

FICHA 

Nª:……………………….. 

FECHA: 

..……………………… 

 

 

SUBTIPO: 

………………………… 

2. UBICACIÓN 

PROVINCIA: ……………………………………………………………….       CANTÓN: 

………………………………… 

CALLE: ……………………………………………………………………..       NÚMERO: 

………………………………… 

 

LOCALIDAD: 

………………………………. 

TRANSVERSAL: 

…………………………… 

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO  



 

NOMBRE DEL POBLADO: 

…………………………………………………………………………………………………... 

NOMBRE DEL POBLADO: 

…………………………………………………………………………………………………... 

DISTANCIA (Km): 

……………………….. 

DISTANCIA (Km): 

………………………..  

C 

A 

L 

I 

D 

A 

D 

V 

A 

L 

O 

R 

 

I 

N 

T 

R 

I 

N 

S 

E 

C 

O 

4. CARACTERÍSTICAS FÍSICAS DEL ATRACTIVO 

 

  ALTURA (m.s.n.m)……………….             TEMPERATURA (ºC): …………….           PRECIPITACIÓN 

PLUVIOMÉTRICA (cm
3
): …………………… 

 

 

 

 



 

 

C 

A 

L 

I 

D 

A 

D 

  

V 

A 

L 

O 

R 

 

E 

X 

T 

R 

I 

N 

S 

E 

C 

O 

4. USOS (SIMBOLISMOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ORGANIZACIÓN Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) 

 

5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO 

 

ALTERADO                           NO ALTERADO                                

                                                                                                     EN 

PROCESO DE 

DETERIORADO                     CONSERVADO                       

DETERIORO 

 

CAUSAS:  

 

 

5.1. PATRIMONIO (Atractivos Culturales)  

Nombre:                       

 

Fecha de declaración: 

 

Categoría:                   Patrimonio de la Humanidad 

 

                                   Patrimonio del Ecuador 

 
 



 

 

6. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ENTORNO 

ALTERADO                          NO ALTERADO    

                                                                                              EN PROCESO 

DE 

DETERIORADO                   CONSERVADO                    DETERIORO 

 

CAUSAS: 

A 

P 

O 

Y 

O 

7. INFRAESTRUCTURA 

 

 

TIPO SUBTIPO 

ESTADO DE 

LAS VÍAS 
TRANSPORTE FRECUENCIAS 

TEMPORALIDAD 

DEL ACCESO 

B R M  
DIARI

A 

SEMANA

L 

MENSUA

L 

EVENTU

AL 
DÍAS AL AÑO 

TERRESTRE 
ASFALTAD

O 
   BUS     

 

 LASTRADO    AUTOMÓVIL     

 
EMPEDRAD

O 
   4X4     DÍAS AL MES 

 
 



 

 SENDERO    TREN 
    

Culturales: 
Día de 

Inicio: 

ACUÁTICO 

MARÍTIMO 
   BARCO 

     Día de 

Fin:  

   BOTE     Naturales:  
 

FLUVIAL 
   CANOA     

   OTROS     HORAS AL DIA   

AÉREO 

    
AVIÓN 

    
Culturales:  

Día de 

Inicio:  

    
AVIONETA 

     Día de 

Fin: 

    HELICÓPTERO     Naturales:  

Observaciones:  

 

A 

P 

O 

Y 

O 

 

8. INFRAESTRUCTUR

A T. 
CATEGORÍAS 

SERVICIOS 

LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA 
OTRO

S 

Nº 

ESTAB

PLAZA

S 

Nº 

ESTABL

PLAZA

S 

Nº 

ESTABL

PLAZA

S 

Nº 

ESTABL

PLAZA

S 

Nº 

ESTABL

PLAZA

S 

 



 

LE E E E E 

ALOJAMIENTO            

ALIMENTACIÓN            

ESPARCIMIENTO            

 

 

AGENCIA DE VIAJE                                                                        ALMACENES DE ARTESANÍAS                                                                        

OTROS 

 

CORREOS                                                                                          TELÉFONOS FAX. TELEX          

OBSERVACIONES: 

  

A 

P 

O 

Y 

O 

9. INFRAESTRUCTURA BÁSICA  

AGUA  

POTABLE                         ENTUBADA                          TRATADA                            DE POZO                           NO EXISTE                              

OTROS 

 

 

ENERGÍA ELÉCTRICA 

            SISTEMA INTERCONECTADO                                             GENERADOR                                              NO EXISTE                              

 
 



 

OTROS  

 

ALCANTARILLADO 

                            RED PÚBLICA                          POZO CIEGO                         POZO SÉPTICO                          NO EXISTE                              

OTROS  

PRECIO         

                                                 SI                                            NO                     ENTRADA LIBRE                                                                              

OTROS 

Observación: -

______________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________ 

10. ASOCIACIÓN CON OTROS ATRACTIVOS 

                                                                                                 NOMBRES                                                     DISTANCIA 

                                                                                          

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO 

LOCAL                                                             NACIONAL 

PROVINCIAL                                                  INTERNACIONAL  

Otros: 

Certifico que los datos constantes en estas hojas son 

verídicos 

 

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR 

 
 



 

 

 

 

ANEXO # 10 Encuesta realizada a los habitantes de la comuna El Pital – Rio Blanco 

 

 

ANEXO # 11 Encuesta realizada a los habitantes de la comuna El Pital – Rio Blanco 

 

 

 

 



 

 

ANEXO # 12 Hospedería comunitaria de la comuna El Pital – Rio Blanco 

 

ANEXO # 13 Centro de información turística de la comuna El Pital – Rio Blanco 



 

 

ANEXO # 14 Vías de acceso a la comuna EL Pital - Rio Blanco 

 

 

ANEXO # 15 Vías de acceso a la comuna EL Pital - Rio Blanco 



 

 

ANEXO # 16 Casa comunal de la comuna El Pital – Rio Blanco 

 

ANEXO # 17 Cabaña de Villar existente en la comuna El Pital – Rio Blanco 

 



 

 

ANEXO # 18 Alumbrado público de la comuna El Pital Rio - Blanco 

 

ANEXO # 19  Red de agua existente en la comuna El Pital – Rio Blanco  



 

 

ANEXO # 20 Dispensario Médico de la comuna El Pital – Rio Blanco 

 

ANEXO # 21 Dispensario Médico de la comuna El Pital – Rio Blanco 



 

 

ANEXO # 21 Guías capacitados de la comuna El Pital - Rio Blanco 

 

ANEXO # 22 Excursionista que visitan la comuna el pital rio blanco  



 

 

ANEXO # 23 Excursionista que visitan la comunidad El Pital – Rio Blanco 

 



 

 

ANEXO # 24 Flora existente en los senderos de la comuna El Pital - Rio Blanco 

 



 

 

ANEXO # 25 Fauna existente en la comuna El Pital – Rio Blanco  

  

 

 

 


