£ S
-t
—
: EY
. ,‘r
ﬁ.\k
IayNyiw 30

JUNIVER
sUNL RS[D_“)
L

UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABI
UNIDAD ACADEMICA DE CIENCIAS ECONOMICAS
CARRERA DE INGENIERIA EN ECOTURISMO
PROYECTO DE INVESTIGACION PREVIO A LA OBTENCION DEL TiTULO
DE INGENIERO
EN ECOTURISMO
TEMA
DIAGNOSTICO TURISTICO DE LA COMUNA EL PITAL — RIO BLANCO
PERTENECIENTE AL CANTON PUERTO LOPEZ
AUTOR
JORGE JUNIOR NUNEZ RODRIGUEZ
TUTOR
LCDA. VANESSA TERESA SANTOS MOREIRA MG.SC.
JIPIJAPA — MANABI - ECUADOR

2015









DEDICATORIA

He recorrido varias etapas en la vida las cuales han estado llenas de alegrias y triunfos;
pero he aprendido que en los momento de tristezas, de dolor, de creer que ciertas cosas

estan perdidas aparecen las personas que realmente valoramos siempre.

Por lo que quiero dedicar este proyecto de manera personal a alguien que ha estado
conmigo en toda circunstancia dedico éste proyecto a DIOS, amigo que alumbra y guia

mi vida, bendiciéndome con la vida, una gran familia y amigos.

A mis padres Sr Jorge Nufiez y Sra. Rosa Rodriguez personas que he admirado y
respetado, personas que me han aconsejado y formado siempre con la expectativa de
que yo este rodeado de bendiciones, y quienes con sus formas diferentes de ver la
vida me ayudan a superar circunstancias, es la razon por el cual son mi gran ejemplo

de vida.
A mi hijo Jorge Isaias Nufiez Baque, mayor bendicion que me ha entregado Dios, y que
amo con todo mi corazon, razén de mi lucha diaria en la vida, y para el cual deseo ser

ejemplo.

A mi esposa Sullay Cecibel Baque Delgado por el apoyo incondicional y por estar

siempre a mi lado y darme el mejor regalo que se pueda tener en la vida.



AGRADECIMIENTO

Este trabajo es el reflejo de mis ansias, anhelos y deseos de superacion cuyo resultado
satisfactorio no habria sido posible sin el apoyo y conocimiento de las siguientes
personas, a ellos les doy mi gratitud:

A Dios por ser mi guia en el camino, fuente de sabiduria, paciencia y por el espiritu de

fortaleza que me otorga.

A toda mi familia en especial a mis padres quienes con Ssus consejos oportunos
me han ayudado a seguir adelante, a mis hermanos por el apoyo moral otorgado y de

esta manera crecer como ser humano.

A mis comparfieros por compartir sus ocurrencias, por todo el apoyo y la amistad
brindada, en fin a todas las personas que compartieron conmigo en el transcurso de

la carrera.



INTRODUCCION

El turismo es una de las acciones mas enriquecedora a nivel mundial que realiza el ser
humano durante su viaje y estancias en diferentes sitios al de su entorno habitual, por un
periodo de tiempo consecutivo, con fines de ocio, tiempo en el cual pueden relajarse,

divertirse entre otras actividades.

El Ecuador es un pais mega diverso por conservar sitios naturales, de exuberante
riqueza cultural, floristica y faunisticas, es por eso que a partir de que se realiza un
diagnostico turistico podemos determinar que es la parte mas fundamental dentro de un
lugar ya que se considera como el primer filtro que nos permitira conocer de qué
manera mas conveniente podremos aprovechar los recursos y ver queé tan factible es

realizar un proyecto turistico.

El diagndstico turistico es la etapa del proceso de planificacién donde se establece y
evalla la situacion de un destino en un momento determinado. En otras palabras, el
diagnostico consiste en una suerte de corte temporal que establece una diferencia
entre la situacion del turismo antes y los resultados obtenidos después de la aplicacion
de acciones o estrategias de planificacion turistica en un destino.

Desde este punto de vista, el diagnéstico constituye la fuente directa de informacion que
permite tomar decisiones acerca de las futuras estrategias, asi como la herramienta que
va a permitir evaluar el éxito o fracaso de planes, programas y proyectos. En definitiva,
constituye el punto de partida y los cimientos sobre los cuales se asienta todo proceso de

planificacion turistica (Quijano, Manual para Diagnostico Turistico Local, 2009).

El propdsito de este proyecto de diagndstico turistico es que se pretende caracterizar a la
comuna El Pital — Rio Blanco, a traves de un diagnostico turistico que permita conocer

el estado actual de esta localidad.



RESUMEN

El objetivo de realizar el diagnéstico turistico en la Comunidad El Pital — Rio Blanco
es plantear soluciones a los problemas expuestos y a la vez buscar alternativa que
conlleven al desarrollo turistico de la comunidad de una manera organizada vinculados
al ambito turistico, ademas se pretende fortalecer y establecer esfuerzos publicos,
privados para el desarrollo turistico de la comunidad.

Durante el proceso investigativo se utilizara como herramienta las fichas de
caracterizacion comunitaria, demanda turistica e inventario o recursos turisticos en la
cual fueron adaptadas del manual de diagnéstico turistico local de Carla Ricaurte
Quijano y del ministerio de turismo.

En este proyecto se utilizé los siguientes Metodos: Analitico, Descriptivo, Inductivo,
Empirico y las técnicas implementadas fueron de observacion, fichaje, entrevista y
encueta realizada a los habitantes de la comunidad.

Una vez obtenido los resultados se planted la propuesta, Disefiar una estrategia de
promocion en la Comuna EIl Pital — Rio Blanco perteneciente al canton puerto Lopez

con la finalidad de incrementar la demanda turistica en la comunidad.

Palabras claves: desarrollo turistico, diagnostico turistico, comunidad, disefiar,

métodos
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SUMMARY

The purpose of performed tourism diagnostic Community Pital - Rio Blanco is
proposing solutions to the problems exposed while seeking alternative that lead to
tourism development in the community in an organized way linked to the tourism sector
also aims to strengthen and establish public and private efforts for tourism development
of the community.

During the investigative process will be used as a tool index community
characterization, inventory or tourism demand and tourism resources which were
adapted from local tourism diagnostic manual Carla Ricaurte Quijano and the ministry
of tourism.

The following methods were used in this project analytical, descriptive, and inductive,
Empirical and techniques were implemented observation, signing, and survey interview
conducted among residents of the community.

Once you obtained the results raised the proposal, design a promotion strategy in
Commune El Pital - Rio Blanco belongs to Puerto Lopez canton with the aim of

increasing tourism demand in the community

Keywords: tourism development, tourism diagnosis, community, design, methods.
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I. TITULO DEL PROYECTO

DIAGNOSTICO TURISTICO DE LA COMUNA EL PITAL —RIO
BLANCO DEL CANTON PUERTO LOPEZ



Il. EL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

2.1. Definicion del problema

El diagnostico turistico que se pretende realizar actualmente en la Comuna El
Pital — Rio Blanco se debe a que este lugar tan importante para el Canton Puerto
L6pez no consta con ninguna informacion concreta de los recursos naturales que

posee, ya que estos son de mucha importancia para la comunidad.

Una vez que se efectla el diagnostico turistico en esta comunidad se pretende que
los habitantes de este lugar tengan una vision mas clara y de esta manera puedan
determinar propuestas que valla acorde al desarrollo de la comunidad y del

canton.

2.2. Formulacion del problema

e Cual es la situacion turistica actual de la Comuna El Pital — Rio Blanco del
Canton Puerto Lopez?

2.3. Preguntas derivadas.

e Cuales son las caracteristicas de la Comuna El Pital — Rio Blanco del Cantén

Puerto Lopez?

e ;Cuadl es el estado actual de la Demanda turistica en la Comuna El Pital — Rio

Blanco del Canton Puerto Lopez?

e ;Cudles son los atractivos naturales y culturales con los que cuenta la Comuna

El Pital — Rio Blanco del Canton Puerto Lopez?



I1.OBJETIVOS

3.1. Objetivo general

Realizar el diagndstico turistico en la Comuna El Pital — Rio Blanco del Cantdn

Puerto Lopez.

3.2. Objetivos especificos

e Efectuar la caracterizacion comunitaria de la Comuna El Pital — Rio

Blanco del Canton Puerto Lopez.

e Determinar el estado de la demanda turistica en la Comuna El Pital — Rio

Blanco del Cantdn Puerto Lopez.

e Inventariar los recursos turisticos naturales y culturales de la Comuna El

Pital — Rio Blanco del Canton Puerto Lépez.



IV.JUSTIFICACION

El motivo por el cual se desarrolla un proceso investigativo es para evidenciar la
realidad social, econémica y turistica de la comunidad EI Pital — Rio Blanco y que
responda a las necesidades reales de la problematica del sector orientando el

proceso de desarrollo social, econémico y por ende turistico de la localidad.

Estos resultados contribuiran a la elaboracién de un plan de desarrollo estratégico
capaz de generar una adecuada diversificacion de la oferta turistica lo que sin
duda efectuara que lleguen mas visitantes a la comunidad, permitiendo realizar
una planificacion previa que incluya servicios complementarios, propiciando la
creacion de una cadena de valor que contribuya a que la comuna EIl Pital —Rio

Blanco sea considerado como un destino turistico competitivo.

En este trabajo de investigacion de campo se argumenta directamente a través del
analisis central de la problematica, dandose en base al levantamiento de un
diagnostico turistico existente en el Sector Rural, poniendo a disposicion las
facilidades necesarias y que puedan ser brindadas turisticamente, de tal manera
saber en qué implica el grado de satisfaccion que los turistas obtienen a la hora

de visitar el Canton Puerto Lépez.

Desde el punto de vista del investigador se hace referencia también que todo
destino que tiene un excelente servicio cualquiera que este fuese, conlleva al
mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes y al desarrollo del mismo,
ademas es importante tomar en cuenta las sugerencias que pueda aportar el
visitante, ya que es un elemento primordial y esencial para el funcionamiento de

los diferentes atractivos con los que cuenta el sector.



V.MARCO TEORICO

La comuna EIl Pital — Rio Blanco es una comunidad en la que sus habitantes se
dedican en su mayoria a la agricultura, es una comunidad en la cual viven 150
personas, se encuentra ubicada al este del Canton Puerto Lépez, localizada a 10.26

km de la cabecera cantonal de Puerto Lopez.

Segin Armijos Espinosa (2012) afirma que “la manera de esta exploracion es
identificar dificultades de desarrollo turistico se vinculen con la Ruta Turistica de
tal modo que se verificara a través de un diagnostico. Hacia el cual los objetivos
son: establecer los medio actual del turismo, establecer la composicion de la oferta
y demanda, plantear estrategias de desarrollo, y concluye con los servicios
turisticos necesarios, la acogida hotelera es escasa, los turistas no pernoctan en el

lugar”.

Por otra parte (AGUIRRE BENALCAZAR, 2013) sostiene que “el diagnostico de
viable turistico del Canton Machala, para obtener un compilacion reemplazado del
mismo, el cual dio un total de 25% de la localidad conoce los atractivos de la
Ciudad como , iglesias, museos, complejos turisticos, monumentos y un 79%
opinan que el folklore y manifestaciones de la sabiduria tradicional se conservan,
al igual que los patrimonios historicos, las elaboraciones técnicas y
acontecimientos programados son elementos que despuntan en la ciudad para

recuperar los valores humanos y culturales”.

(Rojas Bravo, 2012) Para auxiliar “al desarrollo del Corredor Turistico Camino
del Inca se verifico a través de un diagndstico turistico en la cual se pudo fundar
que el importante aleatorio turistico del sitio se retne cerca de la Parroquia de
Jimbura, ademas se equiparé que existe la elaboracion de tejidos elaborados a

mano, la del café, diversidad de artesanias y la gastronomia”.

Segun (Almeida Villamarin, 2013)afirma que “para transformar una ruta se

requiere de diagndstico y de la organizacion con la proposito de identificar,



establecer e integrar los atractivos continuo de un estudio de géneros ejecutado
mediante investigaciones de esta manera conseguiremos el estudio de la oferta

turistica.”

5.1 DIAGNOSTICO TURISTICO

...“Acatando que la planificacion se emplea a nivel macro o micro, estos niveles
de desarrollo turistico nacional, regional, local o de comunidad en cada horizonte

es posible emplear instrumentos de analisis y programacion” (Ricaurte C.). ...

5.1.1. Definicion del Tipo de Planificacion turistica.

Rivas Garcia (2014) afirma que “la planificacion es el area territorial que
conserva un viable interés para el progreso de la accion turistica, esto nos permita
decidir, promocionar y registrar diferentes acciones y evoluciones del espacio

orientadas al uso y aprovechamiento turistica” (pag. 15).

...“La planificacion turistica es un paso a través del cual se establece y
corresponde un destino turistico, recursos, atractivos, infraestructuras,
equipamientos y servicios en lo habitual, todos los manuales que componen la

oferta, adaptandolo a las insuficiencias de la demanda”(Nelson, 2009, pag. 85). ...
5.1.2. Delimitacion de Area de estudio.

...“Esta accion tolera a la localizacion del sistema turistico que se calculara. El
equitativo es que si ejecutamos un diagnéstico en una comunidad, puede resultar

que los términos territoriales sean mas extendidos que lo que se corresponderia

proyectar turisticamente” (Ricaurte, 2009). ...

5.1.3. Exploracién de documento

...“La investigaciéon fundamentada contiene libros, registros, periodicos e

Internet. El tipo de investigacion que vamos a investigar acata al tipo de



planificacion que se esta efectuando” (Quijano, Manual para Diagnostico
Turistico Local, 2009). ...

...“En lo usual, los antecedentes que se consiguen coleccionar tienen que
ver con datos contextuales como: Técnicas de desarrollo, Division politico —
territorial, Demografia, Primordiales actividades econdmicas, Caracteristicas
geograficas, Flora, Fauna, Identificacibn de las principales atracciones,
Comisiones o agrupaciones de turismo positivos” (Quijano, Manual para

Diagnostico Turistico Local, 2009). ...

5.1.4. Planificacion del trabajo de campo

...“Después de haber analizados estas herramientas y la averiguacion tangible
reside del destino turistico, se obtiene una imagen limpiada de los saberes que
hacen falta. Esta recorrido radica en especificar: metodologia, recursos humanos,
tiempo, recursos econdémicos y materiales” (Quijano, Manual para Diagnostico
Turistico Local, 2009). ...

5.1.5. Fase de Recoleccion de la Informacion de Campo

...“Una vez cumplida esta fase, procedemos a recoger la informacion actualizada
gue se obtuvo en la recoleccion de datos de campo, a través de exploraciones
establecidos para determinar seis manuales del sistema turistico precisa, asi como
indudables ecosistemas del entorno” (Quijano, Manual para Diagnostico Turistico
Local, 2009). ...

Quijano (2009) Afirma que “los pasos a seguir en la etapa de recoleccion de
campo son: Estudio de la ficha de Diagndstico Turistico de Comunidades, Estudio
de la ficha de Caracterizacion de Demanda, Estudio de la ficha de Caracterizacion

de Atractivos y Recursos Turisticos”.



5.2 FUNDAMENTACION TEORICA

5.2.1. Recursos turisticos

...“Los Recursos Turisticos son la tablero sobre el cual se desarrolla la accion
turistica y estan concertados por aquellos atractivos turisticos que formalizan la
formar el logro del mismo y motivarlos al expulsién o la observacion por parte del

potencial consumidor” (ALVAREZ, Emilioalonsoalvarez, 2012). ...

5.2.2. Inventario de recursos turisticos.

ALVAREZ (2012) Afirma que:

“al momento de ejecutar una descripcion de Recursos Turisticos debemos
equiparar cada uno de los atractivos y evaluarlos convenientemente para
conocer si consienten o podran satisfacer algun tipo de potencial que consiga
trabajar en su progreso de atractivos y grado de mantenimiento de los recursos
turisticos, asi como la situacion y facilidad de acceso a ellos deben colocarlo
cerca del grado de potencialidad de explotacion de manera sustentable y
sostenible de que situan su deslizamiento de espacio semejante para atraer a

caminantes tanto nacionales como extranjeros y cualquier otro tipo”.

5.2.3. Turismo rural

...“Se conoce como turismo rural, a la actividad tipica del turismo que tiene lugar
en un entorno natural, o en poblados pequefios (menos de 2.000 habitantes) o en

las zonas proximas a las ciudades pero alejadas de su centro urbano” (Definicion

de). ...

5.2.4. Demanda turistica

Segun (Zambrano) es la cantidad de bienes y servicios los_factores que se desea

vender a un comprador es lo que el mas puede adquirir y desea hacerlo en un


http://www.monografias.com/trabajos16/configuraciones-productivas/configuraciones-productivas.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml

periodo de tiempo dado y a diferentes precios , suponiendo que otras cosas , tales
como el ingreso del comprador, la publicidad y los precios de otros bienes , la

permanecen constantes.
5.3 MARCO CONCEPTUAL

5.3.1. Turismo

...“Se considera turismo a toda actividad que una persona lleva a cabo en un
determinado tiempo diferente al de su residencia habitual, ya sea por trabajo,
vacaciones u descanso de las cuales impliquen un gasto turistico” (OMT,

Demanda Turistica, pag. 2012). ...

5.3.2. Ecoturismo

Reside en la valoracion de que se localizan en los Recursos Naturales y Medio
Ambiente como muestra los desemejantes atractivos como son: montafias, rios,
playas su fauna y flora que posee aquel lugar. También se especifica como un
viaje bien proyectado, como proceso financiero para el pais, la subsistencia de
estos patrimonios naturales y a su vez crea beneficios para los habitantes de la

localidad. El ecoturismo promueve los valores culturales y de conservacion.

5.3.3 Demanda turistica.

...“La demanda hace uso de los espacios y atracciones turisticas que Se
encuentran ajustadas a los visitantes, dependiendo de su principio consiguen ser

nacionales o internacionales” (OMT, Demanda Turistica, 2008). ...

5.3.4 Diagnostico Turistico.

...“Entendemos como diagnostico turistico a la busqueda y sistematizacion de
informacion relativa de oferta y demanda de un destino determinado, desde un
enfoque fisico-territorial indica que el diagndstico consiste en el andlisis de
componentes basicos y la estructura del territorio” (ROMAN CAMPOVERDE &
QUIJANO, 2012). ...


http://www.monografias.com/trabajos901/evolucion-historica-concepciones-tiempo/evolucion-historica-concepciones-tiempo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/fijacion-precios/fijacion-precios.shtml#ANTECED
http://www.monografias.com/trabajos11/teopub/teopub.shtml

5.3.5 Planificacién turistica.

... Turismo considerado como una accion de significativos impactos financiero
que permitira estar al corriente de las complicaciones de importancia del turismo,
con la intencion de minimizarlos. La cual permite conocer el potencialidad con la
finalidad de maximizarlos” (CRISTINA, 2012). ...

5.3.6 Facilidades turisticas.

...“Facilidades turisticas son aquellas que complementan los atractivos pues
permiten la permanencia y el disfrute de una estancia agradable, en si son todas
aquellas instalaciones y servicios destinados a facilitar el  alojamiento,

alimentacion y esparcimiento del turista o visitante” (CRISTINA, 2012). ...

5.3.7 Inventario Turistico.

...“El Inventario turistico permite efectuar una evaluacion atributiva (se
determinan las caracteristicas del recurso) y cuantitativa (se da una
valoracion numérica de los recursos turisticos) esto nos permitird mejorar la
calidad de informacioén” (CRISTINA, 2012). ...

5.3.8 Sistema turistico
...“Del estudio del turismo realizado en México, suponen que el medio turistico se
encuentra inserto en un entorno ambiental y econdémico la cual nos permite

experimentar un turismo responsable con la sociedad” (VASQUEZ SIGCHO &
MOLINA, 2013). ...
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VI .METODOLOGIA

6.1 METODOS

Este trabajo de investigacion, parte de una metodologia y/o pasos que deben

cumplirse para lograr conocer la situacion actual, el potencial turistico y las

formas de su implementacion para de esta manera dar cumplimiento de cada

objetivo acoplandolos a la realidad del lugar en el cual se utilizaron los siguientes

métodos:

v

Método Analitico.- Se estudiara cada uno de las segmentos que conforman el

proyecto para especificar lo relevante del mismo.

v' Método Descriptivo.- Para referirse a la realidad actual de la zona, y nos
permitird también alcanzar informacion y tabularlos para después analizarlos e
interpretarlos.

v" Método Inductivo.- Se inspeccionara el lugar a partir de la observacion para
después llegar a las conclusiones del caso.

v' Método Empirico.- Se efectuaran observaciones, entrevistas a informantes
claves del lugar, encuestas a la comunidad.

6.2 TECNICAS

Para afirmar y asegurar la investigacion de datos, se aplico las siguientes técnicas:

Técnica de Observacion.- Se utilizara esta técnica con el fin de obtener una
Optica clara de la realidad actual de la comunidad.

Técnica de Encuestas.- Se utilizardn fichas para realizar las respectivas
encuestas a los habitantes y visitantes de la comunidad.

Técnica de Fichaje: Utilizaremos la Ficha de Observacion, encuestas,
entrevistas y de inventario para el reconocimiento de cada recurso turistico
natural y cultural que posee la Comunidad.

Técnica de Entrevista.- Entrevistas personalizadas a sus dirigentes, para

obtener informacidn especifica de la Comunidad.
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6.3 RECURSOS

6.3.1. Recursos humanos.

v Egresado (Investigador)
v" Habitantes de la comunidad de El Pital - Rio Blanco

v" Presidente de la comunidad de El Pital - Rio Blanco

6.3.2. Recurso Materiales

Se utilizaran para este proyecto materiales que facilitaran el desarrollo de éste y

estos son:

Cd

GPS

Lépiz

Laptop

Tablero

Esferos

Internet

Carpetas
Borrador
Transporte
Empatados
Impresiones
Memoria USB
Hojas de encuesta
Carnet Estudiantil

Libreta de apuntes

N N N N N N N N N N N N N N SR

Céamara fotogréafica
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VII. PRESUPUESTO

RUBROS UNIDAD | CANTIDAD | VALOR. VALOR
LINIITADIN TNOTAI
TRABAJO DE OFICINA.
Lapto ) 1 600 600
Internet HORAS 10 1.00 10.00
Esferos U 2 0.50 1.00
Pendrive U 1 8.00 8.00
Hojas de papel boom RESMA 2 4.00 8.00
Impresion de proyecto HOJA 60 0.30 18.00
de Tesis (oriainal)
Fotocopias de proyecto HOJA 300 0.03 9.00
Anillados de proyecto de U 3 1.00 3.00
Impresion de  Tesis HOJA 100 0.15 15.00
Impresion de Tesis HOJA 300 0.10 30.00
Empastado de Tesis U 3 10.00 30.00
SUBTOTAL 1 732.00
TRABAJO DE CAMPO
Libretas de apuntes U 1 2.00 2.00
Tableros U 2 5.00 10.00
Camara U 1 200 200
GPS U 1 300 300
SUBTOTAL 2 512.00
TRABAJO DE CAMPO
Viaticos DIAS 20 10.00 200.00
SUBTOTAL 3 200.00
GASTOS DIRECTOS 1444.00
Imprevistos (10% gastos 150.00
directos)
TOTAL 1594.00
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VII1. ANALISIS Y TABULACION DE LOS RESULTADOS

Una vez realizadas las encuestas a los habitantes de la comuna El Pital — Rio
Blanco perteneciente al canton Puerto Lopez, se obtuvieron los resultados, los
mismos que nos permiten verificar el cumplimiento de los objetivos especificos

que al inicio de esta investigacion fueron planteados.

Para la obtencién de dichos resultados con sus respectivas tabulaciones, se lo

realizo a través de la hoja de Excel.

Ubicacion geografica de la comuna El Pital — Rio Blanco
El Pital — Rio Blanco ubicado a 10.26 km de distancia del cantén Puerto Lopez
con una altura de 159 m.s.n.m. sus coordenadas son: S: 01°35.947, O:
080°44.967.

Google earth
¢

Fuente: google earth
Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez
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El Pital — Rio Blanco

K.xN\I‘Q C eari

Fuente: google earth

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

15



Demografia

Tabla 1 Poblacion

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Hombre 67 45%
Mujeres 48 32%

Nifios 35 23%
Total 150 100%

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Gréfico 1 Poblacién

= Hombre
= Mujeres

= Nifios

Andlisis:

La comuna EI Pital — Rio Blanco tiene un total de 30 familias, que se encuentran
distribuidos de la siguiente manera; 67 hombres que se encuentra representa con
el 45%, 48 mujeres que representan el 32% y 35 nifios el cual representan el 23%,
en el cual nos da un total de 150 habitantes.

Otros Servicio
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Tabla 2 Otros Servicios Turisticos

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Agencias de viajes 0 0
Operadoras 0 0
Informacién al Turista 1 8
Guias de Turismo 10 77
Bancos 0 0
Cajeros Automaticos. 0 0
Otros (tiendas) 2 15
Total 13 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Gréfico 20tros Servicios Turisticos

m Agencias de viajes
m Operadoras

= |nfo. al Turista

® Guias de Turismo
= Bancos

= Cajeros Autom.
Otros (tiendas)

Anélisis:
El 77% de las personas encuestadas nos informan que el servicio mas utilizado es
guianza, el 15% corresponden a otros servicios (tienda de venta de comestible) y

el 8 % al centro de informacion al turista.
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Ofertas de servicios

La comuna EIl pital- Rio Blanco cuenta con servicio de alojamiento como
hospederia comunitaria lo cual se deduce que es el Unico tipo de alojamiento que
se presta en la comunidad, no cuenta con ningun servicio de alimentacion. Con
relacion a otros servicios en este lugar se encuentra un centro de informacién

turistico.

Infraestructura de servicios basicos

Transporte y accesibilidad

Distancias

La comuna El pital- Rio Blanco cuenta con una distancia desde el canton Puerto
Ldpez hasta la comunidad de 10.26 km.

La principal via de acceso de esta comuna es de tierra no cuenta con sefializacion
vial ni turistica, para poder acceder a la comunidad se realiza a través de
compafiias de camionetas, taxi, moto, 0 caminando

Comunicaciones

En la comuna El Pital - Rio Blanco solo existe el servicio de telefonia celular

claro pero la sefial es mala ya que solo en ciertos lugares hay cobertura

18



Tabla 3 Agua entubada.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje

si 150 100
No 0 0
Total 150 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior Nufiez Rodriguez

Gréfico 3Agua entubada.

0%

Analisis:

El 100% de las personas cuenta con el servicio de agua entubada, la principal
fuente de abasto proviene de un pozo que con la ayuda de un proyecto se facilitd
agua por tuberia a cada familia en la comunidad lo que nos quiere decir que si

existe este servicio.
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Tabla 4Eliminan las excreta.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Excusado y

Alcantarillado ° °

Letrina 150 100
Aire libre 0 0
Pozo Séptico 0 0
Pozo ciego 0 0
Otro 0 0

Total 150 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NGfiez Rodriguez

Gréfico 4 Eliminan las excreta.

0% 0%

. 0%
0% 0%

B Excusado y Alcntarillado
M Letrina

m Aire libre

M Pozo Septico

B Pozo ciego

M Otro

Analisis:
El 100% de las personas cuentan con el servicio de letrinas gracias a el proyecto

(Pro aguas Miduvi) que facilito este servicio a cada familia por lo que deducimos

que en la comunidad si existe este servicio.
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Tabla 5 Eliminacién de basura.

Alternativa Frecuencia| Porcentaje
CARRO

RECOLECTOR 150 100
SE QUEMA 0 0
SE ENTIERRA 0 0
OTRO 0 0
TOTAL 150 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior Nufiez Rodriguez

Grafico5 Eliminacion de basura.

® CARRO RECOLECTOR = SE QUEMA = SE ENTIERRA mOTRO

0% 0% 0%

Analisis:

El 100% de las personas encuestadas nos informaron que la manera que elimina la

basura es a través del carro recolector.
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Tabla 6 Establecimiento de salud

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Sub Centro de Salud 54 36
Dispensario Publico 81 54
Consultorio Privado 15 10

Total 150 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NGfiez Rodriguez

Graficob6 Establecimiento de salud

m Sub Centro de Salud
m Dispensario Publico
= Consultorio Privado

Analisis:

Con respecto a esta pregunta se obtuvieron los siguientes resultados: el 54% de las
personas acude al dispensario publico, seguido del 36% que corresponde a los
Sub-centro de salud y el 10% que representa los consultorio privado, lo que se

deduce que la mayoria de los habitante acuden a los establecimiento de salud

publica.
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Tabla 7 Servicios de Energia Eléctrica.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Si 150 100
no 0 0
Total 150 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco
Autor: Jorge Junior Nufiez Rodriguez

Graéfico7 Servicios de Energia Eléctrica.

Esi ENO
0%

Analisis

El 100% de las personas encuestadas respondieron que si constan con servicio
eléctrico.
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Tabla 8 Actividad econdmica.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
agricultura, Avicultura 132 50
Pesca 8 17
artesania 0 0
Construccion 0 0
turismo, hoteles y
10 33
restaurante
actividad no identificada 0 0
Total 150 100

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NGfiez Rodriguez

Grafico 8 Actividad econdmica.

0% ® agricultura, Avicultura
W Pesca
H artesania

® Construccion

m turismo,hoteles y
restaurante

m actividad no identificada

Anélisis:

Los resultados obtenidos son los siguientes: el 50% representa la agricultura
seguido del 33% con turismo y el 17% corresponde a pesca por lo que concluye
que la principal actividad es la agricultura y que el turismo y la pesca son
actividades alterna.
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Tabla 9 Destreza.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Idiomas 3 23%
Capacidad o Experiencia para
Guianza 10 e
Cocina 0 0%
Contabilidad y Administracion 0 0%
Otros 0 0%
TOTAL 13 100%

Fuente: Habitantes de la Comuna EI Pital — Rio Blanco
Autor: Jorge Junior Nufez Rodriguez

Grafico9 Destreza.

Contabilidad y Otros

Cocina _Administracion /" qq,

0%

Andlisis:

Los resultados obtenidos son los siguientes: el 77% representa la capacidad o
experiencia para guianza mientras que el 23% representa a idiomas, por lo que se
concluye que son estas las destrezas con las que consta varios habitantes de la

comunidad.
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Tabla 10 Actitud sobre la actividad turistica.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
TURISMO ES UN INSTRUMENTO IMPORTANTE DE
DESARROLLO 87 58%
TURISMO ES UNA ACTIVIDAD ECONOMICA
ALTERNA'Y ESTACIONAL 63 42%
INDEFERENCIA HACIA EL DESARROLLO LOCAL 0 0%
RECHAZO HACIA EL DESARROLLO DE LA
ACTIVDAD TURISTICA 0 0%
TOTAL 150 100%

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Graficol0 Actitud sobre la actividad turistica.

N = TURISMO ES UN

ot INSTRUMENTO
IMPORTANTE DE
DESARROLLO

u TURISMO ES UNA
ACTIVIDAD ECONOMICA
ALTERNA Y
ESTACIONAL

= INDEFERENCIA HACIA
EL DESARROLLO LOCAL

m RECHAZO HACIA EL
DESARROLLO DE LA
ACTIVDAD TURISTICA

Analisis:

El 58% de los habitantes nos comunicaron que el turismo es un instrumento

importante para el desarrollo, y 42% de los habitantes opinan que el turismo es

una actividad alterna y estacional
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Tabla 11 Escolaridad

Alternativa Frecuencia| Porcentaje
PRIMARIA 61 41%
SECUNDARIA 0 0%
TERCER NIVEL 1 1%
CUARTO NIVEL 0 0%
NINGUNA 88 59%
TOTAL 150 100%

Fuente: Habitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Graficoll Escolaridad

Analisis

El 59% representa a la inexistencia de estudio, mientras que el 40% representa a

las personas con un pequefio grado de estudio, y el 1 % a las personas con un

estudio de tercer nivel.

27




GOBERNANZA

4.1 Instituciones de que ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo.

INSTITUCION NOMBRE DESDE | HASTA ACTIVIDAD
) ) Capacitacion de
Parque Nacional Machalilla | 2000 2003 ]
guias
Centro de Promocién Rural implementacién de
(Ayuda en Accion, Agencia 2004 2008 alojamiento,
1. NACIONALES 3 o
Espafiola) capacitacion
Apoyd para
Municipio 2009 construccion de casa
comunal
Construccion de
centro de
Unién Europea 2000 2003 informacion,
hospedaje sefialéticas
de sendero
5 Capacitacion,
' equipamiento(carpas,
INTERNACIONALES »
Fundacion Exquel 2000 2003 botas, pochos
impermeables,
monturas de caballos
capacitacion para
Fundacién Argel 2014 |actualidad| plan de negocio

turistico

Tipo de Organizacion

En la comuna EIl Pita — Rio Blanco los habitantes participan con frecuencia en

mingas y asambleas comunitaria ya que en dicha localidad existe una

organizacion comunal en el cual realizan reuniones cada mes.
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Caracterizacion de la demanda

Tabla 12Demanda turistica

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Si 20 100
No 0 0
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior Nufiez Rodriguez

Graficol2 Demanda turistica

0%

uSi
ONo

Analisis:

El 100% nos indica que si existe Demanda Turistica en la Comuna El Pital - Rio

Blanco.
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Tabla 13Demanda turistica diaria.

Alternativa |Frecuencia|Porcentaje

Lunes a

) 2 10
Viernes

Sabado 6 30

Domingo 9 45

Feriados 3 15

Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Graficol3 Demanda turistica diaria.

m | unesaViernes = Sabado = Domingo = Feriados

Analisis:
El 45% nos indica que el mayor nimero de visitantes que llega a la comunidad

son los dia domingo y 30% lo dias sabado 15% los feriados 10% de lunes a

viernes
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Tabla 14Frecuencia de la demanda.

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Permanente 0 0
Estacional 8 40
Esporadica 12 60
Inexistente 0 0
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco
Autor: Jorge Junior Ndfiez Rodriguez

Graficol4 Frecuencia de la demanda.

Andlisis:

El 60% de la frecuencia de la demanda nos indica que es esporadica mientras que

el 40% nos da a conocer que también existe una demanda estacional.
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Tabla 15 Forma de viaje.

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje

Independiente 6 30
Tour 14 70
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NGfiez Rodriguez

Graéficol5 Forma de viaje.

® Independiente m Tour

Anélisis:
Con respecto a la forma de viaje se obtuvo el siguiente resultado, 70% de los

visitantes viajan en tour, 30% viajan de forma independiente.
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Tabla 16 Tipo de demanda.

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Internacional 15 75
Nacional 5 25
Regional 0 0
Total 20 100

Autor: Jorge Junior Nifiez Rodriguez

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Graéficol6 Tipo de demanda.

33

Con respecto al tipo de demanda se obtuvo los siguientes resultados: 75%
visitantes internacional, y 25% a visitantes nacionales por lo que concluye que el

mayor tipo de demanda que existe en la comunidad es internacional.




Tabla 17Tiempo de estadia.

Alternativa |Frecuencia|Porcentaje
Turista 4 20

Excursionista 16 80
Total 20 100

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Gréficol?7 Tiempo de estadia.

34

Con respecto al tiempo de estadia se obtuvo los siguientes resultados: 80% son
excursionista, y 25% son turistas por lo que concluye que el mayor de las

personas que visitan esta comunidad son visitantes.




Tabla 18 Razén de visita.

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Naturaleza 9 45
Tranquilidad 7 35
Clima 4 20
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Graficol8 Razoén de visita.

Tranquilidad = Clima

m Naturaleza

Analisis:

Con respecto al motivo de visita se obtuvo los siguientes resultados: 45% visitan
la comunidad por naturaleza, 35% a visitan la comunidad por tranquilidad, y 20%
visita la comunidad por el clima, por lo que concluye que el principal motivo de

visita a la comunidad es por su naturaleza existente.
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Tabla 19 Gasto promedio.

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Menos de 50 12 60
Entre 51 a 100 8 40
Entre 101 a
0 0
150
Mas de 150 0 0
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior Nufiez Rodriguez

Graficol9 Gasto promedio.

= Menos de 50

= Entre 51 2 100
Entre 101 a 150
Mas de 150

Andlisis:

Con respecto al gasto de los visitantes se obtuvieron los siguientes resultados:
65% el gasto es menos de 50 y 35% el gasto esta entre 51 a 100, por lo que se

concluye que el gasto promedio de los visitantes en la comunidad es menor a $50.
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Tabla 20 Servicio Turistico.

Alternativa Frecuencia| Porcentaje
Alojamiento 3 15
Restaurante 0 0
Kiosco de Comida 0 0
Bares 0 0
Servc. De Guianza
local Y %
Otros 0 0
Ninguno 0 0
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna EIl Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior Nifiez Rodriguez

Grafico20 Servicio Turistico.

0% 0%

y Alojamiento
0%
0,
0% m Restaurante

m Kiosco de Comida
m Bares
m Servc. De Guianza

local
m Otros

Ninguno

Anélisis:

Con respecto al servicio que consumen los visitantes se obtuvieron los siguientes
resultados: 85% servicio guianza, 15% servicio de alojamiento, por lo que
concluye que el servicio que mas se presta en la comunidad es el servicio de

guianza.
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Tabla 21 Medios de Difusion.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Amigos 7 35
Recomendacion 4 20
Paginas web 9 45
Total 20 100

Fuente: Visitantes dé la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NGfiez Rodriguez

Grafico21 Medios de Difusion.

B Amigos MRecomendacion ©EPaginas web

Anadlisis:

Con respecto al medio de difusion se obtuvieron los siguientes resultados: 45%
conocen del atractivo por medio de paginas web, 35% a través de amigos y el
20% por recomendacion por lo que concluye que el medi6 de difusion por el cual

conocen del atractivo es a través de las paginas web.
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Tabla 22 Visita a otros atractivos.

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Si 20 100
No 0 0
Total 20 2000

Fuente: Visitantes dé la Comuna EIl Pital — Rio Blanco
Autor: Jorge Junior NGfiez Rodriguez

Grafico22 Visita a otros atractivos.

0%

m Sj
m No

Anadlisis:

Con respecto a la esta pregunta se obtuvieron los siguientes resultados: 100% de

las personas encuestadas respondieron que si han visitado otros lugares turistico
del Cantdn Puerto Ldpez.
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Tabla 23 Medio de difusion.

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Amigos 9 45
Recomendacion 4 20
Péaginas web 7 35
Total 20 100

Fuente: Visitantes de la Comuna El Pital — Rio Blanco

Autor: Jorge Junior NUfiez Rodriguez

Grafico23 Medio de difusién.

Amigos = Recomendacién = Paginas web

Analisis:

Con respecto al medio de difusién se obtuvieron los siguientes resultados: 45%
conocen de los atractivo atraveso de amigos, 35% a través de paginas web y el
20% por recomendacion por lo que concluye que el medié de difusion por el cual

conocen de los demas atractivo existente en la comunidad es a traves de amigos.
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Objetivo 3
Inventariar los recursos turisticos naturales de la Comuna El Pital — Rio

Blanco del Cantdn Puerto Lopez.

Nombre del atractivo:

Bosque humedo san Sebastian

Tipo : . :
i ] Subtipo: Himedo tropical
Categoria: Bosque (himedo )
o ) ) occidental o bosque de garua
Sitio Natural tropical occidental)
Provincia: Manabi Cantén: Puerto Lopez

Dimensiones: el bosque humedo san Sebastian se encuentra dentro del parque Nacional
Machalilla, consta con una extension muy amplia tiene una altura aproximadamente de 800
m.s.n.m. los lugares por donde se puede acceder a este bosque son a través de la comunidad

El Pital — Rio Blanco y a través de la comunidad de Agua Blanca

Flora: En este bosque existen arboles sobresalientes cuya altura supera los 30 metros,
también existen arboles de 20 metros debido a la gran diversidad de especies de arboles y
palmas, entre ellas encontramos: tagua, chonta, cedro, matapalo, Fernan Sanchez, ovo fraile,
membrillo, Figueroa, Maria, guayacan de montafia, jigua hedionda, colorado.

Fauna: Son muy abundantes en el bosque himedo los animales y las aves, aunque no son
tan faciles de ver, si se las puede escuchar con gran facilidad. Los monos aulladores (casi
siempre se los escucha) y monos capuchinos, armadillos, guantas, guatusas, sainos de dos
especies, ardilla de montafia, muchas especies de murciélagos. Las aves son muy numerosas,
mas de 150 especies para el bosque humedo, incluyendo loras y pericos, tucanes,

guacharaca, trepatroncos, carpinteros, hormigueros, caciques, entre las mas importantes.
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Nombre del atractivo:
Sendero bola de oro

Categoria: Tipo ) _ )

. Subtipo: Tropical occidental
Sitio Natural Bosque
Provincia: Manabi Canton: Puerto LOpez | | ,.alidad: El Pital — Rio Blanco

SENDERD “BOLA DE ORQ!

Dimensiones: el sendero bola de oro se encuentra dentro del parque Nacional Machalilla,
consta con una extensién muy amplia tiene una altura aproximadamente de 900 m.s.n.m. los
lugares por donde se puede acceder a este bosque son a través de la comunidad El Pital — Rio

Blanco y a través de la comunidad de Agua Blanca

Flora: En el bosque su estructura es compleja y completa con vegetacion en los diferentes
estratos, arboles de menor altura, bejucos, epifitias, y en el piso en lugares de penetracion de
luz, suficientes especimenes de araceae, heliconias, helechos, platanillo, con mayor densidad
en las orillas de los rios. Existen arboles muy altos especialmente los matapalos cuyos
inmensos troncos contienen muchas cavidades Utiles para la fauna y cuyos frutos alimentan a
muchos animales y aves. Arboles de diversas especies de bosque himedo incluyendo:
guayacan, cedro, laurel, tillo, higuerdn, balsamo, jaboncillo, caudillo, caimito, fernan
Sanchez, Figueroa, entre otros.

Fauna: encontramos: guanta, guatuso, armadillo, ardilla, mono capuchino, mono aullador,
perezoso, cuchucho, saino de collar y saino de labio blanco, venado colorado, tigrillo grande,
y tigrillo chico, jaguar. Aves como: loros, carpinteros, trepatroncos, pavon, aguila, halcones,
gallinazo rey y varias lechuzas, mosquiteros, colibries. Insectos como mariposas Yy

escarabajos.
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Nombre del atractivo:
Sendero Guayacan de los Monos

Categoria: Tipo Subtipo: Himedo Tropical
Sitio Natural Bosque Occidental
Provincia: Manabi Canton: Puerto LOpez | | J.-iidad: El Pital — Rio Blanco

Dimensiones: el sendero guayacan de los monos se encuentra dentro del parqu Nacional
Machalilla, consta con una extension muy amplia tiene una altura aproximadamente de 400
m.s.n.m. los lugares por donde se puede acceder a este bosque son a través de la comunidad
El Pital — Rio Blanco.

Flora: En el sendero Guayacan de los Monos de puede apreciar diferentes especies de
plantas entre las mas destacadas encontramos gran variedad de orquideas y bromelias

ademas podremos encontrar gran variedad de ficus o arboles trituradores.

Fauna: con lo que respecta a fauna encontramos: monos aulladores, mono capuchino,
ardillas, guantes, ademas también podremos observar una gran variedad de aves como

tangara, aguila, trepatroncos.
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IX. CONCLUSIONES

Una vez culminado el presente proyecto investigativo y haber cumplido con cada

uno de los objetivos estipulado, se determing las siguientes conclusiones:

El presente estudio realizado en la comuna El Pital — Rio Blanco ha demostrado a
través de la ficha de caracterizacion, que en dicha localidad las vias de acceso son
lastradas y se encuentran en buen estado, también cuenta con el servicio de
energia eléctrica y red de agua entubada pero no cuenta con un sistema de
alcantarillado solo con pozos séptico, existen 10 guias capacitados de los cuales 3
son bilingues, con un Centro de Informaciéon turistica y una hospederia

comunitaria

Al efectuar el segundo objetivo de la ficha para determinar la demanda de la
comuna El Pital - Rio Blanco se establecié que posee una demanda: Esporadica y
Estacional por lo que se pretende establecer acciones de promocion turistica en
dicha localidad con la finalidad de implementar méas servicios turistico para
ofrecer a los visitantes y de esta forma incrementar la actividad turistica y mejorar

los ingresos en la Comunidad El pital — Rio Blanco.

Después de analizar los resultados del tercer objetivo se pudo conocer que cuenta
con tres recursos muy importantes para realizar actividad turistica como son: el
sendero Bola de Oro, el sendero Guayacan de los monos y el bosque himedo San
Sebastian, los cuales poseen un clima sensacional y una gran variedad de flora y

fauna.

Por lo que podemos mencionar que el diagnostico turistico realizado en la comuna
El Pital - Rio Blanco, nos permitié determinar que la falta de servicios turisticos,
la existencia de demanda esporadica y estacional y por los recursos que posee,
esta comunidad esta presta para seguir implementando actividades que conlleven

al desarrollo turistico.

44



X. CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ﬂ ‘::ﬂnv‘f\lombredetarea

13abr'15 27 abr 13
L v Ms XD I

11 may '15 25 may 15 08 jun 15 22jun"15 06 jul 15 20 jul 15 03ago 15 17 ago 15 Hago 15 14sep 15
L vmMs XDJLVMSXDILVYVMS XD LVMS XD I LVMS XD

»

A

%
P

Elaboracion del
proyecto
Actualizacion de
conocimientos
Seleccion del tema
Recopilacion de
informacion
Redaccion del
proyecto
Presentacion del
proyecto ala
comision de
titulacion
Correcciones
Designacion del
tutor del proyecto
Sustentacion del
proyecto
Encuadernacion
Graduacion

: :

45



XI.PROPUESTA

11.1. Titulo de la Propuesta

Disefio de instrumentos para la promocion turistica en la Comuna El Pital — Rio Blanco

11.2. Objetivo General.

Disefar dos instrumentos de promocidn turistica para la Comuna El Pital - Rio Blanco.

11.3. Objetivos Especificos

» ldentificar los medios de difusién que existen en el cantén actualmente de los

recursos existentes en la comuna El Pital — Rio Blanco

» Recopilar informacion clara y precisa para los afiches y folletos.

» Disefio de folletos y afiches
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11.4. Justificacion

Cave recalcar que la Comunidad El Pital — Rio Blanco es un sitio de mucha importancia
para el Canton Puerto LOpez, ya que aporta en gran manera al desarrollo turistico de
dicho cantdn, debido a que posee recursos turisticos muy importantes en cual se realiza

actividad turistica.

Es por ello que a través de los resultados obtenidos se implemente un plan de
fortalecimiento para mejorar la calidad de vida de los habitantes, considerando que los

instrumentos de promocion turistica sean correcta en la comuna El Pital — Rio Blanco.

El objetivo de promocionar este producto o este atractivo, es de atraer nuevos clientes,
ya que la promocion de esta beneficiaria a la localidad, con la cual se conseguiria el
aumento de la demanda y a la vez mejorar la calidad de vida de los habitantes de dicha

localidad.
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11.5. Contenido

Para desarrollar efectivamente los instrumentos de promocién turistica en la comunidad

El Pital - Rio Blanco se ejecutaran los siguientes contenidos

Técnica: Los instrumento de promocion turistica es un proceso a través del cual se
deben analizar las herramientas de mayor importancia y los objetivos, ya que de esta
manera se comprobara como se esta promocionando los recursos naturales, y también
nos permitird analizar cual es la mejor manera para promocionar los atractivos

existentes en la comunidad.

11.5.1 Procedimiento Operativo.

La operatividad de esta propuesta se realizara de acorde con los objetivos especificos
planteados, en la propuesta se describen los componentes y actividades para llevar a
cabo todo lo expuesto.

e Actividades por objetivos

Para el objetivo especifico 1

Socializacion de la propuesta

Una vez obtenida la propuesta el siguiente paso es socializarla con las personas
involucradas en el &mbito turistico de la comunidad con el objetivo de darles a conocer
los beneficios de la presente propuesta.

Una vez planteada la propuesta con las personas que se encuentran involucrados en el

ambito turistico y las personas que se desean involucrar se procedera a analizar cuales

son los medios utilizados.
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Medios utilizados para la promocion

Luego de identificar los medios utilizados se podré llevar a cabo dichos instrumentos de
promocion turistica y procederemos a dar cumplimiento a las tareas planteadas con la
colaboracién de las personas involucrada

Para objetivo especifico 2

Recopilar informacidn clara, precisa para los afiches y folletos

Una vez identificado los medios de difusion se recolectara informacién a los moradores
y guias de la comunidad sobre los tres atractivos existentes en la comunidad para
determinar el contenido que conllevaran los disefios (afiches y folletos).

Para objetivo especifico 3

Establecido las metodologias a utilizarse en los instrumentos de promocién turistica,

tomando en cuenta nuestros recursos establecemos los siguientes instrumentos:

Folleto

y

A SRy
1 Cordero Erofutictica
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11.6 Cronograma de la Propuesta.
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CARACTERIZACION TURISTICA DE

COMUNIDADES
|1. DATOS GENERALES |
1.1 Ubicacidn de la Comunidad
Nombee de la Provincia
Nombee del Cantda
Nombre de ls Comunidad
1.2 Nimero de habitanes de la comunidad
| Habitantes |
Fucme:
2. OFERTA DE SERVICIOS
2.1 Alojamicnto
2
L. HOTELES 5. MOTELES
2 HOSTERIAS 6. HOSPEDERIAS COM.
3. HOSTALES 7. CAMPING
4. PENSIONES K. OTROS,
OBSERVACIONES:
2.2 Alimentacion
o
1 RESTAURANTES 4. BARES
2. CAFETERIAS 5. CANTINAS

3. FUENTES DE SODA

. KIOSOOS DE COMIDA
7.0TROS.

OBSERVACIONES:

ANEXO # 1 Ficha para entrevistar a la comuna EI Pital Rio Blanco



2.3 Esparcimiento

B “
1. DISOOTECAS L INSTALACYONES DEF
L CINESSTEATROS & BINGOS
SOTROS.
OBSERVACIONES
2.4 Otrox Serviciox
B i
1. AGENCIAS DE VIAJE L (UIAS DE TURISMO
1 OPERADORAS S BANCOS
3. INFORMAC. AL TURISTA 6. CAJEROS AUTOM.
7.OTROS.
OBSERVACIONES:
l&. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS
| TRANSPORTE Y ACCESIBILIDAD
3.7 Dixtancias
1 2 3 4
1K
- < =
2| E| 2| &
2|1E|Z)|5§
- .
(] ~
Distancia a la cabocera
parroguial (Km)
Distancia a la cabecera cantonal
(Km)

3.2 Principales viax de accevo a la comunidad.

L PANVIMENT ADA
L ADOCUINADA
1 EMPEDRADA

4. LASTRADA

5, DE TIERRA

o FLUVIAL
T- MARITIMA
K AEREA

9. SENDERO
10, OTRO

OBSERVACIONES:

ANEXO # 2 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco




3.3 Senalizacion:

Para llegar a la comumdad existe senalizacion:

ANVIAL B) TURISTICA
L5 .S
LNO N0

Dentro de la comunidad existe sehalizacion:

A VIAL B) TURISTICA

L5 .S

L8O N0
OBSERVACIONES:

3.4 En la comunidad se hace uxo de los siguientes tramsportes piblicos.

1L ELS S.CANOA
L CAMXNETA o AVION
3. TAXIS 7. AVIONETA
4. LANCHA K NINGUNO
9. OTRO
OBSERVACIONES:

3.5 En la comunidad existen lay xiguientes terminales o estaciones de transporte.

1L BUS SOMARITIMO
L CAMIONETA £ FLUVIAL
3. CAMIONES 7. LACUSTRE
4. TAXIS K AEREQ
9. OTRO
OBSERVACIONES:

3.6 8i no existe tranxporte pablico, sefiale la distancia a la gue se puede abordar cualguier tipo

| | Km

ANEXO # 3 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco



3.7 Descripeion del transporte piblico terrestre que presta servicio a la comunidad

1P0 DE
2 _ ESTACION/ TRANSPORTE | rpecuENCL PO DE
ik lon byl TERMINAL wer | DELSERVICRO | VEHICULO
Locul
cumbone)
OBSERVACIONES
| COMUNICACIONES
3.8 Existe servicio telefonico convencional en la comunidad
LSI
1.N0
3.9 Existe servicio telefonico celular (operadova y estado de seftal)
1. CLARO
BUENO [ |reGuiae [ [seao
2, MOVISTAR
BUENO | |recuiar | |uaco
3. ONT
BUENO | |recuiar | [searo
OBSERVACIONES:
3.10 En la comunidad existen cibercafes y oficinas de correo
i s
1. CIBERCAFES ] 2. OFICINAS DE CORREO [ |

OBSERVACIONES:

ANEXO # 4 Ficha para entrevistar a la comuna EI Pital Rio Blanco




| SANIDAD

3.11 Existe red de agna entubada:

LSl

LNO

3.12 Fuente principal de abasto
1L RED POBLICA S.TRICICLO
LMLAOLLAVE MIBLICA & OO0
3 OTRA FUENTE POR TUS, 7. RO, VERTIENTE
4. CARRO REPARTIOOR S AGUALLUNIA

9.0TRO

OBSERVACIONES:

3.13 Donde elimina las excretas.

LEXCUSADO Y ALCANTARILLADD
2. LETRINA

3 AIRE LIGRE

4. POZO SEPTICO

5. MO20 CIEGO

6. 0TRO

OBSERVACIONES:

3.14 Como elimina la baxura

L CARRO RECOLECTOR
2.5E QUEMA
3.SE ENTIERRA

4.0TRO

OBSERVACIONES:

3.15 A gue extablecimiento axiste para atender su salud

OBSERVACIONES:

ANEXO # 5 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco



ENERGIA
=

3.16 Posee servicio de energia electrica

.51

2.NO

OBSERVACIONES:

[5. COMUNIDAD RECEPTORA

5.1 A yué actividades econdmicas principalex se dedica.

L AGRECULTURA, CAZA, AVICULTURA,
PESCA, GANADERIA

2. EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS

3. ARTESANIAS

4. ELECTRICIDAD GAS Y AGUA

S CONSTRUCCION

6. SERVICIOS COMUNALES,
SOCIALES Y PERSONALES

7. TRANSPORTE ¥ COMUNICACION

B, ESTABLECIMIENTO FINANCIERO
9, COMERCIO

10, TURISMO, HOTELES Y RESTAURANTES

1L ACTIVIDADES NO IDENTIFICADAS

OBSERVACIONES:

5.2 Tipo de empleo tristico (Sélo para comunidades que prestan servicios fturisticos).

1. EMPLEOS FORMALES EN TURISMO

2. EMPLEOS INFORMALES EN TURISMO

5.3 Tipo de actividad en la que participa la comunidad

LTRARAJO EN GRUMO
LMINGA

I ASAMELEA COMUNITARIA
4.OTRAS

OBSERVACIONES:

ANEXO # 6 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco




5.4 Ha participado la Comunided o la Directiva Comunitaria en la claboracion de los
Planes Extrategicos locales con:

1Sl
1.NO

OBSERVACIONES:

5.5 Que destrezax para turismo posce.

1 INGLES

2. CAPACIDAD O EXPERIENCIA EN OUIANZA
3.COCINA

4, CONTABILIDAINADMINISTRACION
5.0TRA

OBSERVACIONES:

5.6 Cual es su actitud sobre ln actividad turistica

1. El tunsmo es considerado como un mstrumento importante de desarrolio
2, El tunismo es una actividad econdmuica alterna v estacional

3. Indaferencas hacia el desarrollo local de b actividad tunistica

4. Rechazo hacia el desarrollo de la actividad tursstica en la comunxdad

OBSERVACIONES:

5.6 Escolaridad

L PRIMAIA

2. SECUNDARIA
3. TERCER NIVEL
4. CUARTO NIVEL
S.NINGUNA

OBSERVACIONES:

ANEXO # 7 Ficha para entrevistar a la comuna El Pital Rio Blanco



[ GOBERRANZA

4.1 De que instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo

INSTITUCION NOMERE DESDE HASTA ACTIVIDAD

LNACIONALES

2, INTERNACKONALES

OBSERVACIONES:

4.2 Existen planes de desarrollo en la comunidad

.81 | | PLAN ANO

OBSERVACIONES:

4.3 Que tipo de organizaciones tiene la comunidad

LJUNTA PARROOUIAL . ORGANIZACION DE MUJERES
L CAMITE DE BARRIO 7. COMITE DE PADIES DE FAMILIA
3. DIRECTIVA COMUNIT ARIA & ORGANIZACIONES RELIGIOSA
A COMITE DE DESARROLLO 9 CLUBES
5. COOPERATIVAS 10, ASOCIAMCIONES DE TURESAO

1 OTRAS
OBSERVACIONES:

ANEXO # 8 Ficha para entrevistar al presidente de la comuna El Pital Rio Blanco



CARACTERIZACION DE LA DEMANDA

1. Existe demanda turistica hacia la comunidad.

1.SI
2.NO

2. La comunidad tiene una demanda diaria aproximada de:

Visitantes de Lunes a Viernes

Visitantes los dias sabados

Visitantes los dias domingos

Visitantes los dias feriados

Fuente de informacion

3. Frecuencia de la demanda que posee la comunidad.

1. Permanente

2. Estacional

3. Esporéadica

4. Inexistente

4. Forma de viaje

1. Independiente

2. Organizado (Paquetes "Tours”

5. Tipo de demanda que posee la comunidad

A. Con respecto al origen

1. Internacional

2. Nacional

3. Regional




B. Con respecto al tiempo de estadia

1. Turistas

2. Excursionistas

Fuente de informacion

6. El gasto promedio de los visitantes es
usD

1. Turistas

2. Excursionistas

Fuente de informacion

7. Indique tres razones o atractivos principales por los cuales es visitada la comunidad.

8. Los servicios turisticos que consumen los visitantes son

TIPOS DE SERVICIOS
. Alojamiento
. Restaurantes
. Kioscos de comidas
. Bares
. Servicios de guianza local
. Otros

~N oo o AW DN

. Ninguno

9. Porgue medio de difusion se enterd del atractivo




10. Ha visitado otro atractivo de la zona
1. Sl
2. NO

Porque medio de difusion se entero

1.

2.

3.

ANEXO # 9 Ficha para determinar la demanda existente en la comuna El Pital - Rio

Blanco



REGISTROS DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIOS DE TURISMO

DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: FICHA
.............................................................................................................................................. N
SUPERVISOR EVALUADOR: FECHA:

NOMBRE DEL ATRACTIVO:

PROPIETARIO: SUBTIPO:
CATEGO R A TIPO:

UBICACION

PROVINC A oo CANTON: LOCALIDAD:

CALLE: o NUMERO: TRANSVERSAL

. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO




NOMBRE

DEL POBLADO: DISTANCIA

- > 0O

O >» O

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (M.S.N.M)....ovveennnnnn... TEMPERATURA (°C): ..o
PLUVIOMETRICA (M) .oeeeiiiieeeee,

PRECIPITACION




- > O

O » O

T or r» <

= 20 H X m

O om wn =z

4. USOS (SIMBOLISMOS

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PRO(

5. ESTADO DFIﬁONSERVACION DEL ATRACTIVO

ALTERADO NO ALTERADO

] u B
PROCESO DE
DETERIORADO CONSERVADO
DETERIORO
CAUSAS:

5.1. PATRIMONIO (Atractivos Culturales)

Nombre:

Fecha de declaracién:

Categoria: Patrimonio de la Humanifial

Patrimonio del Ecuador [ ]




6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO

ALTERADO [] NO ALTERADO
[] []

DE

DETERIORADO CONSERVADO

CAUSAS:

EN IP_PFOCESO

DETERIORO

o

7 INEFRAESTRIICTIIRA
ESTADO DE TEMPORALIDAD
- TRANSPORTE FRECUENCIAS
LAS VIAS DEL ACCESO
A TIPO SUBTIPO
DIARI | SEMANA | MENSUA | EVENTU ] )
5 B| R | M DIAS AL ARIO
A L L AL
O ASFALTAD
y | TERRESTRE BUS
0
O LASTRADO AUTOMOVIL
EMPEDRAD ]
4X4 DIAS AL MES




Dia de
SENDERO TREN Culturales: o
Inicio:
Dia de
) BARCO .
MARITIMO Fin:
ACUATICO BOTE Naturales:
CANOA
FLUVIAL
OTROS HORAS AL DIA
i Dia de
AVION Culturales: o
Inicio:
AEREO Dia de
AVIONETA )
Fin:
HELICOPTERO Naturales:
Observaciones:
A | 8. INFRAESTRUCTUR _
CATEGORIAS
P AT.
O OTRO
v LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA S
SERVICIOS
O Ne° PLAZA | N° PLAZA | N° PLAZA | N° PLAZA | N° PLAZA
ESTAB | S ESTABL | S ESTABL | S ESTABL | S ESTABL | S




LE E

ALOJAMIENTO

ALIMENTACION

ESPARCIMIENTO

AGENCIA DE VIAJE]
OTROS

[
CORREOS

[l
ALMACENES DE ARTESANIAS

[]
TELEFONOS FAX. TELEX

OBSERVACIONES:

O < O T >»

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
AGUA
POTABLE
OTROS

[]
ENTUBADA

[]
TRATADA DE POZO

NO EXISTE

ENERGIA ELECTRICA ]
SISTEMA INTERCONECTADO

[l
GENERADOR

[
NO EXISTE




OTROS

ALCANTARILLADO
ma [] L] []
RED PUBI ICA PO70 CIEGO POZ70 SEPTICO NO EXISTE

OTROS
PRECIO

[] [] []

Si NO ENTRADA LIBRE
OTROS
Observacion: -
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES DISTANCIA

11. DIFUSION &EL ATRACTIVO ] Certifico que los datos constantes en estas hojas son
LOCAL NACIONAID veridicos

PROVINCIAL [] INTERNACIONAL
Otros: FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR




ANEXO # 10 Encuesta realizada a los habitantes de la comuna El Pital — Rio Blanco

ANEXO # 11 Encuesta realizada a los habitantes de la comuna El Pital — Rio Blanco



ANEXO # 12 Hospederia comunitaria de la comuna EIl Pital — Rio Blanco

ANEXO # 13 Centro de informacion turistica de la comuna El Pital — Rio Blanco



ANEXO # 14 Vias de acceso a la comuna EL Pital - Rio Blanco

ANEXO # 15 Vias de acceso a la comuna EL Pital - Rio Blanco



ANEXO # 16 Casa comunal de la comuna El Pital — Rio Blanco

e .




ANEXO # 18 Alumbrado publico de la comuna El Pital Rio - Blanco

v ‘wow e nle s 2l
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ANEXO # 19 Red de agua existente en la comuna El Pital — Rio Blanco



ANEXO # 20 Dispensario Médico de la comuna EI Pital — Rio Blanco

ANEXO # 21 Dispensario Médico de la comuna EI Pital — Rio Blanco



ANEXO # 21 Guias capacitados de la comuna El Pital - Rio Blanco
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ANEXO # 22 Excursionista que visitan la comuna el pital rio blanco
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ANEXO # 23 Excursionista que visitan la comunidad El Pital — Rio Blanco






ANEXO # 25 Fauna existente en la comuna EI Pital — Rio Blanco




