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I. INTRODUCCIÓN 
 

 
 

La comercialización del petróleo y sus derivados ha sido utilizada desde la 

temprana historia del hombre como combustible para el fuego, y para la 

guerra. Su gran importancia para la economía mundial se desarrolló, sin 

embargo, de manera muy lenta, siendo la madera y el carbón los 

principales combustibles utilizados para calentar y cocinar, y el aceite de 

ballena el preferido para iluminación, hasta ya entrado al siglo XIX. 

 
 

El primer nombre con el que se lo comercializó fue el de “aceite de roca” y 

luego pasó a ser “petróleo” y fue un boticario estadounidense llamado 

Samuel Kier. Se puede decir que desde ese momento se inició la industria 

del petróleo y actualmente es un recurso que sin duda ha contribuido 

mucho a la formación del mundo. 

 
 

Una temprana industria petrolera apareció en el siglo VIII cuando las 

calles de Bagdad fueron pavimentadas con alquitrán (tar) derivado del 

petróleo por medio de destilación destructiva. En el siglo IX se llegaron a 

explotar campos petroleros en el área cercana a Bakú, en Azerbayán, 

para producir nafta. Estos campos fueron descritos por al-Masudi en el 

siglo X, y por Marco Polo en el XIII, que calificó a la producción de esos 

pozos petrolíferos como de cientos de naves. El petróleo también fue 

destilado por al-Razi en el siglo IX, produciendo compuestos químicos 

como el queroseno en el alambique. Este producto fue utilizado para la 

iluminación gracias a la invención paralela de las lámparas de queroseno, 

dentro de la industria de las lámparas de aceite. 

 
 

La  Revolución  industrial  generó  una  necesidad  cada  vez  mayor  de 

energía, la cual se abastecía principalmente de carbón. Por otro lado, se 

descubrió que el queroseno podía extraerse del petróleo crudo, y que 

podía utilizarse como combustible. El petróleo comenzó a tener una fuerte 

http://es.wikipedia.org/wiki/Aceite_de_ballena
http://es.wikipedia.org/wiki/Aceite_de_ballena
http://es.wikipedia.org/wiki/Aceite_de_ballena
http://es.wikipedia.org/wiki/Siglo_XIX
http://es.wikipedia.org/wiki/Revoluci%C3%B3n_industrial
http://es.wikipedia.org/wiki/Carb%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Queroseno
http://es.wikipedia.org/wiki/Petr%C3%B3leo
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demanda,  y  para  el  siglo  XX  se  convirtió  en  una  de  las  principales 

materias primas del comercio mundial. 

 
 

La  industria petrolera  incluye  procesos globales de  exploración, 

extracción, refino, transporte (frecuentemente a través de buques 

petroleros y oleoductos) y mercadotecnia de productos del petróleo. Los 

productos de mayor volumen en la industria son combustibles (fueloil) y 

gasolina. El petróleo es la materia prima de muchos productos químicos 

incluyendo productos farmacéuticos, disolventes, fertilizantes, pesticidas y 

plásticos. 

 
 

El petróleo alimenta un porcentaje muy alto del consumo de energía del 

mundo, entre el 32% de Europa y Asia hasta el 53% de Oriente Medio. En 

otras regiones geográficas el peso energético del petróleo es el siguiente: 

Sudamérica y América Central (44%), África (41%) y Norteamérica (40%). 

En el Ecuador existen dos zonas de influencias para la explotación 

petrolera, la Península de Santa Elena y la región amazónica. En la región 

amazónica en cambio los yacimientos encontrados han sido grandes, lo 

que ha permitido la explotación de crudo, pero no es hasta finales de los 

años 60 que se los encuentra, lo que da lugar, a la era petrolera del 

Ecuador. 

 
 

La gasolina que se comercializa en el Cantón Puerto López es proveída 

por PETROL RÍOS y ASOPESCAR la primera comercializa gasolina extra, 

gasolina súper y petróleo refinado, en un mercado abierto y la ultima solo 

comercializa gasolina pesca artesanal proveída por Petrocomercial que es 

una mescla de gasolina y aceite para motores de dos tiempos cabe 

destacar que esta gasolina solo es vendida en Ecuador. 

http://es.wikipedia.org/wiki/Prospecci%C3%B3n_geof%C3%ADsica
http://es.wikipedia.org/wiki/Pozo_petrol%C3%ADfero
http://es.wikipedia.org/wiki/Refinaci%C3%B3n_del_petr%C3%B3leo
http://es.wikipedia.org/wiki/Petrolero
http://es.wikipedia.org/wiki/Petrolero
http://es.wikipedia.org/wiki/Petrolero
http://es.wikipedia.org/wiki/Oleoducto
http://es.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia
http://es.wikipedia.org/wiki/Petr%C3%B3leo
http://es.wikipedia.org/wiki/Fueloil
http://es.wikipedia.org/wiki/Gasolina
http://es.wikipedia.org/wiki/Materia_prima
http://es.wikipedia.org/wiki/Producto_qu%C3%ADmico
http://es.wikipedia.org/wiki/Producto_qu%C3%ADmico
http://es.wikipedia.org/wiki/Energ%C3%ADa
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II. JUSTIFICACIÓN 
 

 
 

Una de las etapas primordiales es la investigación en la parte científica y 

tecnológica es por eso que nace hacer el estudio a esta Empresa de 

servicio, a través del estudio conocer cuál es la importancia de, “LA 

COMERCIALIZACIÓN DE LA GASOLINA DE PESCA ARTESANAL EN 

“ASOPESCAR”, Y SU APORTE AL DESARROLLO COMERCIAL 

PESQUERO ARTESANAL DEL CANTÓN  PUERTO LÓPEZ PERIODO 

2007 – 2012”,   el mismo que se fundamenta a las condiciones 

económicas de los pescadores artesanales, operadoras de turismos, 

agencias de turismo y armadores de barcos. Tomando en cuenta que sin 

dicho componente que provee la Asociación de Pescadores Artesanales 

de Puerto López “ASOPESCAR”,  las actividades comerciales, turísticas y 

pesqueras industriales y artesanales no se llevaran a cabo normalmente. 

 
 

Dado que los pescadores basan su economía y actividades diarias en 

este recurso energético como lo es la gasolina pesca artesanal, el valor 

del producto oscila a $ 0.98 centavos de dólar en relación a la gasolina 

extra que su precio es de $ 1.50 centavos de dólar, sin embargo hay que 

tomar en cuenta que este producto gasolina pesca artesanal es Subsidio 

por el gobierno ecuatoriano para los pescadores artesanales. Y solo se 

vende a pescadores asociados y embarcaciones de turismos, previo a la 

presentación de la matricula de la fibra y  zarpe que le otorga la marina, 

estos son los únicos requisitos habilitante para realizar la compra, y de 

parte  de  la  empresa  justificar  la  venta  del  combustible,  lo  anterior 

evidencia la importancia económica de la investigación. 

 
 

Llevando así un control estricto de la compra y venta de la gasolina pesca 

artesanal como le exige la “DIGMER” y petrocomercial a “ASOPESCAR”. 

La presente investigación de muestra la importancia que tiene esta 

asociación frente a la economía local. La importancia de “ASOPESCAR” 

es imprescindible   ya que promueve   la economía de los pescadores, 
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fuentes de trabajos y las actividades comerciales que se dan en el Cantón 
 

Puerto López. 
 

 
 

También brinda apoyo a los pescadores a través de las alianzas 

estratégicas que posee con entidades gubernamentales y no 

gubernamentales, como son: 

 
 

El Ministerio de Agricultura, Ganadería, Acuacultura y Pesca (MAGAP), a 

través de la Subsecretaria de Recursos Pesqueros (SRP)   promueve, 

entre otros, actividades orientadas al desarrollo de la pesca artesanal, 

políticas administrativas que promocionan los productos obtenidos de la 

pesca en los mercados interno y externo, ya que su comercialización en 

este Cantón es aprovechada por los intermediarios que en ocasiones el 

precio que ofertan no compensa el esfuerzo del pescador artesanal, 

Financiación de documentos   (credenciales, permisos de pescadores 

artesanales, industriales, comerciantes minoristas, comerciantes 

mayoristas, Recambio de arte de pesca (materiales de pesca), Ayuda a 

los asociados con la adquisición de anzuelos, redes, etc., siempre y 

cuando cuenten con documentos de respaldo, también brindan la ayuda a 

financiación de créditos a los pescadores artesanales a través del Banco 

Nacional del Fomento. 

 
 

Finalmente la importancia de este trabajo su justificación académica se 

basa en cumplimiento a los Reglamentos Institucionales de la Universidad 

Estatal del Sur de Manabí y la Carrera de Comercio Exterior, para lo cual 

se fundamenta en las líneas de investigación de esta manera se  pone en 

práctica los conocimientos  adquiridos en los diferentes semestres de 

estudios. Inmersas dentro del área de ciencia sociales y el buen vivir 

como son los bienes y servicios  tradicionales y no tradicionales mediante 

una buena gestión de comercialización. 
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III. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA 
 

 
 

La gasolina pesca artesanal es un componente, indispensable para los 

pescadores artesanales asociados, que basan sus actividades diarias y 

faenas de pesca con el abastecimiento de dicho combustible por su 

rendimiento y bajo precio, facilitando así. Llevar acabo diferentes 

actividades comerciales, tanto turísticas como pesqueras artesanales. Así 

mismo, es muy importante su aporte para la superación de la pobreza, ya 

sea como actividad comercial, sector o grupo humano involucrado. 

 
 

La estación de servicios “ASOPESCAR” provee gasolina pesca artesanal 

y tiene a los pescadores artesanales asociados como su mayor punto 

fuerte por la demanda de este producto. Donde cientos de hombres y de 

mujeres están vinculados de algún modo a sus actividades comerciales. 

 
 

 
3.1. Formulación del problema 

 
 
 
 

¿De qué manera incide la comercialización de la gasolina de pesca 

artesanal en “ASOPESCAR”, al desarrollo comercial pesquero artesanal 

del Cantón Puerto López periodo 2007 - 2012? 

 

3.2. Delimitación del problema. 

Contenido: La comercialización 
 

Clasificación: Desarrollo comercial 

Espacio: Cantón Puerto López 

Tiempo: Periodo 2007-2012 
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IV. OBJETIVOS 
 
 
 
 

4.1. Objetivo General 
 
 
 

Analizar la comercialización de la gasolina de pesca artesanal de 

“ASOPESCAR”,   y   su   incidencia   al   desarrollo   comercial   pesquero 

artesanal del Cantón Puerto López 

 
 
 

4.2. Objetivos Específicos 
 
 
 
 
 

 Verificar los canales de comercialización que utiliza la Gasolinera 

ASOPESCAR y, su influencia en la satisfacción y preferencia de los 

clientes 

 
 
 
 
 
 

 Indagar   las   normas   de   calidad   que   aplica   la   Gasolinera 

“ASOPESCAR” y Perpetrar técnicamente que es la gasolina pesca 

artesanal 

 
 
 
 
 
 
 

 
 Establecer  el  aporte  de  la  gasolinera  ASOPESCAR     en  el 

desarrollo de la actividad comercial pesquera artesanal 
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V. MARCO TEÓRICO. 
 
 
 
 

5.1.- Comercialización: Definición 
 

La Comercialización “es un conjunto de actividades relacionadas entre 

sí para cumplir los objetivos de determinada empresa. El objetivo 

principal es hacer llegar los bienes y/o servicios desde el productor 

hasta el consumidor”.1 

 
 

Definición de comercialización: “Por comercialización se refiere al 

conjunto de actividades desarrolladas con el objetivo de facilitar la 

venta de una determinada mercancía, producto o servicio, es decir, 

la comercialización se ocupa de aquello que los clientes desean”2. 

 
 

De acuerdo a lo antes sustentado se entiende por comercialización a 

todos los medios en que se puede dar a conocer un producto o servicio 

para que los consumidores lo puedan adquirir, y mediantes las diferentes 

herramientas como es el marketing, se podrá identificar cuáles son las 

necesidades y deseos que se pretende lograr para así poder satisfacer 

las necesidades del mercado. 

 
5.2. Sistemas de comercialización 

 
 
 
 

5.2.1. Mercadotecnia 
 

La mercadotecnia “es un sistema total de actividades que incluye un 

conjunto de procesos mediante los cuales se identifican las 

necesidades o deseos existentes en el mercado para satisfacerlos de 

la mejor manera posible al promover el intercambio de productos y/o 
 

 
 
 
 
 

1 MC CARHY, Jerome y Perreault, Wiliam. (1989). “Comercialización” – Ed. El ateneo. 
2 

VICUÑA Ancín, José M. (2001) “El plan de marketing en la práctica” Ed. ESIS – 6ª. Ed. 
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servicios de valor con los clientes, a cambio de una utilidad o 

beneficio”3. 

 
 

De acuerdo a lo antes señalado se define a la mercadotecnia como el 

conjunto de necesidades que se encuentran en el entorno empresarial y 

estas se identifican, con la satisfacción de las necesidades facilitando el 

intercambio de producto y servicios beneficiando a las personas que 

realizan una actividad económica. 

 
 

 
5.2.2. Marketing 

 

“Es un sistema total de actividades mercantiles, encaminada a 

planear, fijar precios, promover y distribuir productos y servicios que 

satisfacen las necesidades de los consumidores potenciales", 

también es el conjunto de actividades destinadas a lograr, con 

beneficio, la satisfacción del consumidor mediante un producto o 

servicio” 4. 

 
 

Marketing “es el uso de un conjunto de herramientas encaminadas a 

la   satisfacción   del   cliente.   Estas   herramientas   son   conocidas 

también como las Cuatro P: producto, precio, distribución o plaza y 

publicidad o promoción”5. 

 
 

Como disciplina de influencias científicas, el marketing “es un conjunto 

de principios, metodologías y técnicas a través de las cuales se 

busca conquistar un mercado, colaborar en la obtención de los 

objetivos de la organización, y satisfacer las necesidades y deseos 

de los consumidores o clientes”6. 
 
 
 

3   
KOTLER, P. y  Otros (2000): Introducción al Marketing (2ª ed. Europea). Prentice Hall, 

Madrid, capítulo 1. 
4  

EIGLIER, Pierre y Langeard, Eric (1990). “Servucción. El marketing de servicios” - Ed. Mc 
Graw Hill. 
5 KOTLER, PH. (2000): Dirección de Marketing. Edición del milenio. Prentice Hall,Madrid. 
6 

TOMALA, Miguel A. Términos Económicos. Séptima Edición 2008. 

http://es.wikipedia.org/wiki/Herramienta
http://es.wikipedia.org/wiki/Cliente
http://es.wikipedia.org/wiki/Producto
http://es.wikipedia.org/wiki/Precio
http://es.wikipedia.org/wiki/Plaza
http://es.wikipedia.org/wiki/Promoci%C3%83%C2%B3n
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Con lo observado se deduce que Marketing, es tener el producto 

adecuado,  en  el  momento  adecuado,  adaptado  a  la  demanda,  en  el 

tiempo correcto y con el precio más justo. 

 
5.3. Producto 

 
 
 

En términos generales, un producto es aquello que toda empresa (grande, 

mediana o pequeña), organización (ya sea lucrativa o no) o emprendedor 

individual ofrece a su mercado meta con la finalidad de lograr los objetivos 

que persigue (utilidades, impacto social, etcétera).7 

 
 

Una de las definiciones propuestas por la American Marketing Asociation 

(A.M.A.) para el término producto (en inglés: product), menciona lo 

siguiente: “Conjunto de atributos (características, funciones, 

beneficios y usos) que le dan la capacidad para ser intercambiado o 

usado. Usualmente, es una combinación de aspectos tangibles e 

intangibles. Así, un producto puede ser una idea, una entidad física 

(un  bien),  un  servicio  o  cualquier  combinación  de  los  tres.  El 

producto existe para propósitos de intercambio y para la satisfacción 

de objetivos individuales y organizacionales”8
 

 
 
 
 

5.3.1. Consumo 
 

(del latín: cosumere que significa gastar o destruir) es la acción de coger y 

efecto de consumir o gastar, bien sean productos, y otros géneros de vida 

efímera, o bienes y servicios, como la energía, entendiendo por consumir 

como  el hecho  de  utilizar  estos  productos  y  servicios  para  satisfacer 

necesidades primarias y secundarias. El consumo masivo ha dado lugar 
 

 
 
 
 

7 
PORTER, Michael (1992). “Estrategia Competitiva” –  Ed. CECSA – 2ª. Ed. 

 
8 

SCHIFMAN, Leon G. y otro (1997) “Comportamiento del consumidor” – Ed. Prentice Hall – 

5a. Ed. 



12  

 

al consumismo y a la denominada sociedad de consumo. 
 

En términos puramente económicos “se entiende por consumo la etapa 

final del proceso económico, especialmente del productivo, definida 

como el momento en que un bien o servicio produce alguna utilidad 

al sujeto consumidor. En este sentido hay bienes y servicios que 

directamente se destruyen en el acto del consumo, mientras que con 

otros   lo   que   sucede   es   que   su   consumo   consiste   en   su 

transformación en otro tipo de bienes o servicios diferentes”9
 

 
 

5.3.2. Consumidores 
 

En economía, un consumidor es una persona u organización que 

demanda bienes o servicios proporcionados por el productor o el 

proveedor de bienes o servicios. 

 
 

Es decir, es un agente económico con una serie de necesidades y deseos 

que cuenta con una renta disponible con la que puede satisfacer esas 

necesidades y deseos a través de los mecanismos de mercado. La 

legislación que defiende al consumidor se denomina Derecho del 

consumo. 

 
 

También se define como aquél que consume o compra productos para el 

consumo.   Es   por   tanto   el   actor   final   de   diversas   transacciones 

productivas. 

 
 

En el ámbito de los negocios o la administración, cuando se habla de 

consumidor   en   realidad   se   hace   referencia   a   la   persona   como 

consumidor. El consumidor “es la persona u organización a la que el 

marketing dirige sus acciones para orientar e incitar a la compra, 

estudiando el proceso de toma de decisiones del comprador”.10
 

 
 

 
9 

BLECUA, J. M., G. CLAVERÍA, C. SÁNCHEZ y J. TORRUELLA (eds.) (1999), Filología e 

informática. Nuevas tecnologías en los estudios filológicos, Barcelona, Editorial Milenio 
10   

FAVELA,  Ovalle  José.  (2000).  Derechos  del  consumidor.  Tercera  edición. Editorial: 
universidad nacional autónoma de México, México, ISBN 968-36-8225-1 

http://es.wikipedia.org/wiki/1999
http://es.wikipedia.org/wiki/Barcelona
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5.3.3. Canales de distribución 
 

Canal de distribución es el circuito a través del cual los fabricantes 

(productores) ponen a disposición de los consumidores (usuarios finales) 

los productos para que los adquieran. La separación geográfica entre 

compradores y vendedores y la imposibilidad de situar la fábrica frente al 

consumidor hacen necesaria la distribución (transporte y comercialización) 

de bienes y servicios desde su lugar de producción hasta su lugar de 

utilización o consumo. 

 
 

El punto de partida del canal de distribución es el productor. El punto final 

o de destino es el consumidor. El conjunto de personas u organizaciones 

que están entre productor y usuario final son los intermediarios. En este 

sentido, un canal de distribución está constituido por una serie de 

empresas y/o personas que facilitan la circulación del producto elaborado 

hasta llegar a las manos del comprador o usuario y que se denominan 

genéricamente intermediarios. 

 
 

Los intermediarios “son los que realizan las funciones de distribución, 

son  empresas  de  distribución  situadas  entre  el  productor  y  el 

usuario final; en la mayoría de los casos son organizaciones 

independientes del fabricante”11. 

 
5.4. Desarrollo de la actividad Comercial 

 

La actividad comercial “en los términos expresados por la ley, se 

corresponde  con  la   comercialización,  entendida  ésta  como  el 

proceso cuyo objetivo es hacer llegar los bienes desde el productor 

al  consumidor.  La  comercialización  involucra  actividades  como 

compra-venta al por mayor y al por menor, publicidad, pruebas de 
 
 
 
 
 
 

11   
CASTRO,  Enrique  Carlos.  (1997).  Distribución  Comercial.  Segunda  edición.  Editorial: 

McGraw-Hill / Interamericana. Madrid-España.  ISBN  978-84-481-1093-2. 

http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
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ventas, información de mercado, transporte, almacenaje y 

financiamiento, entre otras.12
 

 
 

Transición de un nivel económico concreto a otro más avanzado, el cual 

se logra a través de un proceso de transformación estructural del sistema 

económico a largo plazo, con el consiguiente aumento de los factores 

productivos disponibles y orientados a su mejor utilización; teniendo como 

resultado un crecimiento equitativo entre los sectores de la producción. El 

desarrollo implica mejores niveles de vida para la población y no sólo un 

crecimiento del producto, por lo que representa cambios cuantitativos y 

cualitativos.  Las  expresiones  fundamentales  del  desarrollo  económico 

son: aumento de la producción y productividad per cápita en las diferentes 

ramas económicas, y aumento del ingreso real per cápita. 

 
 

También desarrollo comercial es la capacidad de países o regiones para 

crear riqueza a fin de promover o mantener la prosperidad o bienestar 

económico y social de sus habitantes. Proceso de crecimiento mediante el 

cual los países incrementan los ingresos per cápita y se convierten en 

industrializados. El crecimiento de la producción de un país a la vez viene 

acompañado de cambios múltiples y variados en las estructuras y en la 

mentalidad de la gente. 

 
 

Surgió como una rama de economía debido a la preocupación - después 

de la Segunda Guerra Mundial - sobre el bajo nivel de vida en tantos 

países de América Latina, África, Asia y Europa Oriental. Estos estudios 

buscaban entender, entre otros puntos, el cómo se podía lograr el 

desarrollo económico y social lo más rápido posible, por qué el proceso 

de crecimiento industrial y el desarrollo que se había visto en Europa 

Occidental, EEUU y Japón no se había extendido a otras naciones o 

regiones,    proceso    que    con    anterioridad    se    creía    sucedería 
 
 
 

12 
TORRES Joan i Prat (2005). Consumo, luego existo, Ed. Icaria. 
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"naturalmente". Estas cuestiones se hicieron urgentes debido al proceso 

de descolonización en el contexto de la Guerra Fría.13
 

 
5.4.1. Factores que determinan el desarrollo económico 

 

La  economía  clásica   desarrolló   la   clasificación  tripartita   de   los 

“factores de la producción”: tierra, trabajo y capital. (A veces se incluía 

un cuarto factor, el empresarial, entendido como el esfuerzo e ingenio 

necesarios para combinar u organizar los otros tres). En un momento 

dado, y sujeto a ciertos supuestos, se determina el producto total de una 

economía por la cantidad de factores de producción empleados. Esta 

clasificación y las diversas fórmulas que de ella pueden derivarse, como, 

por ejemplo, la famosa ley de rendimientos decrecientes, son 

indispensables para el análisis económico moderno. Sin embargo, como 

marco para el análisis del desarrollo económico, esta clasificación es 

excesivamente limitada. Presupone que los gustos, la tecnología y las 

instituciones sociales están dados y son fijos, o bien lo que lleva a la 

misma conclusión, que no tienen nada que ver con el proceso productivo. 

Ni que decir tiene que en la realidad histórica todos ellos están 

estrechamente relacionados con el proceso productivo y todos están 

sujetos a modificaciones. De hecho, los cambios tecnológicos e 

institucionales  son  la  fuente  de  cambio  más  dinámica  de  toda  la 

economía.  Son,  por  tanto,  el  manantial  más  profundo  de  desarrollo 

económico.14
 

 

 
 

La población sólo en términos de su cantidad total; ciertas características 

de la misma están íntimamente relacionadas con su comportamiento 

económico: su distribución por edades y sexo, sus características 

biológicas, el nivel de sus técnicas adquiridas (asimilable al concepto de 

“capital humano”) y su tasa de participación laboral, entre otras. 
 

 
13  

JACK Hamilton, (1989). European Society for Opinion and Marketing Research, ESOMAR. 

ed. ¿Qué es la investigación de mercados?. Barcelona (España).  ISBN  92-831-1142-7 
14 

LAURA y Espejo Jorge, (2004). El libro: Mercadotecnia, Tercera Edición. De Fischer McGraw 

Hill, Pág. 264. 

http://www.zonaeconomica.com/concepto-desarrollo
http://es.wikipedia.org/wiki/ISBN
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“tierra”. El término abarca no sólo la cantidad de tierra, la fertilidad del 

suelo y los recursos naturales convencionales, sino también el clima, la 

topografía, la disponibilidad de agua y otras características del medio, 

incluyendo la localización. 

 
 

Innovaciones tecnológicas. Hace cien años no existían ni el coche, ni el 

avión ni la radio ni la televisión, por no nombrar los ordenadores y 

numerosos medios de destrucción. La tecnología de la Edad de Piedra se 

mantuvo sin apenas cambios durante miles de años. En nuestros días, el 

cambio tecnológico ha tomado una relevancia preponderante y su 

velocidad de reproducción y cambio crece día a día. Aun así, todavía hoy 

en día en algunas zonas del mundo se utilizan métodos de producción 

que siguen siendo esencialmente iguales a los de la época de la Biblia. 

Ejemplos  que marcan  la  disparidad de distribución  de tecnología  que 

existe a nivel mundial. Dada una tecnología concreta, sea ésta la de la 

Europa medieval o la de la América precolombina, son los recursos de 

que dispone una sociedad los que determinan los límites económicos 

máximos que dicha sociedad puede alcanzar. Sin embargo, el cambio 

tecnológico permite que tales límites aumenten, tanto mediante el 

descubrimiento de nuevos recursos, como por una utilización más eficaz 

de los factores de producción convencionales, especialmente del trabajo 

del hombre. 

 
 

Instituciones sociales, incluyendo entre éstas a los valores y modos de 

pensar. Normalmente, las instituciones que tienen mayor relevancia en las 

economías nacionales y otros conjuntos similares son la estructura social 

(número,  tamaño  relativo,  base  económica  y  fluidez  de  las  clases 

sociales), la naturaleza del Estado o del régimen político, las clases 

dominantes. 

 
5.5. Crecimiento Económico y Desarrollo Económico 

 

Rondo Cameron, en su obra Historia Económica Mundial (1) define 

crecimiento económico como “el incremento sostenido del producto 
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total (“output”) de bienes y servicios que se producen en una 

sociedad dada”15. 

 
 

El crecimiento en el producto total puede darse bien por un aumento en 

los factores de producción (“input”) –tierra, trabajo y capital-, bien porque 

se produzca un aumento en la productividad de los factores utilizados. Si 

aumenta la población puede haber crecimiento del producto total, pero no 

necesariamente  del  producto  per  cápita;  más  aun,  si  la  tasa  de 

crecimiento de la población crece a mayor ritmo que el producto, la 

resultante será una disminución del producto per cápita, tal como ha 

ocurrido en años recientes en algunos países subdesarrollados. 

 
 

El desarrollo económico, tal como lo enuncia Rondo Cameron, significa 

crecimiento económico acompañado por una variación sustancial en las 

estructuras o en la organización de la economía, por ejemplo, pasar de 

una economía local de subsistencia a mercados y comercio, o el 

crecimiento relativos de la producción de bienes industriales y servicios 

respecto de la agricultura. El cambio estructural o de organización puede 

ser la “causa” del crecimiento, pero no tiene por qué serlo de modo 

ineludible; a veces la sucesión causal se mueve en dirección contraria, o 

bien puede que ambos cambios sean el fruto conjunto de otros cambios 

en el interior o en el exterior de la economía. 

 
5.6. Indicadores del grado de desarrollo 

 

Los países en vías de desarrollo se caracterizan por un conjunto de 

insuficiencias en comparación con las economías que se pueden 

considerar  como  desarrolladas.  Dado  que  el  desarrollo  comprende 

muchos aspectos, el grado de subdesarrollo se pude medir mediante un 
 

 
 
 
 
 

15  
MELÉNDEZ Dennis (2003) .Fondo Monetario Internacional. Base de Datos & Estadísticas. 

En: www.imf.org et alter. Crisis de Balanza de Pagos en Economías Dolarizadas. 

http://www.imf.org/
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conjunto amplio de indicadores, entre los que cabe destacar los 

siguientes16: 

 
 

  Baja renta por habitante. 
 

  Altos índice de analfabetismo. 
 

  Débil estructura sanitaria. 
 

  Baja tasa de ahorro por habitante. 
 

  Estructura productiva y tecnológica desequilibrada. 
 

  Elevadas tasas de desempleo estructural. 
 

  Fuertes diferencias en la distribución de la renta. 
 

  Elevadas tasas de crecimiento de la población. 
 
 

5.7. Organización Legal de de la Asociación de Pescadores 

Artesanales - Puerto López   - ( ASOPESCAR) del Cantón Puerto 

López, provincia de Manabí. 

La    Asociación    de    Pescadores    Artesanales            Puerto    López 
 

ASOPESCAR, del Cantón Puerto López,   Provincia de Manabí, 

República del Ecuador, es una Corporación de derecho privado y sin fines 

de lucro, reglamentada por las disposiciones del Título XXIX del libro I del 

Código Civil, según lo establecido en las leyes y Reglamentos que rigen la 

actividad   pesquera   artesanal   Ecuatoriana,   a   sus   estatutos   y   el 

Reglamento interno. 

 
 

Su duración es indefinida,  pero se disolverá y liquidará  por voluntad 

mayoritaria  de  sus  Socios,  expresada  en  Asamblea  General  o  por 

mandato de la Ley. 

 

Su principal objetivo es agrupar en su seno a todos los pescadores 

artesanales de Puerto López y sus alrededores, que  manifestaren   por 
 
 
 

16   
QUIROGA, Rayén: (2001). 16. Septiembre. Indicadores de sostenibilidad ambiental y de 

desarrollo sostenible: estado del arte y perspectivas. CEPAL, Serie Manuales, N. 
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escrito el deseo de conformar esta  Organización, además de preparar a 

sus socios, con el propósito de que intervengan voluntariamente en la 

dirección  de la Asociación, y la participación de todos en las actividades 

que la Asociación impulse para beneficio de sus asociados con miras a su 

progreso social

 
 

También promover la capacitación de sus socios a través de la realización 

de cursos, seminarios, conferencias, etc, con miras a impulsar la 

tecnificación de sus actividades como pescadores   artesanales y 

desarrollar su capacidad intelectual. 

 
 

Este organismo recibe de parte de Organismos Gubernamentales y no 

Gubernamentales, cualquier tipo de colaboración o donación que 

contribuya al mejor cumplimiento de los fines y objetivos de la asociación, 

tales como bienes productivos muebles e inmuebles

 
 

La Asociación de Pescadores Artesanales ASOPESCAR      Puerto 

López, administrará e invertirá para beneficio de sus miembros a los que 

se debe, los fondos que se canalicen de diferentes fuentes de 

financiamiento, cualquiera que fuere su naturaleza lícita, como “la 

comercialización de combustible artesanal    y sus derivados; la 

comercialización de hielo y otros productos que tengan relación con la 

pesca artesanal, obligándose a destinar sus ganancias en beneficio de 

ASOPESCAR –Puerto López, con el objeto de no contravenir el fin para la 

que fue creada esta organización”. 

 
5.8. Beneficios de SRP a pescadores artesanales 

 

La Dirección de Pesca Artesanal, de la “Subsecretaría de Recursos 

Pesqueros”, ha emprendido acciones puntuales y prioritarias en beneficio 

de las comunidades que conforman este importante sector del Litoral 

ecuatoriano. 
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Con el apoyo decidido del Gobierno Nacional y del MAGAP se han dado 

pasos importantes y ya hay resultados concretos. Las microempresas 

comunitarias creadas son ahora fuentes diarias de trabajo y se proyectan 

hacia una sostenibilidad de largo plazo, considerando de manera especial 

la inclusión de la mujer en el campo productivo. 

 
 

La carnetización gratuita ha procurado que el pescador artesanal regularice 

la actividad que desarrolla en el mar, mientras que la seguridad social que 

antes era un servicio solo para otros sectores, es ahora también un 

beneficio que han empezado a recibir los pescadores y sus familias. 

 
 

El proyecto de atender al pescador artesanal es ambicioso e integrador 

porque suma los esfuerzos de universidades, Banco Nacional de Fomento, 

Corporación Financiera Nacional, Instituto Ecuatoriano de Seguridad 

Social, Universidades, ONG’s, Municipios, Consejos Provinciales, entre 

otras organizaciones públicas y privadas. 

 
 

El interés de los pescadores por oportunidades y mejores condiciones de 

vida ya dejó de ser un sueño. Ahora es responsabilidad que se cumple y 

un compromiso que seguirá fortaleciéndose en el Gobierno de la 

Revolución Ciudadana.17
 

 
 
 

5.9. Ministerio de Inclusión Económica y Social (MIES) 
 

El Ministerio de Inclusión Económica y Social - MIES promoverá y 

fomentará activamente la inclusión económica y social de la población, de 

tal forma que se asegure el logro de una adecuada calidad de vida para 

todos los ciudadanos y ciudadanas, mediante la eliminación de aquellas 

condiciones,  mecanismos  o  procesos  que  restringen  la  libertad  de 
 
 
 

17  
SUBSECRETARÍA DE  RECURSOS PESQUEROS. (2011)  Acciones puntuales  y 

prioritarias en beneficio del pescador artesanal. Folleto pagina 25. 

http://www.presidencia.gov.ec/
http://www.magap.gov.ec/magapweb/
http://artesanal.subpesca.gob.ec/category/microempresas/
http://artesanal.subpesca.gob.ec/category/microempresas/
http://artesanal.subpesca.gob.ec/category/microempresas/
http://artesanal.subpesca.gob.ec/carnetizacion/
http://artesanal.subpesca.gob.ec/seguro-social/
http://artesanal.subpesca.gob.ec/educacion-continua/educacion-superior-y-comunidad-pesquera/
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participar en la vida económica, social y política de la comunidad y que 

permiten, facilitan o promueven que ciertos individuos o grupos de la 

sociedad sean despojados de la titularidad de sus derechos económicos y 

sociales, y apartados, rechazados o excluidos de las posibilidades de 

acceder  y  disfrutar  de  los  beneficios  y  oportunidades  que  brinda  el 

sistema de instituciones económicas y sociales. 

 
 

Soñamos con una Patria para todos, sin exclusión, sin pobreza, con 

igualdad de oportunidades económicas, sociales y políticas para todos los 

ciudadanos y ciudadanas, independientemente de su sexo, color, raza, 

etnia, edad, procedencia, estrato social, condición de salud, y orientación 

sexual. 

 
 
 

5.10. Registro y control anual de Sistemas de Almacenamiento de 
 

Combustibles Líquidos derivados de los Hidrocarburo 
 
 
 

Descripción: 
 

Permiso que debe ser obtenido por todas las personas naturales y/o 

jurídicas propietarias de Sistemas de almacenamiento de Combustibles 

Líquidos Derivados de los Hidrocarburos. El registro se realiza por una 

sola vez; y en caso de que las condiciones originales de registro cambien, 

se deberá realizar un nuevo registro. El control anual se realiza a partir del 

año posterior al del registro, y deberá realizarse hasta el 31 de marzo. 

 
 

Requisitos: 
 

Documentos Originales o Copias Debidamente Notariadas 
 

1.  Solicitud dirigida al Director Ejecutivo de la Agencia de Regulación 

y Control Hidrocarburífero. 

 
 

2. Registro Único de Contribuyentes (RUC), conforme al Decreto 

Ejecutivo 1859 de septiembre de 2006 (indique que la actividad es 

el almacenamiento de combustibles). 
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3. Cedula y papeleta de votación del propietario del sistema de 

almacenamiento actualizada (copias legibles). 

 
 

4.  Nombramiento y documentos personales del Representante Legal; 

(Para empresas). 

 
 

5. Certificado de existencia legal y cumplimiento de obligaciones, 

otorgado por la Superintendencia de Compañías, (Para empresas). 

 
 

6. Póliza de Responsabilidad Civil Extracontractual actualizada de 

conformidad a lo que Textualmente indica el Art. 1 del Acuerdo 

Ministerial 018, publicado en el Registro Oficial 53 de 2 de abril del 

2003. Además debe constar datos del sistema de almacenamiento 

como: capacidad, propietario, operadora y firmada por la 

aseguradora como por el asegurado. 

 
 

7. Papeleta del depósito por el pago correspondiente al pago por 

derechos de servicios de regulación y control, cuenta corriente del 

Banco del Pichincha No. 3502122804, sublínea 19.04.99, a nombre 

de la Agencia de Regulación y Control Hidrocarburífero (ORIGINAL 

y copia). 

 
 

8.  Certificado de Idoneidad Técnica del Sistema de Almacenamiento 
 

(Memoria Técnica), emitido por una compañía inspectora. 
 

 
 

9. Resolución de Autorización de Uso de Tablas de Calibración del 

Sistema de Almacenamiento, emitida por la Agencia de Regulación 

y Control Hidrocarburífero. 

10. Certificado del cumplimiento de Normas Ambientales, emitido por 

una compañía inspectora. 
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11. Licencia Ambiental, otorgada por el Ministerio del Ambiente. 
 

 
 

12. Certificado de inspección de condiciones de Seguridad del Sistema 

de Almacenamiento, emitido por una compañía inspectora. 1/2 

 
 

13. Acta original de la inspección de las condiciones de Seguridad del 

Sistema de Almacenamiento, levantada y aprobada por un 

funcionario de la Agencia de Regulación y Control Hidrocarburífero. 

 
 

Procedimiento: 
 

 
 

 Obtener todos los documentos listados en los requisitos, a 

excepción del acta de inspección de las condiciones de seguridad 

levantada por un funcionario de la ARCH. 

 
 

 Solicitar  la  inspección  del  Sistema  de  Almacenamiento, 

cumpliendo todos los requisitos de seguridad. 

 
 

  Realizar los pagos en la cuenta corriente del Banco del Pichincha 

No. 3502122804, sublínea 19.04.99, a nombre de la Agencia de 

Regulación y Control Hidrocarburífero (ORIGINAL y copia) 

 
 

 Ingresar la carpeta en el Ministerio de Recursos Naturales No 

Renovables, con todos los documentos listados en los requisitos y 

el respectivo comprobante de pago. 
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VI. DISEÑO METODOLÓGICO 
 
 

6.1. Hipótesis General 
 
 
 

Incidirá la comercialización de la gasolina de pesca artesanal de 

“ASOPESCAR”, al desarrollo comercial pesquero artesanal del Cantón 

Puerto López periodo 2007 – 2012 

 
 
 

6.2. Tipo de estudio 
 

El tipo de estudio que se utilizó en este trabajo fue el tipo Cuasi- 

experimental debido a que se basara en análisis de hechos reales y que 

se determinaran en el momento de realizar la investigación, mismos que 

servirán para extraer conclusiones. El paradigma de la presente 

investigación se la relacionó con la concepción Filosófica hermenéutica, 

donde se aplicó la investigación de campo, descriptiva, histórica y 

bibliográfica 

 
 
 

6.3. Métodos y técnicas 
 
 
 
 

6.3.1. Métodos 
 
 
 

En el desarrollo de la presente investigación se utilizó los siguientes 

métodos: 

 
 

Método inductivo-deductivo: La inducción permitió pasar del 

conocimiento de casos particulares a un conocimiento más general en 

este caso de investigación se analiza particularmente el sistema de 

comercialización y distribución de la gasolina pesca artesanal de 

“ASOPESCAR”. Y permita establecer la realidad que se está dando en el 
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ambiente empresarial y tomar la decisión correcta para dar un cambio en 

bien de este sector empresarial. 

 
 

Método analítico sintético.- se aplicará para elaborar las conclusiones y 

recomendaciones. 

 
 

Método estadístico: Utilizado en la recolección, análisis y presentación 

de resultado de los datos de las  fuentes primarias, nos permitió realizar 

cuadros, gráficos con el uso de Excel. 

 
 

Método hermenéutico: lo aplicaremos en nuestra investigación para 

interpretar los diferentes textos de nuestro análisis teórico sobre La 

comercialización de la gasolina de pesca artesanal de “ASOPESCAR”, y 

la   calidad de vida de los pescadores en lo que concierne al marco 

conceptual. 

 
 
 

6.3.2. Técnicas e instrumentos 
 
 
 

Para el trabajo investigativo  se utilizó las siguientes técnicas: 
 

 
 

Observación.- Las observaciones se las realizaron para evidenciar el 

accionar de los consumidores de la gasolina pesca artesanal y realizar 

análisis de su comercialización para determinar su aporte al desarrollo del 

Cantón Puerto López y las  actividades comerciales. 

 
 

Encuesta.- Para esta investigación se realizarán 300 encuestas a los 
 

socios de “ASOPESCAR”. 
 

 
 

El cuestionario.- Se hizo uso para la elaboración del banco de preguntas 

de la encuesta. 
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6.4. Variables e indicadores 
 
 

6.4.1. Variable independiente 
 

La comercialización 
 
 

6.4.2. Variable dependiente 
 

Desarrollo de la actividad comercial 
 
 

6.5. Indicadores 
 

Ventas del producto 

Volúmenes de venta 

Ingresos 

Desarrollo 
 

Generación de empleo 
 

Ministerios 
 

Calidad de vida 
 

Instituciones gubernamentales 
 

Organizaciones no gubernamentales 
 
 

6.6. Ubicación geográfica 
 

La Asociación de Pescadores Artesanales del Cantón Puerto López 

“ASOPESCAR”, está ubicada en el malecón julio Izurieta Barrio Puerto 

López. localizado en el suroeste de la provincia de Manabí entre las 

coordenadas geográficas 01° 10°40° de latitud sur y entre los 80° 25 ° 52° 

de longitud oeste; cuenta con una superficie de 411,69Km2. 

Su dimensión es de 80 metros cuadrados. 
 
 

6.7. Población y muestra 
 
 

6.7.1. Población 
 

La población que se consideró en el presente proyecto fue la del total de 

las personas asociadas a la Asociación De Pescadores Artesanales del 

Cantón Puerto López “ASOPESCAR”, que según   la Subsecretaria de 
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2 

2 

 

Recursos Pesqueros En el Cantón Puerto López existe un total estimado 

de 1.200 pescadores artesanales Asociado. 

 
 

Para la presente investigación, se estableció un grado de confianza del 
 

95% y un margen de error del 5%. 
 
 

6.7.2. Muestra 
 

Para el cálculo de la muestra se aplicó la siguiente fórmula: 
 

n    
  PQ.N   

N   1. 
E 

K 2 

 PQ 

 

 
 

n = tamaño de la muestra 
 

N = números de elementos de la población 1.200 
 

E2 = Error máximo admisible, 5%. 
 

PQ= Constante de la varianza poblacional (0,25) 
 

K2 = Coeficiente de corrección del error  (2) 
 

 
 

n  
  0,25 x1200   

 
  300   

 
  300   

1.200 
 

 
300 

 1. 
0,05 
2 2 

 

 300 

 

 0,25 1.199 x 
0,0025 

4 
 0,25 

0.749375  0,25 

0.999375 
 
 

La muestra para realizar la encuesta, es de 300 personas asociadas a la 
 

gasolinera “ASOPESCAR”. 
 
 

6.8. Recursos Utilizados 
 
 

6.8.1. Humanos 
 

Tutor 
 

Investigador 
 

Población del Cantón Puerto López 
 

Directivos de “ASOPESCAR”. 
 

Pescadores artesanales del Cantón Puerto López miembros de 
 

“ASOPESCAR”. 



27  

 

6.8.2. Materiales 
 

Hojas 

Libros 

Folletos 

Tinta 

Trípticos 

Revistas 

Cuaderno de apuntes 

Cámara digital 

Impresora 

Computadora 

Flash memory 
 

Internet 
 
 

6.8.3. Financieros 
 
 

CONCEPTOS VALORES 

Material bibliográfico.- Copias fotostáticas $  45,00 

Materiales de oficina 120,00 

Equipos de grabación 30,00 

Copias de encuestas 40,00 

Materiales de impresión (Internet) 95,00 

Trabajos en computadora (primera presentación) 125,00 

Trabajos en computadora (arreglos) 45,00 

Hojas. Trabajo original y copias 130,00 

Anillados 75,00 

Subtotal 705,00 

Imprevistos (10%) 70,50 

TOTAL 775,50 

 

Son $ 775,50 dólar (setecientos setenta y cinco con cincuenta centavos, 
 

00/100  dólares)  fueron  autofinanciados  por  el  autor  de  la  presente 

investigación. 
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VII. PRESENTACIÓN, ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DE 

RESULTADOS 

 
1.- ¿Cuál es su nivel de educación? 

 
Cuadro N° 1 

 
 

Alternativa f % 

Primaria 120 40% 

Primaria media 95 32% 

Secundaria 60 20% 

superiores 10 3% 

No tiene Educación 15 5% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

Gráfico N° 1 
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Según los datos arrojados por los socios de “ASOPESCAR”, en cuanto a 

su nivel de educación un 40% solo llego hasta la primaria y un 32% 

llego incluso a la primaria media, un 20% si termino la secundaria, el 

5% de los 300 socios tiene educación superior y un 3% no tiene 

educación. Los hijos pescadores de los socios son los que en la 

actualidad ejercen la pesca. 
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2.-  ¿Cree  usted  que  la  comercialización  de  la  gasolina  pesca 
 

artesanal de “ASOPESCAR”, es la adecuada? 
 

 
 

Cuadro N° 2 
 

 
 

Alternativa f % 

Si 250 83% 

No 50 17% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

 
 

Gráfico N° 2 
 
 

 
¿Cree usted que la comercialización de la gasolina pesca 

artesanal de “ASOPESCAR”, es la adecuada? 
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De los 300 socios de “ASOPESCAR”, encuestadas en el Cantón Puerto 

López se pudo evidenciar que el 75% Si, cree que la comercialización de 

la gasolina pesca artesanal es la adecuada y un 25% expreso que la 

comercialización que lleva la estación No es la adecuada. 
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3.- ¿Cuál es el destino para la cual usted adquiere la gasolina pesca 

artesanal? 
 

Cuadro N° 3 
 

Alternativa f % 

Faenas de pesca 130 43% 

Paseos en fibra 5 2% 

Recorridos turísticos 120 40% 

 

Transporte de pescas capturadas por barcos 

industriales 

 

 
 

43 

 

 
 

14% 

Otras 2 1% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

 
 

Gráfico N° 3 
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De acuerdo a las encuestas realizadas se pudo comprobar que el 43% de 

los encuestados compra la gasolina para Faenas de pesca, el 40% lo 

adquiere para Recorridos turísticos un 14% lo adquiere para realizar el 

Transporte de pescado capturados por los barcos industriales y el 

2% lo adquiere para Paseos y 1% para Otras actividades. 
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4.- ¿Cuántas veces a la semana adquiere la gasolina pesca 

artesanal? 
 

Cuadro N° 4 
 

Alternativa f % 

Una vez 10 3% 

Dos veces 30 10% 

Tres veces 80 27% 

Cuatro veces 50 17% 

Cinco veces 20 7% 

Seis veces 20 7% 

Toda la semana 90 30% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

Gráfico N° 4 
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Según los datos de  la pregunta 4  de las encuestas realizada el 3% de 

los  encuestados adquiere la gasolina Una vez a la semana y el 10% 

expreso por medio de las encuestas que compra el producto Dos veces a 

la y el 27% lo adquiere Tres veces a la semana  un 17% Cuatro veces y 

el  30%  Toda  la  semana  expreso  que  adquiere  la  gasolina  pesca 

artesanal. 
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5.-  Con  la  compra  de  esta  gasolina  en  “ASOPESCAR”,  ¿De  qué 
 

manera repercute en su calidad de vida? 
 

Cuadro N° 5 
 

Alternativa f % 

Excelente 5 2% 

Muy Buena 60 20% 

Buena 100 33% 

Regular 115 38% 

Mala 20 7% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

Gráfico N° 5 
 

Con la compra de esta gasolina en “ASOPESCAR”, ¿De que 
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De los 300 socios de “ASOPESCAR”, encuestados el 2% expreso que 

repercute de una manera Excelente, un 20% que repercute Muy Buena, 

el 33% que le repercute la compra de una manera Buena. Y un 38% que 

le repercute de una forma Regular. Y el restante que es el 7% dice que le 

repercute en su calidad de vida de una forma Mala. 
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6.- ¿Cuál es su apreciación sobre la calidad de la gasolina pesca 
 

artesanal de “ASOPESCAR”? 
 

Cuadro N° 6 
 

Alternativa f % 

Rinde más la gasolina 82 27% 

Precio bajo 73 24% 

Se ajusta a su presupuesto 68 23% 

Satisface la necesidad 75 25% 

Protege al medio ambiente 0 0% 

Otros 2 1% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

Gráfico N° 6 
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Según el detalle grafico de la encuesta aplicada a los socios de 

“ASOPESCAR”, del Cantón  Puerto López el 27% dice que le Rinde más 

la gasolina con respecto a otras, el 24% manifiesta que es a Precios 

bajos un 23% que Se ajusta  a su presupuesto y el 25% supieron 

manifestar que Satisface la necesidad. 
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7.-  ¿Qué  tipos  de  cambio  ha  experimentado  con  la  ayuda  de 
 

“ASOPESCAR” 
 

Cuadro N° 7 
 

Alternativa f % 

Estabilidad económica 45 15% 

Aumento de empleo 65 22% 

Movimiento económico local 99 33% 
 

Desarrollo de las actividades comerciales. 
 

91 
 

30% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

 
 

Gráfico N° 7 
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En referencia a esta interrogante los encuestados respondieron en un 
 

33% que han experimentado cambios en Movimiento económico local, 

un 30% en Desarrollo de las actividades comerciales, otro 22% en 

Aumento de empleo y un 15% en Estabilidad económica. 
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8.- ¿Cuál de las gasolinas que existe en el mercado local consume 

con mayor frecuencia? 
 

Cuadro N° 8 
 

 
 

Alternativa f % 

Gasolina extra 25 8% 

Gasolina pesca de artesanal 275 92% 

Gasolina súper 0 0% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 
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Respecto a cuál es la gasolina que consume con más frecuencia los 

encuestados expresaron en un 92% que consumen Gasolina de pesca 

artesanal, el 8% restante consume Gasolina extra. 
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9.- ¿Cree usted que la gasolina que expende “ASOPESCAR” es de 
 

mucha  ayuda  para  la  actividad  comercial  pesquera  artesanal  del 
 

Cantón Puerto López? 
 

Cuadro N° 9 
 

 
 

Alternativa f % 

Si 295 98% 

No 5 2% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

 
 

Gráfico N° 9 
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Respecto a la gasolina que expende “ASOPESCAR”  si es de mucha 

ayuda para la actividad comercial pesquera artesanal, los encuestados en 

un 98% respondieron que Si y el 2% manifestó que No. 
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10.-  ¿De  qué  forma  le  beneficia  la  compra  de  la  gasolina  pesca 

artesanal para sus actividades comerciales? 

 
 

Cuadro N° 10 
 

 
 

Alternativa f % 

Solamente mejora sus ingresos 55 18% 

Solamente mejora sus actividades artesanales 89 30% 

Mejora sus ingresos y sus actividades artesanales 71 24% 

Solamente para subsistir 85 28% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

 
 

Gráfico N° 10 
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En lo concerniente a los beneficios por la compra de gasolina artesanal 

para sus actividades comerciales, los encuestados nos respondieron en 

un 30% que Solamente mejora sus actividades artesanales, un 28% 

expreso que Solamente para subsistir, el 24% manifestó que Mejora 

sus ingresos y sus actividades artesanales y el 18% señalo que 

Solamente mejora sus ingresos. 
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11.- ¿Como socio de “ASOPESCAR”, que benéficos ha obtenido? 
 

 
 

Cuadro N° 11 
 

 
 

Alternativa f % 

Capacitación 75 25% 

Participación en toma de decisiones 55 18% 

Agilización de trámites 35 12% 

Seguro del pescador 75 25% 

Prestamos 60 20% 

Total 300 100 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 

 

 
 

Gráfico N° 11 
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Al consultarle a los encuestados sobre los beneficios recibidos de la 

Asociación, el 25% manifestó que Capacitación, otro 25% que han 

recibido Seguro del pescador, un 20% que recibieron Prestamos, un 

18% que recibieron Participación en toma de decisiones y un 12% se 

beneficiaron en Agilización de trámites. 
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12.- ¿La asociación de pescadores artesanales de Puerto López 

"ASOPESCAR", realiza capacitaciones  para mejorar sus faenas de 

pescas? 

 
 

Cuadro N° 12 
 

 
 

Alternativa f % 

Si 295 98% 

No 5 2% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 
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Al consultarles a los pescadores artesanales de "ASOPESCAR",  si la 

asociación realiza capacitaciones para mejorar sus faenas de pescas, el 

75% manifestó que Si, mientras que el 25% restante expreso que No. 
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13.- Con qué frecuencia realiza “ASOPESCAR” las capacitaciones a 

sus socios. 
 

Cuadro N° 13 
 

 
 

Alternativa f % 

Semanal 0 0% 

Quincenal 0 0% 

Mensual 50 17% 

Trimestral 85 28% 

Semestral 125 42% 

Anual 40 13% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 
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Al preguntarle a los encuestados la frecuencia con que “ASOPESCAR” 

realiza  las  capacitaciones  a  sus  socios,  el  42%  que  de  manera 

Semestral, 28% que de manera Trimestral, un 17% que es Mensual y 

un 13% que de manera Anual. 
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14.- ¿Considera usted que las acciones realizadas por la Asociación 

“ASOPESCAR”, permite mejorar el nivel de vida de sus socios y los 

habitantes de Puerto López? 

 
 

Cuadro N° 14 
 

 
 

Alternativa f % 

Si 255 85% 

No 45 15% 

Total 300 100% 

Fuente. Encuesta realizada a los socios de la Asociación de “ASOPESCAR” 
Elaborada por: Investigador 
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Al respecto de esta interrogante si las acciones realizadas por la 

Asociación “ASOPESCAR”, permite mejorar el nivel de vida de sus socios 

y los habitantes el 75% respondió que Sí y el 25% manifestó que No. 
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VIII.    CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 
 
 

8.1. Conclusiones 
 
 
 

De acuerdo al análisis realizado  a la comercialización de la gasolina de 

pesca artesanal en “ASOPESCAR”, y su aporte al desarrollo comercial 

pesquero artesanal del Cantón  Puerto López periodo 2007 – 2012, y a 

sus otras actividades de la investigación, se concluye lo siguiente: 
 

 
 

   Existe una demanda potencial del producto gasolina pesca 
 

artesanal que expende “ASOPESCAR”, así también se ajusta esta 
 

asociación brinda su aporte al plan de gobierno del buen vivir, 
 

 
 

   El nivel de conocimiento de la gasolina pesca artesanal por parte 

de  los consumidores es el adecuado y es muy significativo, por 

tanto  se  puede  decir  que  existe  la  posibilidad  de  ampliar  la 

comercialización en el mercado de Puerto López. 
 

 
 

   El precio de la gasolina artesanal es un factor determinante para su 

comercialización entre los asociados a “ASOPESCAR”, también se 

llego a la conclusión que todos los pescadores, de toda las 

gasolinas  que  se  venden  en  el  mercado  local  la  que  más 

consumen es la gasolina artesanal. 
 

 
 

   Los pescadores están de acuerdo con las capacitaciones y ayuda 
 

por parte de esta asociación. 
 

 
 

   De  acuerdo  a  la  investigación  de  mercado  realizada  no  existe 

competencia en el mercado local para esta gasolina. 
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8.2. Recomendaciones 
 
 
 

En estos tipos de servicio, no es importante realizar investigaciones de 

mercado cuando ya se está posesionado dentro del mercado pero si es 

necesario aplicar la buena práctica del marketing calidad, calidez y el 

buen servicio al cliente. 
 

 
 

   Se debe de establecer un plan de marketing que ayude a la 

comercialización de los nuevos productos que ha adoptado y va 

adoptar  “ASOPESCAR”,  para  así obtener  excelentes  resultados 

que beneficien a la asociación y cantón. 
 

 
 

   Los pescadores están de acuerdo con las capacitaciones y ayuda 

por parte de esta asociación ellos recomiendan que los seminarios 

y capacitaciones sean más constantes por las nuevas tecnologías. 
 

 
 

   Que se haga tesón a los pescadores a acogerse al programa de 

gobierno con el seguro pesquero y así obtengan sus beneficios que 

es de gran ayuda. 
 

 
 

   Se  recomienda  a  la  Asociación  de  pescadores  artesanales  de 

puerto López que amplíen sus instalaciones, diversifiquen también 

sus servicios, y que se mejoren la comercialización de la gasolina 

pesca artesanal. 
 

 
 

   Se debe mejorar la tecnología de sus maquinarias y realicen una 
 

nueva campaña de inscripción de socios para esta asociación. 
 

 
 
 
 

. 



 

 

 
 
 
 
 

IX. CRONOGRAMA 
 

 
 

N° 

 
 

TIEMPO 

ACTIVIDADES 

MESES 

ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE 

    1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 1 2 3 4 

1 Selección del tema                         

2 Recolección de información                         

3 Planteamiento del problema                         

4 Formulación del problema preguntas y directrices.                         

5 Objetivos generales , específicos y justificación                         

6 Marco teórico                           

7 Análisis de resultados                           

8 Metodología                         

9 Recursos                         

10 Conclusiones y Recomendaciones                         

11 Presentación y Revisión del proyecto                         

12 Sugerencias y arreglos                         

13 Defensa del proyecto                         
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Anexo N° 1 

 
 

UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 
Creada mediante Ley publicada en el  Registro Oficial Nº 261 del 07 de Febrero del 2001 

UNIDAD ACADÉMICA DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONÓMICAS 

CARRERA DE INGENIERIA COMERCIAL, ESPECIALIZACIÓN COMERCIO EXTERIOR 
 

 

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS PESCADORES ARTESANALES SOCIOS DE LA 

GASOLINERA “ASOPESCAR”, DEL CANTÓN PUERTO LÓPEZ 

 
Datos informativos: 

 
Sexo:    

Edad:      

 
 

Sírvase contestar las siguientes preguntas es de mucha utilidad para la 

investigación que se está realizando acerca de “La comercialización de la gasolina 

de pesca artesanal en “ASOPESCAR”, y su aporte al desarrollo comercial 

pesquero artesanal del Cantón  Puerto López periodo 2007 – 2012”. 

 
 

1.- ¿Cuál es su nivel de educación? 
 

 
 

Primaria                             (    ) 

Primaria media                  (    ) 

Secundaria                      (  ) 

Superiores                         (    ) 

No tiene educación           (    ) 

 
 
 

2.- ¿Cree usted que la comercialización de la gasolina pesca artesanal de 
 

“ASOPESCAR”, es la adecuada? 
 
 

SI NO 

Porque……………………………………………………………………………………… 

………………………………………………………………………………………………. 
 

……………………………………………………………….……………………………… 



 

3.-  ¿Cuál  es  el  destino  para  la  cual  usted  adquiere  la  gasolina  pesca 

artesanal? 

 
 

Faenas de pesca                                    Paseos en fibra 
 

Recorridos turísticos 
 

Transportación de pescas capturadas por barcos industriales Otras 

Cuales……………………………………………………………………………..……… 

……………………………………………………………………………………………… 
 

……………………………………………………………………………………………… 
 

……………………………………………………………………………………………… 
 

 
 

4.- ¿Cuántas veces a la semana adquiere la gasolina pesca artesanal? 
 

 
 

Una vez                             (    ) 

Dos veces                         (    ) 

Tres veces                        (    ) 

Cuatro veces                     (    ) 

Cinco veces                      (    ) 

Seis veces                         (    ) 

Toda la semana                 (    ) 

 
 

5.- Con la  compra de esta gasolina en “ASOPESCAR”, ¿De qué manera 
 

repercute en su calidad de vida? 
 

 
 

Excelente    ( ) 

Muy Buena   ( ) 

Buena         ( ) 

Regular       ( ) 

Mala             ( ) 



 

6.- ¿Cuál es su apreciación sobre la calidad de la gasolina pesca artesanal 
 

de “ASOPESCAR”? 
 

Rinde más la gasolina                            (  ) 

Precio bajo                                             (  ) 

Se ajusta a su presupuesto                    (  ) 

Satisface la necesidad                           (  ) 

Protege al medio ambiente                    (  ) 

Otros                                                      (  ) 

Cuales……………………………………………………………………………..……… 
 

……………………………………………………………………………………………… 
 

7.- ¿Qué tipos de cambio ha experimentado con la ayuda de “ASOPESCAR” 
 

como socio de esta institución? 
 

Estabilidad económica 

Aumento de empleo 

Movimiento económico local 

Desarrollo de las actividades comerciales 
 

Desarrollo de las actividades pesquera artesanales. 
 

 
 

8.- ¿Cuál de las gasolinas que existe en el mercado local consume con 
mayor frecuencia? 

 
Gasolina extra                             (   ) 

Gasolina pesca artesanal            (   ) 

Gasolina súper                            (   ) 

¿Por qué? 
 

……………………………………………………………………………………………… 
 

……………………………………………………………………………… 

9.- ¿Cree usted que la gasolina que expende “ASOPESCAR” es de mucha 

ayuda para la actividad comercial pesquera artesanal del Cantón Puerto 

López? 
 

Si ( ) No (  ) 



 

10.- ¿De qué forma le beneficia la compra de la gasolina pesca artesanal para 

sus actividades comerciales? 

Ingresos Alto                                (    ) 

Ingresos bajos                             (    ) 

Ingresos Mínimo                          (    ) 

Solo para subsistir                       (    ) 

 
 

11.- ¿Como socio de “ASOPESCAR”, que benéficos ha obtenido? 
 

Capacitación                                          (   ) 

Participación en toma de decisiones      (   ) 

Agilización de trámites                           (   ) 

Seguro del pescador                              (   ) 

Prestamos                                              (   ) 

 
 

12.-   ¿La   asociación   de   pescadores   artesanales   de   Puerto    López 
 

ASOPESCAR realiza capacitaciones  para mejorar sus faenas de pescas? 
 

Si ( ) No  (  ) 
 

 
 

13.-  Con  qué  frecuencia  realiza  “ASOPESCAR”  las  capacitaciones  a  sus 
 

socios. 
 

Semanal               ( ) 

Quincenal             ( ) 

Mensual                ( ) 

Trimestral             ( ) 

Semestral               (  ) 

Anual                      (  ) 

14.- ¿Considera usted que el desarrollo socio económico de “ASOPESCAR”, 
 

permite mejorar el nivel de vida de sus habitantes? 
 

Si ( ) No  (  ) 
 

Porque…………………………………………………………………………….….…… 
 

……………………………………………………………………………………..………… 



 

Anexo N° 2 
 

TERMINAL DE SERVICIOS PESQUERO DE “ASOPESCAR” 
 

 
 
 
 

Eslogan y precio de la gasolina pesca artesanal de “ASOPESCAR” 

 

 



 

Realizando la encuesta a los socios de la asociación de pescadores 
Artesanales Del Cantón Puerto López 

 

 
 

 
 

Vista de frente de la gasolinera de “ASOPESCAR” 

 

 


