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INTRODUCCIÓN 
 
 

El Noni aumenta las defensas del cuerpo, y un cuerpo con buenas 

defensas puede combatir diversos tipos de enfermedades. Contiene 

componentes que pueden ayudar al cuerpo humano a regenerarse 

celularmente y a incrementar las defensas del mismo, de manera natural. 

 
 

En virtud de que el jugo de Noni no es un medicamento, es un alimento 

clasificado en la lista de alimentos seguros, éste se puede tomar 

libremente, aunque la cantidad a tomar para sentir un beneficio radica 

justamente en el estado de salud de cada persona. 

 
 

Entre las propiedades y beneficios del jugo de Noni, están que es un 

reactivador natural que sirve para una multiplicidad de funciones muy 

apetecidas por las personas que desean gozar de una muy buena salud, 

procurando siempre la integración de las buenas costumbres alimenticias 

con los productos naturales. Por esto, el jugo de Noni es muy solicitado y 

divulgado por diferentes centros médicos y especialistas en la materia de 

los brebajes botánicos, por cuanto es muy fácil de preparar ya sea que 

usted lo haga personalmente, o bien lo consiga bajo la supervisión de una 

marca líder en su preparación. 

 
 

Para empezar a enumerar los beneficios del Noni, es necesario decir que 

su acción fortalece el proceso de regeneración celular debido a sus 

extractos  especiales  que  lo  convierten  en  un  gran  bálsamo  para  el 

sistema endocrino. Como una forma de astringente, también sus 

propiedades están más que avaladas debido a la progresiva acción 

medicinal reconstituyente que implica su acción sobre la epidermis. Los 

vasos sanguíneos también se ven muy beneficiados por la acción de este 
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fruto, que debido sus propiedades de quemador de grasa, constituyen una 

gran ayuda para la circulación y el fortalecimiento del proceso circulatorio. 

Otra ventaja del jugo de Noni entregada por sus beneficiarios, es que 

actúa sobre los centros nerviosos de tal manera que también su acción 

como tónico cerebral es más que valedera. Para las personas que sufren 

de stress o de una intensa actividad mental, el juego de Noni es una 

verdadera ayuda para las exigencias cerebrales que exige el trabajo de 

cada día. También por este motivo se puede constituir perfectamente 

como  un  energizante  de  la  constitución  nerviosa  de  una  persona, 

poniendo especial énfasis en la producción de sustratos para el 

fortalecimiento y sostenimiento de las neuronas. 

 
 

Se cree que el jugo de Noni ayuda al rejuvenecimiento general de algunos 

de los sistemas del cuerpo. No se ha podido establecer una conclusión 

clara al respecto, pero lo que sí se ha comprobado es que la acción de 

este   juego   es   100%   revitalizadora   y   que   es   sin   duda   un   gran 

complemento para todas las actividades diarias. El Noni se encuentra en 

estado natural o ya sea en forma de concentrado preparado 

específicamente para la formulación de acuerdo a las prescripciones del 

médico, aunque su venta por igual también se puede hacer de forma libre. 

El jugo de Noni es un valioso aporte de la naturaleza a la salud humana, 

que ya comprueba su efectiva realización de milagros en muchas curas 

naturales específicas. 

 
 

I.-      DESCRIPCIÓN DE LA PROBLEMÁTICA 
 

 

El cultivo del noni, ha supuesto para los habitantes de los lugares en 

donde crece una nueva forma de subsistencia, ya que son zonas en vías 

de desarrollo y cuya principal fuente de ingresos es el turismo. 

 
 

La comercialización del zumo de noni en el mundo fue a la par con los 

estudios  científicos.  En  Europa  la  empresa  Morinda  Inc.  solicititó  la 
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autorización para la comercialización de TahitianNoni® el 1997. Después 

de realizar estudios de seguridad alimentaria, la Unión Europea falló a 

favor de la empresa en noviembre del 2003. Después muchas otras 

empresas han conseguido el permiso de la Unión Europa para la 

comercialización de zumo de noni. A partir del 2004 su consumo se 

extendió  por  Europa  y  España,  hasta  ser  el  noni,  a  día  de  hoy,  un 

producto bastante conocido entre las personas que tienen interés por los 

productos naturales, la nutrición y la dietética. 

 
 

El noni es un producto natural y su consumo en forma de jugo es 

equivalente  como  tomar  jugo  de  naranja  u  otra  fruta,  con  la  única 

diferencia que estas están abundantes en el mercado y las frutas del noni 

no se encuentran disponible en los mercados como frutas frescas, al no 

ser que se disponga de plantaciones entonces usted podrá tomar jugo de 

noni con mayor frecuencia y cantidad. 

 
 

II.-     DEFINICIÓN DEL PROBLEMA 
 

 
 

El Noni (MorindaCtrifolia) es una fruta que ha sido utilizada 

principalmente para prevenir y tratar enfermedades como: asma, alergias, 

dolores de artritis, problemas pulmonares, dolor de cabeza, fatigas 

crónicas, tos entre otras. En la actualidad es comercializado por su poder 

antiinflamatorio. 

 
 

Al noni se le atribuye muchos beneficios para la salud que son logrados 

por la sinergia de sus componentes, y miles de personas alrededor del 

mundo han dado testimonio de la efectividad de esta maravillosa fruta. 

 
 

La fruta madura tiene un sabor amargo, de olor poco agradable y es por 

ello que tiene poca aceptabilidad, sin embargo, los productores existentes 

no están al alcance de toda clase de consumidores, por estos motivos se 
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desarrollan una alternativa para crear accesibilidad a todo consumidor, 

además de investigar técnicas que enmascaren las características 

organolépticas propias de la fruta sin disminuir sus efectos. 

 
 
 
 

Elaborar una bebida de noni constituye un beneficio para productores 

como para consumidores. De igual manera el contar con una bebida de 

tales características y con bajo costo facilita su adquisición para cualquier 

consumidor, ya que en la actualidad los productos similares no están al 

alcance de todo aquel que desee adquirirlo. 

 

III.-    JUSTIFICACIÓN 
 

 

El Noni  es una fruta que atribuye en muchos beneficios para la salud que 

se logra por la sinercia de sus componentes. Esta fruta es altamente 

energizante, con un alto contenido de sólidos solubles y proteínas, el 

contenido de fosforo es sorprendente. 

 

Su producción se basa en obtener salsas, colorantes, harina, jugo, pulpa, 

pulpilla, extractos acuosos, néctar, extractos de la raíz y extractos 

alcohólicos, y otros productos como vinos, vinagres, licores, miel, etc.; 

todos a partir del fruto y toda la planta de Noni; existen aplicaciones de 

algunos de estos en cárnicos, lácteos, productos en conservas y vege- 

tales, sustituyendo algunos conservantes químicos y otros conservantes 

tradicionales que se conocen son dañinos a la salud. 

 

Con ello ha demostrado que la utilización de los productos del noni como 

conservante en la pequeña industria es totalmente inocua, porque no 

afecta al ser humano. 

 

La fruta es altamente energética, con un alto contenido solubles y 

proteínas, el contenido de fosforo es sorprendente. La fruta es famosa por 

sus supuestas características. 
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La mayoría de nosotros vivimos vidas sedentarias y de estrés y a través 

del noni muchos de nosotros recibimos los beneficios. En los adultos Los 

efectos del envejecimiento empiezan a surtir efecto a temprana edad. 

Desde los simples dolores, la falta de energía y la inhabilidad de dormir, 

hasta  los  desafíos  más  serios  tales  como  la  diabetes,  la  presión 

sanguínea elevada y la artritis. El Noni puede ayudar a prevenir 

enfermedades y mejorar la salud. 

 

IV.-    OBJETIVOS 
 

 
 

4.1    OBJETIVO GENERAL 
 

 
 

Determinar la factibilidad de la creación de la empresa de Producción y 

distribución de Jugo de noni en el  cantón  Puerto López. 2011. 

 

 

4.1  OBJETIVOS ESPECIFICOS 

  
1. 

 
Conocer la oferta y demanda del jugo de noni en el Cantón Puerto 

 

López. 

  
2. 

 
Determinar la rentabilidad económica de la empresa. 

  
3. 

 
Fomentar el consumo de jugo de noni 
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V.-      APLICACIÓN DE LOS CONOCIMIENTOS ADQUIRIDOS 
 

 

5.1 ESTUDIO DE MERCADO 
 
 

El estudio de mercado son Organizaciones o individuos con necesidades 

o deseos que tienen capacidad y que tienen la voluntad para comprar 

bienes y servicios para satisfacer sus necesidades. Existe un número 

suficiente de consumidores con las características necesarias para 

considerarlo como demanda de los productos y/o servicios que se piensan 

ofrecer 

 
CARACTERÍSTICAS DE PUERTO LOPEZ 

 
 

Puerto López es un pequeño pueblo portuario de la costa pacífica 

ecuatoriana, famoso por el avistamiento de las ballenas Jorobadas. 

Anualmente es anfitrión de las ballenas Jorobadas que eligen 

principalmente este sitio para su procreación y apareamiento. De Junio a 

Septiembre vienen desde la Antártica a estas cálidas aguas a ofrecer sus 

espectaculares  saltos  de  cortejos  que  turistas  nacionales  e 

internacionales vienen a disfrutar. 

 
El cantón Puerto López está ubicado en el extremo sur-oeste de la 

provincia de Manabí. Tiene una extensión de 449km cuadrados y es la 

sede del Parque Nacional Machalilla con 55.095 hectáreas con una 

población de 16,000 habitantes, es un pequeño pueblo pesquero sobre 

una bahía circular en la costa del pacífico de Ecuador. 

 
Puerto López es la sede del Parque Nacional Machalilla. Es un lugar ideal 

para el ecoturismo de montaña y de playa gracias a sus amplias playas 

rodeadas por colinas verdes. Sobre el final de la playa, en el sector norte, 

hay cuevas y piedras llamadas "mesas" debido a su forma rectangular. En 

el sector sur hay un mirador sobre una colina donde se puede apreciar la 

panorámica de esta bahía y el vuelo de los cóndores. A unos kilómetros 
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de la costa está La Isla de la Plata, también llamada “mini-Galápagos”. Allí 

hay algunas especies que también habitan en Galápagos como los 

Piqueros (enmascarado, patas azules y patas rojas) y la colonia de 

fragatas. 

 
La isla está rodeada de coral de arrecife y se practica el buceo con tubo 

respiratorio. En la lancha desde Puerto López hacia las islas se pueden 

ver delfines con frecuencia.El avistamiento de ballenas se lleva a cabo 

desde mediados de junio hasta octubre y se puede contratar en el pueblo. 

Para esta época del año las inmensas ballenas jorobadas se aparean y 

paren sus crías, por lo que las probabilidades de ver una ballena son 

buenas. 

 
Visitada por turistas Nacionales e Internacionales, cuenta con un 

importante inventario de atractivos turísticos (senderos ecoturísticos, 

observación de Ballenas, belleza paisajística, playas, flora y fauna, actos 

culturales, arqueología, museos, etc.), que hacen de su viaje de 

vacaciones   una   auténtica   aventura   de   descubrimiento   del   medio 

ambiente. 

 
NONI 

ORIGEN 

El Noni es un arbusto nativo del sudeste de Asia que crece en ambientes 

cálidos tropicales y es cultivado en Polinesia, India, El Caribe y en ciertos 

países de Norte y sur América. 

 

TAXONOMIA 

REINO: Plantae 

Filo: Magnoliophyta 

Clase: Magnoliopsida 
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Orden: Rubiales 

Familia: Rubiaceae 

Género: Morinda 

Especie: Citrifolia 

 
 
 

Descripción de la planta 
 

 

Es una planta perenne cuyo tamaño varía desde los tres centímetros, 

cuando se encuentran en las etapas iniciales en el vivero, hasta una 

altura de 7m. Posee ramas de color verde y sin tricomas, su corteza 

externa es lisa redondeadas de 6 a 20 mm de largo 

 

El Noni es el nombre como se le conoce a la fruta Morindacitrifolia. La 

fruta madura es de aproximadamente el mismo tamaño que una papa, y 

tiene un color amarillo que se transforma en blanco al madurar. Tiene un 

sabor amargo, no huele muy bien, mas sin embargo es utilizado 

generalmente como Suplemento Dietético alimenticio por sus bondades 

nutricionales. 

 
Al Noni se le atribuyen muchos beneficios para la salud que pueden ser 

atribuidos a la sinergia de sus componentes. 
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Desde hace más de cuarenta años, médicos e investigadores en general 

de todo el mundo estudian las propiedades del Noni. 

 

Su nombre científico es Morindacitrifolia, una planta originaria de Panamá, 

Polinesia, Malasia, Australia, India, Sureste de Asia y América Central. 

Era usado desde hace muchos siglos por los aborígenes de diferentes 

lugares del mundo para tratar numerosas enfermedades. 

 

Tiene  aproximadamente  el  tamaño  de  una  papa,  su  apariencia  es 

grumosa  con  una  cáscara  cerosa  y  traslúcida.  Su  color  puede  variar 

desde el verde hasta el negro. Tiene un olor fuerte y rancio, parecido al 

del queso. No es especialmente sabroso. 

 

Los estudios realizados sobre Noni demuestran que su potencial es 

estimular el sistema inmunológico, inhibir el crecimiento de tumores, 

regularizar  el  funcionamiento  de  las  células,  regenerar  las  células 

dañadas y dotar al organismo de la xeronina necesaria entre otras 

sustancias que abajo detallamos. 

 

La xeronina es una sustancia que ayuda a las proteínas del cuerpo a 

funcionar correctamente. Esta se encuentra en pequeñas cantidades en el 

Noni, pero en él está su precursor, la proxeronina que en el hígado se 

convierte en xeronina. 

 

Cuando bebemos el jugo de la fruta del Noni, la proxeronina pasa por 

nuestro aparato digestivo y entra en nuestro intestino, donde es enviada a 

nuestro hígado. 

 

El  hígado  es  el  principal  almacén  para  muchos  de  los  nutrientes 

esenciales que tomamos en nuestro cuerpo. 

 

Cada dos horas el hígado debe liberar una cierta cantidad de esta 

proxeronina hacia el torrente sanguíneo donde es convertida a xeronina. 
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A través de la sangre la xeronina es transportada a varios tejidos del 

cuerpo. Entonces ella se combina con serotonina que es una hormona 

primordialmente producida en el Cerebro para regular varias funciones del 

organismo como el estado de ánimo, el sueño entre otras. 

 

Una vez que la xeronina es formada esta se combina con muchas 

proteínas en el cuerpo. Estas proteínas requieren xeronina para poder 

funcionar correctamente. 

 

Muchas de estas proteínas no pueden desempeñar sus funciones sin 

xeronina. 

 

No todas las proteínas requieren xeronina para poder funcionar pero 

muchas proteínas vitales que actúan como hormonas, anticuerpos y 

encimas necesitan xeronina. 

 

La xeronina permite a la proteína desempeñar sus responsabilidades 
 

 

Primero  le  da  estructura  al  cuerpo  piel  y  los  huesos,  las  proteínas, 

proveen la mayor parte de la estructura de tu cuerpo, incluso hasta de las 

mismas células. 

 

Segundo permiten el transporte de químicos dentro y fuera de las células 

atrayendo nutrientes importantes y permitiendo que ellos pasen a través 

de las membranas de las mismas. 

 

Tercero las proteínas también actúan como hormonas en el cuerpo, 

regulando las funciones vitales. 

 

Cuarto ellas actúan como anticuerpos por su apoyo al sistema inmune los 

anticuerpos se pegan de los invasores externos tales como los virus y los 

incapacita. 

 

Quinto finalmente las proteínas actúan como enzimas permitiendo que se 

lleven a cabo los procesos necesarios para mantener diferentes funciones 
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Naturalmente la xeronina debiera ser suplida por medio de nuestra 

alimentación, sin embargo esto habitualmente no ocurre debido a: 

 

1-La pérdida de micro nutrientes del suelo debido a la fertilización química 

y el agotamiento de nutrientes del suelo. 

 

2-Una pobre Nutrición. 
 

 

3-Las enfermedades o estilo de vida bajo stress. 
 

 

4-El proceso de envejecimiento 
 

 

Para poder abastecer esta demanda y mantener el cuerpo saludable se 

puede aumentar el suministro de Proxeronina bebiendo el jugo de la fruta 

de Noni para entonces superar los defectos de los bajos niveles de 

xeronina. 

 

El Noni además tiene otras sustancias importantes como: 
 

 

Norepinefrina: Tipo de adrenalina que estimula el sistema nervioso 

simpático. Es un anti-histamínico que neutraliza reacciones alérgicas. Da 

más energía al cuerpo. 

 

Damnacanthal: Sustancia natural potente para combatir el cáncer, el 

damacanthal es el más poderoso. 

 

Oligosacáridos: Es un tipo de azúcar que estimula la producción de 
 

Serotonina, antidepresivo, analgésico, somnífero, combate la migraña. 
 

 

Flavonoides: El Noni tiene 10 Flavonoides diferentes. Son sustancias de 

pigmentación de las frutas y los vegetales. Ayudan en la reparación de los 

capilares, son antiinflamatorios y antivirales. 

 

Quercitin: Flavonoide que repara las vasos sanguíneos y es 

antiflamatorio. Mejora condiciones de varices y hemorroides. 
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Enzimas: El Noni es una rica fuente de una proteasa llamada bromelaína 

que retarda el envejecimiento del cuerpo. Ayuda en la digestión y 

absorción  de  nutrientes.  Es  también  antiinflamatorio,  ayuda 

particularmente a la inflamación de los órganos sexuales femeninos en 

condiciones como calambres, endometriosis, etc. 

 

Noni es además un estabilizador del pH, neutraliza la acidez, lo que hace 

posible la estabilidad de la función del páncreas, hígado, riñones, vejiga, 

sistema reproductor femenino, etc. Por lo tanto mejora condiciones como 

la  diabetes,  colesterol,  dolores  menstruales,  presión  sanguínea  alta  o 

baja, gota, artritis, etc. 

 

Neutraliza el oxalato de calcio eliminando las piedras en el riñón. 
 

 

Tiene efecto cicatrizante, ingerido y usado tópicamente (sobre la piel). El 
 

Noni reduce inflamaciones en la piel, acné, erupciones, etc. 
 

 

Es desintoxicante, elimina el envenenamiento por mercurio y otros 

venenos fuertes. 

 

Combate infecciones. 
 

 

Combate todo tipo de parásitos. 
 

 

La Doctora AnneHirazumi-Kim ha concluido que las personas que toman 
 

Noni incrementan significativamente su cuenta de Células - T (T-cell). 
 

 

Las Células - T son una parte integral del sistema inmunológico del 

organismo. 

 

Actualmente el jugo de Noni se comercializa ya envasado y bastante 

mejorado,  sin  embargo  su  sabor  es  fuerte.  La  mayoría  de  jugos 

disponibles en el mercado son derivados de fermentos de Noni que no 

preservan el 100% de sus sustancias activas. 
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Muy pocos son elaborados a base de Pulpa de Noni que permite el 

aprovechamiento de toda su fibra. 

 

El jugo se debe beber en ayunas. 
 

 

Si se toma con el estómago lleno el efecto benéfico disminuye. Se 

recomienda beberlo treinta minutos antes de desayunar. 

 

A esta hora el jugo pasará rápidamente por el estómago hasta llegar al 

intestino, donde es convertido en enzima activa 

 

Para obtener los máximos efectos del ingrediente activo del Noni no se 

debe consumir durante el tratamiento café, tabaco o alcohol. En este 

caso, puede disminuir los efectos benéficos de la xeronina. 

 
 
 
 

APLICACIONES MÉDICAS DEL NONI: 
 

 

 Supera las infecciones tópicas 
 

 Inhibe el crecimiento de células precancerosas 
 

 Colabora con el control de la diabetes 
 

 Reduce la alta presión sanguínea 
 

 Alivia los dolores menstruales 
 

 Alivia los dolores de artritis 
 

 Elimina úlceras gástricas 
 

 Ayuda a curar torceduras musculares 
 

 Ayuda a reparar lesiones 
 

 Evita la depresión mental 
 

 Retrasa la senilidad 
 

 Ayuda a la buena digestión 
 

 Disminuye la arteriosclerosis 
 

 Reduce los problemas de vasos sanguíneos 
 

 Ayuda en la recuperación de la drogadicción 
 

 Alivia la sensación de dolor 
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 Regenera la piel 
 

 Mejora cuadros alérgicos. 
 

 
 
 

El Noni está clasificado por la USDA desde los años 40 dentro del grupo 

de alimentos denominados GRAS (generalmente reconocidos como 

seguros). El Doctor Neil Solomon en su libro afirma que el Noni puede ser 

utilizado por mujeres embarazadas y durante la lactancia. Aunque no 

afirma que el Noni es seguro para todos los problemas de la salud, no 

tiene contraindicaciones para mujeres embarazadas; uno de los grupos 

más protegidos. Los niños han experimentado muchos beneficios al tomar 

Noni, incluyendo ayuda contra resfriados, problemas inmunes, catarros, 

irritaciones de pañales, irritaciones generales, problemas de sinusitis y 

muchas otras deficiencias de salud que afectan a niños y adultos. 

 
 

No podemos decirle qué efecto tendrá el Noni en su condición particular. 

Fisiológicamente todos somos diferentes. Ni siquiera un médico podrá 

asegurar el efecto que causará una droga en un individuo particular. Sólo 

lo puede predecir. 

 

El Noni es un suplemento alimenticio. 
 

 

El Dr. Neil Solomon es su libro Noni: La Fruta Tropical con 101 Usos 

Medicinales, realiza una encuesta a 8000 personas que tomaron Noni 

para aliviar varios tipos de problemas. El resultado final fue que los 

doctores y profesionales entrevistados luego del estudio, concluyeron que 

el Noni ayudó al 78% de las personas que lo consumieron. 60% de las 

personas que tomaron el jugo de Noni afirmaron que no dejarían de 

tomarlo por nada1. 
 

 

Importancia económica del Noni: 
 
 

1Eljarocho. s.f. Aplicaciones médicas del noni. Disponible en: 
http://www.eljarocho.com.mx/component/content/article/8-frutofrutas/3-el-noni 

Consultado el 18 de mayo del 2011. 

http://www.eljarocho.com.mx/component/content/article/8-frutofrutas/3-el-noni
http://www.eljarocho.com.mx/component/content/article/8-frutofrutas/3-el-noni
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Salvaje y cultivado comercialmente. Usualmente se produce en: jugo, 

néctar, tabletas, cápsulas, crema y té. 

 
Descripción: 

 

 
 

 
La planta de Noni florece en tierras vírgenes, generalmente cerca del mar. 

Puede llegar a crecer desde 10 a 20 pies. 

 
El árbol da frutos durante todo el año, y su flor es de color blanca. La fruta 

tiene aprox 8 centímetros de diámetro, de amarillo a blanco; pulpa 

chocolate y densa. Tiene un mal sabor y olor. 

 
Aplicaciones y usos: 

 
 

La fruta de Noni es famosa por sus características beneficiosas para la 

salud. 

 
El Noni es un estabilizador del pH, neutraliza la acidez, lo que hace 

posible la estabilidad de la función del páncreas, hígado, riñones, vejiga, 

sistema reproductor femenino, etc. Por lo tanto puede ayudar a mejorar 

condicionescomo la diabetes o hipoglucemia, colesterol calambres 

menstruales, presión sanguínea alta o baja, gota, artritis, etc. 

 
En análisis bromatológicos del Noni se ha detectado que es rico en 

elementos importantes para la alimentación humana: 
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  Fibra 
 

  Proteínas 
 

  Hierro 
 

  Vitamina C 
 

  Calcio 
 

 Zinc 
 
 

¿Cómo funciona el Noni? 
 
 

La información a continuación es una descripción de los resultados 

logrados por las investigaciones realizadas por el Dr. Ralph Heinicke, 

Ph.D., un reconocido científico y bioquímico, quien ha sido el pionero en 

este tipo de investigación y permanece hoy como el la autoridad mundial 

en el tema de la XERONINA. 
 

 
 
 
 
 

En 1972 el Dr. Heinicke, después de muchos estudios, descubrió la 

Xeronina y los componentes que mezclados son la clave para su 

producción dentro del cuerpo humano. 

 
Antes de poder entender claramente la función primordial de la Xeronina, 

debemos entender el papel que las proteínas desempeñan en nuestro 

cuerpo. 

 
Estas  son  vitales  en  la  función  de  cada  célula  viva.  Desempeñan 

funciones esenciales tales como dar la estructura del cuerpo en forma de 

huesos, piel, pelo, actuando como anticuerpos en nuestro sistema 

inmunológico, y como hormonas. Las proteínas son incompletas ya que 

sin otro agente externo, estas serían inútiles para el cuerpo. La Xeronina 

actúa para atar la energía existente en el agua de nuestro cuerpo- 

regulando y direccionando la forma de las proteínas- permitiendo que 

ellas obtengan la energía para transformarla en forma beneficiosa. 
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En resumen, las proteínas cuando se combinan con la Xeronina, se 

convierten en poderosas herramientas para producir energía y enviar 

señales químicas entre las células para su saludable desarrollo y 

mantenimiento. La producción de Xeronina, elemento esencial para el 

saludable funcionamiento de nuestro cuerpo. 

 
Cada proteína, tal y como es formada, crea un receptáculo adecuado para 

aceptar la xeronina. Los alimentos convencionales debido a la reducción 

de impurezas y a los procesos de producción, adolecen de los niveles 

necesarios de proxeronina. De la combinación de la proxeronina, 

componente que debe estar suministrado por el consumo de alimentos y 

que se encuentra en abundancia en el Jugo de Noni y la proxeroninasa, 

enzima que se encuentra en nuestro cuerpo abundantemente, resulta la 

xeronina que es un ingrediente esencial para nuestra salud y nuestro 

bienestar. 

 
Cuando se combina con la xeronina, se convierte la proteína en una 

herramienta  poderosa  para  la  estructura  de  nuestro  cuerpo  ya  que 

produce  energía  y  envía  señales  químicas  entre  las  células  para  su 

normal  crecimiento  y  mantenimiento.  Debemos  entender  que  la 

producción de xeronina es un proceso delicado y complejo que si llega a 

faltar una pequeña parte, se desestabiliza; es decir que si falta la 

proxeronina que es de por si escasa y el más importante de los 

componentes en este proceso, entonces nada ocurre. 

 
Antes de poder entender claramente la función primordial de la Xeronina, 

debemos entender el papel que las proteínas desempeñan en nuestro 

cuerpo. Estas son vitales en la función de cada célula viva. Desempeñan 

funciones esenciales tales como dar la estructura del cuerpo en forma de 

huesos, piel, pelo, actuando como anticuerpos en nuestro sistema 

inmunológico, y como hormonas. Las proteínas son incompletas ya que 

sin otro agente externo, estas serían inútiles para el cuerpo. La Xeronina 
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actúa para atar la energía existente en el agua de nuestro cuerpo- 

regulando y direccionando la forma de las proteínas- permitiendo que 

ellas obtengan la energía para transformarla en forma beneficiosa. 

 
En resumen, las proteínas cuando se combinan con la Xeronina, se 

convierten en poderosas herramientas para producir energía y enviar 

señales químicas entre las células para su saludable desarrollo y 

mantenimiento. La producción de Xeronina, elemento esencial para el 

saludable funcionamiento de nuestro cuerpo. 

 
Cada proteína, tal y como es formada, crea un receptáculo adecuado para 

aceptar la xeronina. Los alimentos convencionales debido a la reducción 

de impurezas y a los procesos de producción, adolecen de los niveles 

necesarios de proxeronina. De la combinación de la proxeronina, 

componente que debe estar suministrado por el consumo de alimentos y 

que se encuentra en abundancia en el Jugo de Noni y la proxeroninasa, 

enzima que se encuentra en nuestro cuerpo abundantemente, resulta la 

xeronina que es un ingrediente esencial para nuestra salud y nuestro 

bienestar. 

 
Cuando se combina con la xeronina, se convierte la proteína en una 

herramienta  poderosa  para  la  estructura  de  nuestro  cuerpo  ya  que 

produce  energía  y  envía  señales  químicas  entre  las  células  para  su 

normal  crecimiento  y  mantenimiento.  Debemos  entender  que  la 

producción de xeronina es un proceso delicado y complejo que si llega a 

faltar una pequeña parte, se desestabiliza; es decir que si falta la 

proxeronina que es de por si escasa y el más importante de los 

componentes en este proceso, entonces nada ocurre. 
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Uso tradicional del Noni 
 
 

El Noni, en forma de jugo del fruto, ha sido utilizado en la medicina 

tradicional popular polinesia y del sudeste asiático para tratar una amplia 

gama de problemas de salud. 

 
Tanto  éxito  tenía  el  Noni  en  estos  tratamientos  que  incluso  era 

considerada como planta "sagrada" para la regeneración del cuerpo por 

los Kahunas, nombre con el que se conoce a los médicos tradicionales 

del sur del Pacífico. 

 
La Xeronina 

 
 

Para algunos científicos entre todos los componentes del Noni cabe 

destacar un número importante de enzimas y alcaloides que juegan un 

importante papel en el mantenimiento y optimización de la salud. Entre 

ellos destaca la Xeronina. 

 
La presencia de la xeronina en las células disminuye con el 

envejecimiento, con lo que existe una mayor susceptibilidad de enfermar. 

Trabaja  a  nivel  molecular  para  reparar  el  daño  celular  (regulando 

proteínas específicas de las células) y tiene un efecto notable sobre el 

sistema inmunológico (activando enzimas)lo cual origina un amplísimo 

espectro de respuestas fisiológicas. 

 
El Óxido Nítrico 

 
 

Otras teorías sobre la actividad del Noni tienen que ver con el óxido 

nítrico, sustancia producida por las células y que tiene las siguientes 

funciones: 

 
  Relaja las paredes de las arterias contribuyendo a la regulación de 

la presión arterial. 

  Contribuye a prevenir los niveles altos de colesterol. 
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  Inhibe la coagulación sanguínea. 
 

  Ayuda a regular la secreción de insulina del páncreas ayudando a 

controlar la diabetes. Contribuye con el sistema inmune a la 

destrucción de bacterias, virus, etc. 

 
El fruto del Noni no contiene óxido nítrico pero sí se ha demostrado que 

es capaz de estimular su producción2. 
 

 

La Escopoletina 
 
 

Este compuesto fue aislado del fruto del Noni en 1993. La escopoletina 

contribuye  al  efecto  adapto  génico  del  Noni  en  lo  que  respecto  a  la 

presión arterial. Si la presión es alta, la escopoletina contribuye a su 

descenso y si está por debajo de niveles normales consigue elevarla. 

 
Presentaciones del Noni 

 
 

Normalmente el Noni se consigue en herbolarios y tiendas de productos 

naturales o dietéticos. Eso depende de cada país. 

 
Se presenta principalmente de dos maneras, como zumo y en forma de 

extracto seco. Hemos de tener en cuenta que su extracción y 

comercialización requieren un proceso muy delicado que hay que cuidar a 

fin de que no pierda propiedades. Algunos fabricantes le añaden zumos 

de frutas a fin de abaratar el producto y mejorar el sabor (en esos casos 

hay que leer la dosis en el envase) El efecto no debe variar. 

 
El árbol del Noni crece en muchas áreas tropicales, pero la que presenta 

una mayor calidad es la que se ha adaptado a la zona de Hawái. Esas 

plantas  no  contienen  pesticidas  y  los  frutos  son  ricos  en  sustancias 

activas. 

http://www.noni.com.pa/
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Es realmente imprescindible que se tome con el estómago vacío, 

aproximadamente media hora antes del desayuno, de la comida o de la 

cena. 

 
La dosis habitual es de una cucharadita pequeña antes del desayuno y 

otra antes de la cena. La dosis se puede aumentar según el caso 

(preguntar a vuestro médico o terapeuta) 

 
Indicaciones del Noni 

 
 

  Reduce los dolores articulares y reumáticos (Artritis, osteoartritis, 

artritis reumatoide, bursitis, tendinitis y gota), dolores abdominales, 

dolores crónicos, dolores premenstruales, dolores en general. Sus 

nombres tradicionales hacen referencia a este hecho, "el árbol 

analgésico", "el árbol para los dolores de cabeza", etc. 

  Alivia los síntomas del Síndrome de fatiga crónica y de 
 

Fibromialgia, así como el cansancio o astenia. 
 

  Regula la presión sanguínea ya que es adaptógeno (regularía una 

hipotensión así como una hipertensión) 

  Algunas personas con Diabetes del tipo I y II observan mejoría en 

sus niveles de glucosa en sangre. 

  Obesidad. 
 

  Mejora la actividad sexual ya que mejora sus causas (fatiga, estrés, 

desánimo, etc.) 

  Puede ser de ayuda en los estados depresivos (interactúa con la 

serotonina y la melatonina) 

  Ante   síntomas   alérgicos   ya   que   tiene   un   suave   efecto 

antihistamínico. 

  De gran ayuda en caso de malas digestiones, gases, etc. Mejora el 

estado de las úlceras esofágicas, gástricas o duodenales. 

  El  zumo  del  Noni  parece  estimular  la  respuesta  del  sistema 

inmunitario   que   inhibe   el   crecimiento   de   algunos   tumores 
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cancerosos, regulando la propia función celular e incluso 

regenerando las células dañadas. Regula la función celular y la 

regeneración de las células dañadas. Estimula la producción de 

células T del sistema inmunitario. 

  También el Noni se considera como un antiséptico natural, efectivo 

contra diferentes clases de bacterias y algunos hongos y parásitos. 

Estimula el sistema inmune incluyendo macrófagos y linfocitos. 

 
Hasta la fecha no se han observado incompatibilidades entre el Noni y 

otras sustancias. 

 
SUGERENCIAS PARA EL CONSUMO DE TABLETAS DE NONI450mg 

 
 

(Basado en las Tabletas de Noni Pura Vitta) 
 
 

Las tabletas de Noni Pura Vitta son hidrosolubles, de la pulpa de la fruta. 

Esto significa que se extrae el agua de la pulpa de la fruta y se comprime 

en una tableta. La ventaja con respecto a otros productos, hechos de la 

planta de Noni (pulverizada), es que al ingerir estas tabletas, el cuerpo las 

disuelve y absorbe más rápido y en mayor cantidad. 

 
ADULTOS 

 

1 tableta por la mañana en ayunas, 1 tableta media hora antes de la cena. 

Si prefiere, puede consumir dos tabletas por la mañana, únicamente3. 
 

 

BENEFICIOS DEL NONI PARA LA SALUD 
 
 

El Noni aumenta las defensas del cuerpo, y un cuerpo con buenas 

defensas puede combatir diversos tipos de enfermedades. Contiene 

componentes  que  pueden  ayudar  al  cuerpo  humano  a  regenerarse 

http://www.noni.com.pa/
http://www.puravitta.com/tabletasnoni.html
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celularmente y a incrementar las defensas del mismo, de manera natural. 

Se han hecho algunos estudios al respecto con resultados positivos. 
 
 

La mayoría de nosotros vivimos vidas sedentarias y de estrés. Los efectos 

del envejecimiento empiezan a surtir efecto a temprana edad. Desde los 

simples dolores, la falta de energía y la inhabilidad de dormir, hasta los 

desafíos más serios tales como la diabetes, la presión sanguínea elevada 

y la artritis. El Noni puede ayudar a prevenir enfermedades y mejorar la 

salud. 

 
Lo increíble no es la cantidad de estudios científicos a largo plazo hechos 

sobre la fruta y sus efectos, ya que no existen todavía extensos estudios, 

sino más bien las experiencias vividas por las personas que consumen 

Noni;  ya  sea  en  forma  de  jugo  u  otras  formas,  un  gran  número  de 

personas reportan algún tipo de beneficio al consumir noni, aunque sea 

un leve aumento de energía en las mañanas, y un mínimo reporta cero 

beneficios. Al totalizar miles de miles de testimonios y experiencias, la 

balanza se inclina hacia lo positivo. 

 
Muchas personas han reportado distintos beneficios que el Noni ha 

causado en su salud. En diferentes estudios se ha demostrado que Noni 

tiene un impacto más significativo en la detención del crecimiento de las 

células RAS cancerosas implantadas en animales de laboratorio que otros 

500 compuestos de plantas medicinales. 
 
 

También se ha notado que tiene un efecto analgésico notable, es eficaz 

contra 7 clases diferentes de bacterias perjudiciales y es eficaz contra los 

hongos y los parásitos. El listado de abajo es un compendio de beneficios 

basado en los testimonios de personas que consumen el Noni y alegan 

sentir beneficios. 

http://www.noni.com.pa/estudiosnoni.html
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Adicciones 

Tumores 

Úlceras 

Quemaduras del Sol 
 

SIDA 

Alergias 

Artritis 

Asma 

Mejor circulación 
 

Resfriados 

 
 
 
Constipación 

Tos 

Depresión 

Diabetes 

Drogadicción 

Migrañas 

Esclerosis 

Múltiple 

Dolor en los Músculos 

Sistema Digestivo 
 

Energía 

Presión Alta 

Infecciones 

Cáncer en el 

Hígado 

Cáncer en el 

Riñón 

Cólico Menstrual 

Cáncer de 

Próstata 

Sinus 
 

 
En un informe que se presentó en la reunión anual de la Asociación 

Americana  para  la  investigación  del  Cáncer  en  Mayo  de  1992,  se 

demostró que el fruto de Noni prolongó en forma significativa la vida de 

los ratones en los que se habían implantado células Lewis de carcinoma 

del pulmón. Se llegó a la conclusión de que el jugo del fruto de Noni 

parecía retardar el crecimiento de los tumores al estimular el sistema 

inmunológico. 

 
Esta investigación adelantó la teoría de que los compuestos contenidos 

en el jugo de Noni tienen la habilidad de estimular la actividad de las 

células T en el sistema inmunológico. En casos de Cáncer por ejemplo, el 

Noni puede ayudar a controlar las nauseas causadas por la quimioterapia, 

y en ciertos casos, mejorar la condición causada por la enfermedad. 

 
Los componentes del Noni funcionan en el ámbito celular para producir la 

regeneración de las células y para mejorar su funcionamiento. 

 
 

 
Artritis 
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Bajo el amplio y general término de "artritis" se acogen muchas clases 

diferentes de enfermedades que tienen como resultado dolores asociados 

al movimiento corporal. 

 
De hecho, hay más de 100 tipos distintos de enfermedades reumáticas 

que a menudo se diagnostican erróneamente como artritis. Una breve lista 

de tales enfermedades incluye bursitis, tendinitis, lupus sistémico y 

enfermedades del tejido blando y del conectivo. 

 
La artritis común, llamada ya sea osteoartritis o enfermedad degenerativa 

de las articulaciones, se localiza en las articulaciones del cuerpo, siendo 

las áreas más comunes las rodillas y los dedos. Estas articulaciones se 

inflaman  y  duelen  por  el  continuo  deterioro  causado  por  el  uso.  El 

cartílago que normalmente sirve de amortiguador para las articulaciones 

se degenera, dejándolas desnudas frotándose unas contra otras. Con 

frecuencia la enfermedad de una persona se agrava con la edad debido al 

deterioro                                                                                            natural. 

 
 

Hay varios modos por los cuales el NONI puede aliviar los indeseables 

síntomas de la artritis. Antes que nada, la queja número uno de la artritis 

es el dolor. 

 
Se  ha  demostrado  que  la  Morinda  citricolita  contiene  también 

escopoletina, la cual tiene efectos anti-inflamatorios e inhibidores de la 

histamina, los cuales son excelentes para el fomento del movimiento 

uniforme y suave de las articulaciones. Finalmente las cualidades de 

incremento celular de NONI también pueden minimizar el daño a las 

articulaciones y a los otros tejidos implicados. 

 

El promedio de la cantidad consumida por el 80% que informó sobre 

resultados positivos fue de 3 onzas por día. 
 
 

Anti-Inflamatorio y Anti Histaminico 



UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONÓMICAS 

CARRERA COMERCIO EXTERIOR 

31 

 

 

 

El NONI también es eficaz como agente antiinflamatorio y antihistamínico. 

La literatura médica contiene numerosos informes de éxitos en el 

tratamiento de la artritis, la bursitis, el síndrome del túnel del carpo y 

alergias con escopoletina. El Dr. Bloss cirujano ortopédico de indiana 

describe su experiencia personal con NONI: "Antes de usar NONI en mi 

consultorio, lo probé yo mismo y fue para mi todo un éxito. No podía 

dormir boca abajo porque sufría de dolor de espalda. 

 
El NONI no sólo remedió eso, sino que me alivió también de un dolor en el 

hombro izquierdo. Con el NONI ha aumentado mi nivel de energía. He 

usado NONI con 70 de mis pacientes. Quince de ellos padecían de dolor 

crónico en la espalda y descubrieron que con el NONI se les aliviaba el 

dolor considerablemente, otros ocho pacientes sufrieron de dolor en las 

rodillas por osteoartritis hasta que prácticamente desapareció con el 

NONI."Tres de sus pacientes asmáticos experimentaron una mejora 

significativa de la tos asmática después de tomar NONI. 

 
En especial se percató de cómo mejoró la vida de sus pacientes artríticos, 

muchos de ellos han experimentado resultados significativos. Dos 

personas, entre ellas un paciente que era médico llamaron para decir que 

el NONI hacía desaparecer gran parte de la rigidez de sus manos en 24 

horas. 

 
Otros médicos informan haber tratado exitosamente a pacientes con 

problemas inflamatorios como artritis, tendinitis, bursitis y túnel del carpo. 

Una paciente que sufría de artritis degenerativa que había padecido de 

dolores durante aproximadamente 20 años reportó resultados positivos 

después de tomar Noni. Se había sometido a reemplazos en las rodillas 

en 1990, lo cual no le solucionó el problema. Tenía que caminar con un 

bastón y le costaba ponerse de pie estando sentada, especialmente si se 

sentaba en un sofá blando. Después de usar NONI por sólo 72 horas 
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pudo levantarse del sofá y atravesar casi toda la sala sin el bastón y sin 

dolor. 

 
Energía Corporal y Estados de Animo 

 
 

Además de la conexión noni-escopoletina-serotonina, los resultados 

positivos  del  NONI  se  derivan  de  que  mejora  las  actividades  de  la 

glándula pineal profundamente localizada en el cerebro. Esta importante 

glándula es uno de los lugares donde se produce la serotonina, que luego 

es utilizada para producir otra hormona, la melatonina. La serotonina y la 

melatonina ayudan a regular el sueño, la temperatura, los estados de 

ánimo, la pubertad y los ciclos ováricos. Estabiliza el azúcar en la sangre, 

reduce los dolores menstruales y disminuye en el hombre la necesidad de 

orinar durante la noche ocasionada por el agrandamiento de la próstata. 

 
EFECTOS SECUNDARIOS O NEGATIVOS DEL NONI 

 
 

En general, no se conocen efectos secundarios o negativos del Noni, pero 

siempre existe la posibilidad que a una persona le reaccione diferente a 

otra. Si es la primera vez que consume Noni, tenga en cuenta que puede 

tener un efecto de leve soltura intestinal. Se ha reportado que el Noni 

puede   causar   estreñimiento   en   caso   de   tomarlo   en   exceso.   Se 

recomienda que cada tres meses, se deje de consumir Noni por 10 días, 

antes de resumir. Recuerde, TODO en exceso es malo. 

 
No reemplace terapias existentes por el Noni sin consultar a su médico. El 

Noni es un buen complemento a terapias existentes, y mejor aún como 

preventivo4. 

 
¿Cómo preparar Jugo de NONI 

 
 
 
 
 

4http://www.noni.com.pa/beneficiosnoni.html 

http://www.noni.com.pa/beneficiosnoni.html


UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONÓMICAS 

CARRERA COMERCIO EXTERIOR 

33 

 

 

 

El Noni es usado generalmente por sus beneficios para la salud, no por 

su sabor. El manejo de la fruta se debe hacer con mucho cuidado, 

tomando en cuenta que la misma tiene un olor no muy agradable. 

 
Para sugerencias de consumo del Noni. 

 
 

Es importante que al comprar la fruta: 
 
 

1.  tenga conocimiento de donde proviene 
 

2.  si se ha usado químicos o pesticidas durante el crecimiento de la 

fruta 

3.  que sea la especie correcta 
 

4.  tenga el tamaño de una fruta adulta 
 
 

Es recomendable que si desconoce los detalles arriba mencionados, 

compre el Jugo de Noni en una farmacia o establecimiento. 

 
Se puede preparar jugo de Noni de diversas formas, esta es una de ellas: 

 
 

Utilice una fruta adulta. Dependiendo del tamaño del Noni, es posible que 

necesite usar más de una fruta. Triture la fruta completa en una licuadora, 

y dilúyalo con agua o jugo de su fruta favorito. 

 
Recomendamos jugo de uva, jugo de maracuya o piña. Mientras más 

diluya el Noni, menos espeso sale, y la concentración de Noni por dosis 

es menor. 

 
El consumo del jugo de noni 

 
 

El  Jugo  de  Noni  Pura  Vitta  tiene  un  porcentaje  de  Noni  en  el  Jugo 

bastante alto, y es mezclado con Jugo de frutas naturales, en pequeñas 

cantidades, para mejorar el sabor, siempre de forma natural, sin químicos 

ni persevantes. 

http://www.noni.com.pa/consumononi.html
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ADULTOS 
 

2 onzas (2 cucharadas soperas) al día. Una por la mañana, en ayunas. La 

segunda, media hora antes de la cena. Si el consumo de Noni le da 

muchas energías, solo tómelo por la mañana. 

 
NIÑOS 

 

1 onza al día, preferiblemente por la mañana, en ayunas. 
 
 

La fruta de Noni, al no tener buen sabor y olor, puede resultar difícil de 

consumir en forma de jugo para ciertas personas. Existen en el mercado 

muchos productos alternos al jugo, elaborados en base al Noni, pero no 

son muchos los que realmente cumplen con lo que prometen. 

 
Por  ejemplo,   las   capsulas   de   Noni,  por   lo   general,   son   hechas 

pulverizando la planta entera de Noni, y luego insertando el polvo 

resultante en una capsula. Si se examina el polvo bajo un microscopio, se 

pueden ver fácilmente pedazos del tronco de la planta; ¿Sirve para algo el 

tronco de la planta de Noni? No. Las capsulas hechas de esta forma, no 

tienen mucho porcentaje de la fruta en sí, que es la parte de la planta que 

más beneficios proporciona. Además, el cuerpo no asimila muy bien las 

capsulas arriba descritas, desechando la mayoría. Siempre hay que 

verificar  que  las  capsulas  o  tabletas  de  noni  sean  producidos  de  la 

fruta.http://www.noni.com.pa/beneficiosnoni.html 
 
 

5.1.1 Perspectiva de la investigación 
 
 

La Empresa “Jugo de Noni”,está dedicada    a la elaboración y 

comercialización de jugo de noni y tendrá la capacidad creativa de ofertar el 

productos al consumidor final con calidad garantizada, de esta manera se 

atenderá la mercado local cubriendo la demanda insatisfecha del producto. 

 
 

La perspectiva de la investigación asumió como resultado concebir los 

conocimientos alcanzados en la universidad y fortalecer al desarrollo de  la 

http://www.noni.com.pa/beneficiosnoni.html
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creación de la microempresa  con la finalidad de satisfacer  la demanda de 

los consumidores de noni 

 

 
 
 
 
 
 
 

5.1.2 DEFINICIÓN DE LAS FUENTES DE INFORMACIÓN 

Fuentes primarias 
 
 

Una fuente primaria es aquella que provee un testimonio o evidencia 

directa sobre el tema de investigación. Las fuentes primarias son escritas 

durante el tiempo que se está estudiando o por la persona directamente 

envuelta en el evento. La naturaleza y valor de la fuente no puede ser 

determinado sin referencia al tema o pregunta que se está tratando de 

contestar. 

 
Fuentes Secundarias 

 
 

Algunos tipos de fuentes secundarias son: libros de texto, artículos de 

revistas, crítica literaria y comentarios, enciclopedias, biografías. Una 

fuente secundaria interpreta y analiza fuentes primarias. Las fuentes 

secundarias están a un paso removidas o distanciadas de las fuentes 

primarias. 

 
5.1.3  Plan de Muestreo 

 
 

Definición del tipo de diseño de investigación y tipo de estudio 
 
 

La encuesta es una investigación que se va a realizar para la ayuda de la 

búsqueda de La información requerida para este análisis. 
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Determinación de la población de estudio o diseño de la muestra. 

La Población considerada para la encuesta es de 262 personas. 

1.- Tamaño de la población: El tamaño de la población es finita. Según 

el censo de población y Vivienda realizado el 25 de noviembre del 2001, 

la población del cantón Puerto López es de 18184 habitantes. 

 
 
 
 
 
 
 
 

La empresa “JUGO DE NONI” S.A   dedicada a la producción y 

comercialización de jugo de noni, realizo el plan de muestreo a los 

consumidores locales tanto hombres, mujeres y niños mediante la 

aplicación del sistema aleatorio o sea escogidos al azar. 

 
 
 
 

Determinación de los métodos e instrumentos de recolección de 

información. 

 

Para realizar el trabajo de campo se aplicó las siguientes técnicas de 

investigación 

 

Observación.- se observó las actividades que realizan las personas que 

están inmersas en este tipo de negocios. 

 
La encuesta.Se encuestó a personas al azar referente a la creación de 

una empresa que fabrique y venda jugo de noni. 

 
DISEÑO DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACIÓN 

 

 
 

La información recogida fue revisada en forma crítica con el fin de ejecutar 

las correcciones pertinentes para depurar la información. Siendo esta una 
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investigación cualitativa y cuantitativa la información fue tabulada a través 

de las tablas estadísticas y análisis descriptivo. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5.1.4 METODOLOGÍA A APLICAR 
 

 
 

Este trabajo tendrá un enfoque cuantitativo debido a que va a realizar un 

estudio de mercado con encuestas que van a ser tabuladas y el análisis 

financiero para determinar si es rentable o no la propuesta. 

 
 

Los métodos utilizados serán: 
 

 
 

Método Inductivo: es aquel que parte de los datos particulares para 

llegar a conclusiones generales 

 
 

Método deductivo: es aquel que parte de datos generales aceptados 

como válidos para llegar a una conclusión de tipo particular. 

 
 

Método no experimental.- debido a que no se manipulan las variables 

se observa fenómenos tal como se dan en el contexto para después 

analizarlas 
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TÉCNICAS DE RECOLECCIÓN DE DATOS 

Encuestas.- 

La encuesta se realizó en el mercado y tiendas del cantón 

Puerto López, para conocer las preferencias  de cada uno de 

los consumidores. 

 

 
Este instrumento de recolección de datos fue de calidad, dando 

la validez del caso, fiable,  fácil de aplicar y posteriormente se 

realizó   la   valoración   e   interpretación   de   las   respuestas 

obtenidas en este trabajo. 

 

 
Se utilizaron tipos de preguntas en su mayoría cerradas de tipo 

dicotómicas y en menor escala de tipo politómicas. 

 

 
Objetivos de la encuesta 
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  Establecer el grado de conocimiento  del producto por parte del 

consumidor final 

  Determinar la frecuencia de compra del producto 
 

  Conocer la percepción del cliente con respecto al producto 
 

  Determinar los lugares en los cuales el consumidor estaría 

dispuesto a comprar el producto. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Análisis e interpretación de los resultados 

 

 

  Se realizó un análisis combinado (cualitativo y cuantitativo) para 

explicar las relaciones fundamentales de las variables en estudio. 

  La interpretación de los resultados se hizo a partir del análisis con 

apoyo del marco teórico. 

  La comprobación de la hipótesis se realizó a través del método 

analítico a la manifestación del marco teórico. 

  En base al análisis de los resultados y la comprobación de la 

hipótesis se hicieron las conclusiones y luego las 

recomendaciones. 
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5.1.5 RESULTADO DE LA ENCUESTA 
 

1.  ¿Es el Noni considerado un producto seguro para tomar? 

Cuadro N° 1 
 

 
 

DETALLE TOTAL PORCENTAJE 

SI 317 81 

NO 74 19 

 
TOTAL 

 
391 

 
100 

 

 
 

Grafico N° 1 
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19% 
 
 

SI 
 

NO 
 

 

81% 
 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 

En cuanto a la pregunta numero dos se considera los tipos que nuestros 

consumidores saben que El Noni es considerado seguro para el consumo 

humano y se obtuvo un 81 % del SI y 19% que representa el No. 

 
 
 
 

2.  ¿Usted consume el Noni? 
 

 
 

CUADRO N° 2 
 

 
 

DETALLE 
 

TOTAL 
 

PORCENTAJE 
 

SI 
 

383 
 

98 
 

NO 
 

8 
 

2 
 

TOTAL 
 

391 
 

100 
 
 
 

GRAFICO N° 2 
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¿Usted consume el Noni? 
 
 
 

 

2% 
 

SI 
 

NO 
 

 

98% 
 
 
 

 
FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 

Según los resultados obtenidos en esta tercera pregunta de la encuesta el 
 

98% son consumidores de este producto y el 2% no lo son. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
3.  ¿Qué tal le parece el jugo de Noni? 

 

 
 

CUADRO N° 3 
 

 
 

DETALLE 
 

TOTAL 
 

PORCENTAJE 
 

Agradable 
 

301 
 

77 
 

Muy agradable 
 

16 
 

4 
 

No tan bueno 
 

74 
 

19 
 

TOTAL 
 

391 
 

100 
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GRAFICO N° 3 
 
 
 

 

Que tal le parece las conservas de Noni 
 

Agradable Muy agradable No tan bueno 
 
 
 
 

19% 

4% 
 
 
 

77% 
 
 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 
 

Según los resultados obtenidos el 77%  le parece agradable el producto, 

el 19 muy agradable y al 4% le parece no tan bueno 

 
 
 
 

4.  ¿Conoce usted  cómo actúa el Noni? 

CUADRO N° 4 

 

 

DETALLE 
 

TOTAL 
 

PORCENTAJE 
 

SI 
 

172 
 

44 
 

NO 
 

258 
 

56 
 

TOTAL 
 

391 
 

100 



UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONÓMICAS 

CARRERA COMERCIO EXTERIOR 

44 

 

 

 

 
 
 

GRAFICO N° 4 
 
 
 

 

¿Conoce usted como actua el Noni 
 

SI NO 
 

 
 
 
 
 
 

56% 

44% 

 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 

Según los resultados de la encuesta el 56% si conoce como actúa el Noni 

y el 44% no tienen ni idea de los beneficios del Noni 

 
 
 
 

5.  ¿Conoce los beneficios que tiene el jugo de noni? 
 

 
 

CUADRO N° 5 
 

 
 

DETALLE 
 

TOTAL 
 

PORCENTAJE 
 

SI 
 

305 
 

78 
 

NO 
 

86 
 

22 
 

TOTAL 
 

391 
 

100 
 
 
 

GRAFICO N° 5 
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¿Conoce los beneficios que tiene el jugo  de Noni? 
 
 
 
 
 

22% 
 

 

SI 

NO 

78% 
 
 
 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 
 
 
 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 
 

Resultado de la sexta pregunta si conoce o no los beneficios que tiene el 

jugo  del Noni, el porcentaje que se obtuvo fue el 78% de las personas 

que SI conocen los beneficios y un 22% que representan el NO. Esta 

pregunta nos ayudó a saber que nuestros posibles consumidores si 

conocen a este producto por ende ellos serían el mercado potencial para 

la distribución del producto. 

 

 
 

6.  ¿Sabe usted que el jugo de noni Regenera la piel? 
 

 
 

CUADRO N° 6 
 

 
 

DETALLE TOTAL PORCENTAJE 

SI 43 11 
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NO 348 89 

TOTAL 391 100 

 
 

GRAFICO N° 6 
 

 
 
 

¿Sabe usted que el jugo de noni Regenera la 
piel? 

 
 
 

11% 
 
 

SI 
 

NO 
 
 

89% 
 

 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 

El resultado de las encuesta un 89% no conocían los beneficios del Noni 

como regenerador de la piel y apenas un 11% si conocían de estos 

beneficios que nos ofrece el Noni. 

7.  ¿Usted en su casa cultiva el Noni? 
 

 
 

CUADRO N° 7 
 

 
 
 

DETALLE TOTAL PORCENTAJE 

SI 20 5 
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NO 371 95 

TOTAL 391 100 

 
 
 

GRAFICO N° 7 
 

 
 
 
 
 

¿Usted en su casa cultiva el Noni? 
 

SI NO 
 

5% 
 
 
 
 
 
 

95% 
 

 
 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 

De las encuestas realizadas EL 95% no cultivan el Noni y apenas el 5% si 

lo cultivan ya que ellos si saben de los beneficios que tiene. 

 
 
 
 

8.  ¿Usted vendería jugo de Noni? 
 

 
 

CUADRO N° 8 
 
 
 
 

DETALLE TOTAL PORCENTAJE 
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SI 

 
207 

 
53 

 
NO 

 
184 

 
47 

 
TOTAL 

 
391 

 
100 

 
 
 
 

GRAFICO N° 8 
 

 
 
 

¿Usted vendería jugo de noni? 
 

SI 

47% NO 

53% 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 

Según la encuesta realizada el 53% si estaría preparado a vender jugo de 
 

Noni ya que ellos tienen conocimiento de este producto y el 47% no 
 
 
 
 
 
 
 
 

9.  ¿En qué envase le gustaría que comercialice el jugo de noni? 
 

 

CUADRO N° 9 
 

 
 

DETALLE TOTAL PORCENTAJE 
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PLASTICO 
 

352 
 

90 
 

VIDRIO 
 

39 
 

10 
 

TOTAL 
 

391 
 

100 
 
 
 

GRAFICO N° 9 
 

 
 

¿En que envase le gustaría que comercialice 
el jugo de Noni? 

 

 
 

10% 
 

 
 

PLASTICO 
 

VIDRIO 
 
 

90% 
 
 
 
 
 

FUENTE: CONSUMIDORES 

AUTOR: JOSE PALACIOS 

 
 

ANÁLISIS DE INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 
 

 
 

En la encuesta realizada el 90% prefiere un envase de vidrio ya que en 

este  se  conservan  mejor  el  producto  y  el  10%  eligieron  envase  de 

plástico. 

 
 
 
 

5.1.6 Análisis de la Oferta 
 

 
 

La producción y comercialización  de este producto  se realizara en el 

cantón  Puerto López y sectores aledaños. 
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5.1.7 Demanda del Producto 
 

 
 

La demanda de este producto debido a que el cultivo de noni, es una fruta 

tropical se vende más en centros naturistas, también se lo demanda en 

centros comerciales 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5.1.8 Marketing Mix 
 

 
 

PRODUCTO 
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Presentación del producto 
 
 

Costo Unitario $2,75 
 

 

Envase PLASTICO 

Jugos Noni Presentación 480 y 960 ml. 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5.2 ESTUDIO TÉCNICO DEL PROYECTO 
 

 

5.2.1 Proceso Productivo 
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Recepcion de 
Materia Prima 

 
 

Pesado 
 
 

Seleccion 
 
 

Lavado 
 
 

Desinfeccion 
 
 

Pelado 
 
 

Desintegracion 
 
 

Despulpado 
 
 

Homogenizado 
 
 

Filtrado 
 
 

Dosificacion 
 
 

Pasteurizacion 
 
 

Envasado 
 
 

Tapar envases 
 
 

Almacenamiento 
 
 

5.2.1.1 Recepción de Materia Prima 
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Las frutas fueron receptadas directamente en la planta con un grado de 

madurez (4-6 de la cartilla de color), y almacenadas en bandejas plásticas 

con agujeros como el la siguiente figura para permitir su respiración y a 

temperatura ambiente hasta que alcancen el grado de madurez. 

 

 
 

 

Noni almacenado en Bandeja Plástica 
 

 

5.2.1.2 Selección de la Materia Prima 
 

 

Se selecciona las frutas que alcanzaron el grado de madurez deseado, y 

se  elimina  aquellas  que  estuvieron  demasiado  maduras  o  les  falto 

madurar. Además se elimino las frutas sin madurez uniforme, es decir 

cuando una fruta tiene la mitad de un color y la otra de otro color. 
 

 

 
 
 

5.2.1.3 Pesado 

Noni sin madurez uniforme 
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Se utilizó una báscula para el pesado de la fruta 
 

 
 
 

5.2.1.4 Lavado 
 

 
 

Se lavaron manualmente las frutas una a una con la ayuda de un cepillo 

para remover las impurezas de las frutas 

 
 

5.2.1.5 Pelado 
 

 
 

El pelado se lo realiza con un pelador por un tiempo de 3 min por 2,5kg de 

fruta. Posteriormente de manera manual y con un cuchillo de acero 

inoxidable se eliminaron los restos de corteza 

 
 

5.2.1.6 Desintegrado 
 

 
 

Se colocó la fruta en el desintegrador para trocear y facilitar el proceso de 

despulpado. 

 
 

5.2.1.7 Despulpado 
 

 
 

Se colocó la fruta desintegrada en el despulpado para la remoción de las 

pepas de la fruta. Al mismo tiempo se colocó un colador en el recipiente 

en el que se recibía el jugo para eliminar los sólidos más grandes. 
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5.2.1.8 Homogenizado 
 

 
 

Se coloca el jugo obtenido en el anterior proceso en un molino por un 

tiempo de 3 min. 

 
 

5.2.1.9 Dosificación del jugo 
 

 
 

En este proceso se utiliza una jarra de acero inoxidable y varias  probetas 

graduadas, para dosificar el jugo a utilizarse. 

 
 

 Adición de azúcar 
 

Se  colocó  poco  a  poco  el  azúcar  en  cada  a  la  bebida  hasta 

alcanzar 11°. 

 
 

 Adición de persevantes 
 

En este proceso se añade benzoato de sodio(50%) y sorbato de 

potasio (50%= en un porcentaje de 0,01%. Se disolvió en una 

porción del jugo y luego se incorporó a toda la mezcla. 

 
 

 Adición de PH 
 

Durante este proceso se controló que el pH este debajo de 3,5 

para la medición se utilizó un ph-metro. 

 
 

5.2.1.10 Pasteurización 
 

 
 

La pasteurización se realizó en una olla de volteo a una temperatura de 
 

72°C por un tiempo de 3 minutos. 
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5.2.1.11 Envasado y sellado 
 

 
 

El envasado se lo realiza en caliente a 72°C en botellas PET de 500ml de 

capacidad, y luego de 3min se los coloco en bandejas de agua con hielo 

hasta alcanzar una temperatura de 15°C y asegurar las tapas de las 

botellas. 

 
 

5.2.1.12 Almacenamiento 
 

 
 

El almacenamiento de las bebidas se realizarán en el centro de 

distribución para desde ahí hace la venta de acuerdo a los canales de 

comercialización plateados en el estudio. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5.2.2 Estudio de la localización 
 

 
 

Este proyecto estará localizado en el cantón de Puerto Lópezvía Puerto 
 

López-Jipijapa 
 
 
 

5.3 ESTUDIO ECONÓMICO 
 

 
 

5.3.1  Inversión Inicial 
 

 
 

Para dar inicio al proyecto se deberá invertir en la adquisición de activos 

fijos, y el circulante necesario para cubrir cualquier desfase natural que se 

pueda dar durante la fase pre-operativa. 
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Como se puede observar la inversión inicial total ascenderá a $70.927,40 

con un financiamiento de $39.419,15 mediante préstamo a la Corporación 

Financiera Nacional (CFN). 

 
 

5.3.1.1          Inversión Fija 
 

 
 

El costo total del Terreno, Edificio, Maquinarias, equipos y herramientas 

Vehículo, Muebles y equipos de oficina, ascienden a un costo $65.579,15 

la amortización de los intangibles, se las puede observar en el plan de 

inversión.Además de la inversión en puntos de venta, es necesarioadquirir 

los implementos que serán básicos para el desarrollo administrativo del 

negocio. 

 
 

5.3.1.2          Activos diferidos 
 

 
 

Gastos de instalación, organización y constitución jurídica, patentes, 

estudios previos requeridos para pagos anticipados y general de todo 

gasto de adecuación del local para el inicio del negocio. Los gastos 

ascienden a $2.335,00. 
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INVERSIÓN DIFERIDA 

DENOMINACIÓN VALOR 

PERMISOS MUNICIPALES Y OTROS 1.825,00 

GASTOS DE CONSTITUCIÓN 510,00 

TOTAL 2.335,00 
 
 
 

PERMISOS MUNICIPALES Y OTROS 

DENOMINACIÓN VALOR 

Permiso de Cuerpo de Bombero 20,00 

Registro Único de Contribuyente (RUC) 5,00 

Registro sanitario 1.500,00 

Registro de IEPI (Instituto de Propiedad Intelectual) 300,00 

TOTAL 1.825,00 
 
 
 

GASTOS DE CONSTITUCIÓN 

DENOMINACIÓN VALOR 

Permiso de Funcionamiento 50,00 

Honorarios Profesionales 200,00 

Notaria (Escritura) 100,00 

Línea telefónica 100,00 

Instalación de energía eléctrica 10,00 

Publicación (Prensa) 50,00 

TOTAL 510,00 
 
 
 
 

5.3.1.3          Capital del Trabajo 
 

 
 

Es el dinero con el que se cuenta para poder operar el negocio, se lo 

considera en relación a los diferentes costos, asciende a  $ 5.348,25 tan 

solo se ha considerado   para 1 mes, porque las ventas cubrirán de 

inmediato lo invertido 
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PLAN DE INVERSIÓN Y ORIGEN DE FONDOS 

(En dólares) 

PLAN DE INVERSIÓN 
 

 
 

INVERSIÓN FIJA 
 

APORTE 
 

CRÉDITO 
 

TOTAL 

Terreno 

Edificio 

Maquinarias, equipos y herramientas 

Vehículo (Camioneta) 

Muebles y equipos de oficina 

Gastos de Constitución 

7.000,00 

0,00 

0,00 

15.000,00 

1.825,00 

2.335,00 

0,00 

22.000,00 

17.419,15 

0,00 

0,00 

0,00 

7.000,00 

22.000,00 

17.419,15 

15.000,00 

1.825,00 

2.335,00 

TOTAL 26.160,00 39.419,15 65.579,15 

 
 
CAPITAL DE TRABAJO 

 

Materia prima directa para 1 mes de 
producción 

Materiales directos para 1 mes 

Mano de obra directa para 1 mes 

Gastos de operaciones para 1 mes 

Gastos de administración y ventas 
para 1 mes 

 
 
 
 
 

1.500,00 
 

505,77 
 

940,00 
 

1.602,28 
 

800,21 

 
 
 
 
 

0,00 
 

0,00 
 

0,00 
 

0,00 
 

0,00 

 
 
 
 
 

1.500,00 
 

505,77 
 

940,00 
 

1.602,28 
 

800,21 

TOTAL 5.348,25 - 5.348,25 

 
INVERSIÓN TOTAL= INV.FIJA.+CAP.TRABAJO 70.927,40 

 

 

APLICACIÓN 
 

INVERSIÓN FIJA 65.579,15 92% 

CAPITAL DE TRABAJO 5.348,25 8% 

TOTAL 70.927,40 100% 
 

ORIGEN DE FONDOS 
 

DETALLE MONTO PORCENTAJE 

RECURSOS  PROPIO 31.508,25 44% 

CRÉDITO BANCARIO 39.419,15 56% 

TOTAL 70.927,40 100% 



UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONÓMICAS 

CARRERA COMERCIO EXTERIOR 

60 

 

 

MONTO 39.419,15  

INTERÉS (ie) 9,75% PAGO  $10.332,34 

PERIODO 5  

 

 

 
 

Financiamiento 
 

 
 

Para la realización de este proyecto, se han considerado dos 

posibilidades: financiamiento propio, y  préstamo en la CFN (Corporación 

Financiera Nacional). 

 
 

De acuerdo a los datos, tendremos un apalancamiento en la empresa del 
 

45%, lo cual nos servirá para mantener la rentabilidad sostenible de la 

microempresa.Se solicitará un crédito a la CFN (Corporación Financiera 

Nacional) el cual cuenta con una tasa activa del 9,75% y cuya deuda se 

amortizará en 5 años. 

 
 

Escogemos esta entidad porque esta institución financiera nos ofrece una 

tasa módica en la cual, los primeros años nosotros como emprendedores 

podremos cancelar de acuerdo a nuestras ganancias obtenidas. 
 

 
 

TABLA DE AMORTIZACIÓN DEL CRÉDITO 

CRÉDITO BANCARIO EN DOLARES 

 
 
 
 

 
FORMA DE PAGO: en amortizaciones anuales iguales 

 
PERIODO SALDO 

INICIAL 

PAGO DE 

INTERÉS 

PAGO DE 

CAPITAL 

CUOTA 

TOTAL 

SALDO 

FINAL 

0      
1 39.419,15 3.843,37 6.488,98 10.332,34 32.930,17 

2 32.930,17 3.210,69 7.121,65 10.332,34 25.808,52 

3 25.808,52 2.516,33 7.816,01 10.332,34 17.992,51 

4 17.992,51 1.754,27 8.578,07 10.332,34 9.414,44 

5 9.414,44 917,91 9.414,44 10.332,34 - 
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5.3.2  Presupuesto de Personal 
 

 
 

Se va a pagar sueldos al gerente administrativo y secretaria por $600,00 

mensuales,  al personal que labora en el área de operaciones un valor 

mensual en mano de obra directa de $940,00 y mano de obra indirecta 

$200,00; el monto de estos gastos asciende a $ 20.880,00 anuales. 
 

 
 

Calculo de los Gastos de Sueldos 
 

GASTOS ADMINISTRATIVOS 
 

 
 

DENOMINACIÓN 
 

CANT. 
SUELDO 

MENSUAL 
VALOR 

MENSUAL 
VALOR 
ANUAL 

Administrador 1 350,00 350,00 4.200,00 

Secretaria 
(contadora) 

 

1 
 

250,00 
 

250,00 
 

3.000,00 

TOTAL 2  600,00 $ 7.200,00 
 
 

GASTOS DE PERSONAL EN DÓLARES 
 

 

DENOMINACIÓN 
 

CANT. 
SUELDO 

MENSUAL 
VALOR 

MENSUAL 

 

VALOR ANUAL 

MANO DE OBRA DIR.     

Técnico de operación 1 400,00 400,00 4.800,00 

Operarios 3 180,00 540,00 6.480,00 

TOTAL 4  $ 940,00 $ 11.280,00 

 
GASTOS DE PERSONAL EN DÓLARES 

 

 

DENOMINACIÓN 
 

CANT. 
SUELDO 

MENSUAL 
VALOR 

MENSUAL 

 

VALOR ANUAL 

MANO DE OBRA IND.     

Chofer repartidor 1 200,00 200,00 2.400,00 

TOTAL 1  $ 200,00 $ 2.400,00 
 
 

5.3.3  Presupuesto de Otros Gastos 
 

 
 

Se considerarán los gastos de venta y publicidad  a  un valor de 1.200 

anuales que se va a implementar para la promoción del negocio. También 
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los gastos fijoscomo son los servicios básicos, los mismos que sumados 

dan un total de $ 1.404,00 anualmente. Ver el detalle en las tablas a 

continuación: 

 
 

GASTOS DE VENTAS 
 

DESCRIPCIÓN COSTO AL MES COSTO  AL AÑO 

Publicidad 100,00 $ 1.200,00 

 
 

Gastos de Servicios Básicos 
 

COSTO DE SERVICIOS BÁSICOS AL AÑO 
 

 

DESCRIPCIÓN 
 

COSTO AL MES 
 

COSTO  AL AÑO 

Electricidad 70,00 840,00 

Agua 25,00 300,00 

Teléfono 30,00 360,00 

Internet 25,00 300,00 

TOTAL  $ 1.800,00 
 
 

5.4  EVALUACIÓN FINANCIERA 
 

 
 

5.4.1  Estado de Pérdidas y Ganancias 
 

El proyecto en su primer año de mercado presenta ganancias gracias a 

que sus costos de ventas son bajos, obteniendo así una rentabilidad del 

24% del valor sobre las ventas netas. Además, los costos de ventas 

representan el 52% con respecto a las ventas del primer año. 

 
 

Este reporte refleja el movimiento de la compañía (Ingresos – Costos – 

Gastos) llegando a determinar la utilidad antes de participación e 

impuestos y la utilidad liquida (Utilidad Neta), esto es para un periodo de 5 

años, tiempo para el que fue hecho en estudio del proyecto. Elsupuesto 

para la elaboración del mismo, es el aumento anualdel 2% en la cantidad 

vendida y en los costosoperativos del negocio. 
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Los resultados son muy prometedores puesto que las determinantes de 

los resultados financieros presentan características de prosperidad para la 

presente inversión. 
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DE MA 
ECONÓM 

R 

 

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS 

(En dólares) 

PERIODOS (en años) 

 1 2 3 4 5 

VENTAS NETAS 110.000,00 112.200,00 114.444,00 116.732,88 119.067,54 

      

COSTOS DE VENTAS      

(-)Costos directos (A1) 

(-)Gastos indirectos (A1) 

(-)Depreciación (A1,A2) 

35.349,20 

12.224,16 

7.368,19 

36.056,18 

12.468,65 

7.368,19 

36.777,31 

12.718,02 

7.368,19 

37.512,85 

12.972,38 

7.368,19 

38.263,11 

13.231,83 

7.368,19 

UTILIDAD BRUTA 55.058,45 56.306,98 57.580,48 58.879,46 60.204,41 

 
(-)Gastos de administración (A2) 

(-)Gastos de venta (A2) 

(-)Amortización ( Est. Sit. Inic. Gast. Preop) 

 
8.037,47 

1.200,00 

467,00 

 
8.198,22 

1.224,00 

467,00 

 
8.362,18 

1.248,48 

467,00 

 
8.529,42 

1.273,45 

467,00 

 
8.700,01 

1.298,92 

467,00 

UTILIDAD OPERATIVA 45.353,98 46.417,76 47.502,82 48.609,58 49.738,48 

(-)Gastos financieros (Tabla amort) 3.843,37 3.210,69 2.516,33 1.754,27 917,91 

V.A.I.PE 41.510,61 43.207,07 44.986,49 46.855,31 48.820,57 

(-)Partcip. Empl. 15% 6.226,59 6.481,06 6.747,97 7.028,30 7.323,09 

V.A IMP. RENTA. 35.284,02 36.726,01 38.238,52 39.827,01 41.497,48 

(-)Impuesto a la renta 25% 8.821,00 9.181,50 9.559,63 9.956,75 10.374,37 

UTILIDAD NETA 26.463,01 27.544,51 28.678,89 29.870,26 31.123,11 

 
Ingresos promedios al año  114.488,88 
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5.4.2  Flujo de Caja 
 

 
 

A partir del reporte de pérdidas y ganancias obtenemos el flujo de caja, al 

cual adherimos las depreciaciones y las amortizaciones. Luego, estas se 

suman debido a que no representan una salida de dinero para la empresa 

sino solo registros de valores en libros contables. También se puede 

observar el crecimiento anual del 2% que tiene el flujo de caja. 

 
 

En base a la información obtenida en el flujo de caja podremos obtener el 

VAN (Valor actual neto), el cual nos servirá para evaluar al proyecto y 

saber si es conveniente hacerlo o no. 
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DE MA 
ECONÓM 

R 

 

FLUJO DE FONDOS NETOS 

 
 

RUBROS 
 

0 
 

1 
 

2 
 

3 
 

4 
 

5 

Producción (Jugo de noni)  40.000 40.000 40.000 40.000 40.000 

Precio unitario de venta  2,75 2,81 2,86 2,92 2,98 

Costo unitario  1,19 1,21 1,24 1,26 1,29 

INGRESOS DE OPERACIÓN 0,00 110.000,00 112.200,00 114.444,00 116.732,88 119.067,54 

(-)Costo de Operación  47.573,36 48.524,83 49.495,33 50.485,23 51.494,94 

(-)Costo de Administración y venta  9.237,47 9.422,22 9.610,66 9.802,87 9.998,93 

(-)Depreciación  7.368,19 7.368,19 7.368,19 7.368,19 7.368,19 

(-)Amortización  467,00 467,00 467,00 467,00 467,00 

(-)Pago de Intereses por Crédito Recibido  3.843,37 3.210,69 2.516,33 1.754,27 917,91 

Utilidad Antes de Participación e 

Impuestos 

  

41.510,61 
 

43.207,07 
 

44.986,49 
 

46.855,31 
 

48.820,57 

(-)15% de Participación Trabajadores  6.226,59 6.481,06 6.747,97 7.028,30 7.323,09 

(=)Utilidad Antes de Impuesto a la Renta  35.284,02 36.726,01 38.238,52 39.827,01 41.497,48 

(-)25% de impuesto a la Renta  8.821,00 9.181,50 9.559,63 9.956,75 10.374,37 

Utilidad Neta  26.463,01 27.544,51 28.678,89 29.870,26 31.123,11 

(+)Depreciación  7.368,19 7.368,19 7.368,19 7.368,19 7.368,19 

(+)Amortización de activos diferidos  467,00 467,00 467,00 467,00 467,00 

(-)Costo de inversión fija 65.579,15 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

(-)Capital de trabajo 5.348,25 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

(+)Recuperación de capital de trabajo  0,00 0,00 0,00 0,00 5.348,25 

(+)Crédito recibido  0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 

(-)Pago del capital (amortización del principal) 6.488,98 7.121,65 7.816,01 8.578,07 9.414,44 

Flujo de fondos Netos -70.927,40 27.809,23 28.258,05 28.698,07 29.127,38 34.425,12 



UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABI 

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS Y ECONOMICAS 

CARRERA COMERCIO  EXTERIOR 

JIPIJAPA – MANABI – ECUADOR 

 

 

5.4.3  TIR 
 

 
 

La Tasa Interna de Retorno, es la tasa de descuento que hace que el VAN 
 

del  proyecto  sea  cero.  La  TIR  para  el  presente  proyecto  alcanza  un 
 

29,80%siendo mayor a la tasa de descuento que es de 12%; con lo cual se 

demuestra la vialidad financiera del proyecto. 

 
 

5.4.4  VAN 
 

 
 

El Valor Actual Neto corresponde al valor presente de todos los flujos futuros 

generados por el proyecto, descontados a una tasa del 12%. El VAN para el 

presente proyecto es de $34.900,84siendo este mayor a cero, por lo que se 

concluye que el negocio es rentable. 
 
 
 

VAN 34.900,84 

TIR 29,80% 

R B/C 1,28 

VAN (ingreso) 410.866,39 

VAN (egreso) 320.370,10 
 
 
 
 

5.4.5  Punto de Equilibrio 
 

 
 

El punto de equilibrio es un punto de balance entre ingresos y egresos, 

cuando los ingresos y los gastos son iguales se produce el punto de 

equilibrio, cuyo significado es que no existen utilidades ni pérdidas, es decir, 

si vendemos menos que el punto de equilibrio tendremos pérdidas y si 

vendemos más que el punto de equilibrio obtendremos utilidades. 

El cálculo del punto de equilibrio nos permite determinar con que volumen de 

producción podemos  generar ingresos que nos permitan salvar  los costos, 

es  decir,  que  ni  ganamos  ni  perdemos;  el  punto  de  equilibrio  de  este 

proyecto para el primer año es de $35.722,23en lo económico  y 357.222 

unidades botellas de jugo de NONI. 
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PUNTO DE EQUILIBRIO 1ER. AÑO. 

 

 

DESCRIPCIÓN 
 
Materia prima directa 

COSTOS FIJOS   
COSTOS 

VARIABLES 

18.000,00 
COSTOS OPERATIVOS   
Mano de obra indirecta 2.400,00  
Mano de obra directa 

Materiales directos 

Depreciación 

Electricidad 

11.280,00 

 
7.368,19 

 
6.069,20 

 
840,00 

Agua 

Teléfono 

 
360,00 

300,00 

Internet 

Materiales ind. Y otros sum. 

Seguros 

Imprevistos 

Gastos de administración. 

300,00 

 
1.632,57 

 
8.037,47 

 
4.276,00 

 
915,59 

Gastos de ventas. 1.200,00  
Gastos financieros. 3.843,37  
TOTALES 36.421,60 30.400,79 

 

Costo total= C.fijos+C.variables 
 

66.822,39 
 

   

CF 

P.E.= Punto de equilibrio 50.331,86 PE= 

C.F.= Costo fijos 36.421,60 1-(CV/V) 

C.V = Costo Variables 30.400,79  

V = Ventas netas.  110.000,00 
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CANTIDADES 
 

INGRESOS 
 

COSTOS FIJOS 
COSTO 

VARIABLE 

COSTO 

TOTAL 

 

UTILIDADES 

0 0,00 36.421,60 0,00 36.421,60 -36.421,60 

10.000 27.500,00 36.421,60 7.600,20 44.021,80 -16.521,80 

12.000 33.000,00 36.421,60 9.120,24 45.541,84 -12.541,84 

13.000 35.750,00 36.421,60 9.880,26 46.301,86 -10.551,86 

14.000 38.500,00 36.421,60 10.640,28 47.061,88 -8.561,88 

15.000 41.250,00 36.421,60 11.400,30 47.821,90 -6.571,90 

18.302 50.331,86 36.421,60 13.910,26 50.331,86 0,00 

20.000 55.000,00 36.421,60 15.200,39 51.621,99 3.378,01 

25.000 68.750,00 36.421,60 19.000,49 55.422,09 13.327,91 

30.000 82.500,00 36.421,60 22.800,59 59.222,19 23.277,81 

35.000 96.250,00 36.421,60 26.600,69 63.022,29 33.227,71 

40.000 110.000,00 36.421,60 30.400,79 66.822,39 43.177,61 

 
 
 

120.000,00 
 

 
100.000,00 

 

 
80.000,00 

 
 

60.000,00 

 
 

40.000,00 

PEQ=18.302; 

PE =$ 50.331,86 
INGRESOS 

COSTOS  FIJOS 

COSTO VARIABLE 

COSTO TOTAL 

 
20.000,00 

 

 
0,00 

 
 
 

BOTELLAS DE JUGO DE NONI 
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VI.- CONCLUSIONES 
 
 
 

1.  El Moni tiene propiedades curativas para diversas enfermedades que 

se presentan en los humanos. 

 
 

2.  El 98 % de los encuestados dicen que consumen noni en casa. 
 

 
 

3.  El 77 % indica que  le parece muy agradable el sabor del jugo de 

noni. 

 
 

4.  El 78 % coincide  que conoce los beneficios del consumo de noni. 
 

 
 

5.  El Valor Actual Neto VAN es 34.900,84 
 

 
 

6.  La Tasa Interna de Retorno TIR es 29,80% (30%) 
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VII.- RECOMENDACIONES 
 
 
 

1.  Realizar una campaña de publicidad para dar a conocer las bondades 

del consumo de jugo de noni. 

 
 

2.  Fomentar el consumo de jugo de nono a través de dar muestras gratis 

en los supermercados, mercados, tiendas y demás lugares donde el 

consumidor final pueda tener acceso a este producto de manera 

segura y permanente. 

 
 

3.  Identificar las zonas productoras de noni para mantener un mercado 

de abastecimiento de materia prima seguro. 
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ANEXOS 
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COSTOS DIRECTOS 

COSTO DE  MATERIA PRIMA 
 

 

DESCRIPCIÓN 
CANTIDAD 

(Cajas) 

PRECIO 

UNITARIO 

 

TOTAL 

Frutos de Noni 1.500 12,00 18.000,00 

TOTAL   $  18.000,00 

 

GASTOS DE  PERSONAL EN  DÓLARES 
 

DENOMINACIÓN 
 

CANT. 
SUELDO 

MENSUAL 

VALOR 

MENSUAL 

 

VALOR ANUAL 

MANO DE  OBRA DIR.     
Tecnico de operación 1 400,00 400,00 4.800,00 

Operarios 3 180,00 540,00 6.480,00 

TOTAL 4  $  940,00 $  11.280,00 

 

MATERIALES DIRECTOS 

DESCRIPCIÓN VALOR ANUAL 

Materiales Directos $  6.069,20 

 $  6.069,20 

COSTOS INDIRECTOS 

 
GASTOS DE  PERSONAL EN  DÓLARES 

 

DENOMINACIÓN 
 

CANT. 
SUELDO 

MENSUAL 

VALOR 

MENSUAL 

 

VALOR ANUAL 

MANO DE  OBRA IND.     
Chofer repartidor 1 200,00 200,00 2.400,00 

TOTAL 1  $  200,00 $  2.400,00 

 

TRANSPORTE 

CONCEPTO VALOR MENSUAL VALOR ANUAL 

Combustible y mantenimiento $  100,00 $  1.200,00 

 

COSTO DE  SERVICIOS BÁSICOS AL  AÑO 

DESCRIPCIÓN 
COSTO AL 

MES 
 
COSTO  AL  AÑO 

Electricidad 70,00 840,00 

Agua 25,00 300,00 

Teléfono 30,00 360,00 

Internet 25,00 300,00 

TOTAL  $  1.800,00 

 

MATERIALES INDIRECTOS Y OTROS SUMINISTROS 

DESCRIPCIÓN VALOR ANUAL 

Materiales indirectos  (materiales para la venta) 4.000,00 

Materiales auxiliares y suministros 276,00 

 $  4.276,00 

 

A ) DEPRECIACIÓN 

CONCEPTO 
 

COSTO 
 

VIDA ÚTIL 
 
COSTO  AL  AÑO 

Edificio 22.000,00 20 1.100,00 

Vehículo 15.000,00 5 3.000,00 

Maquinarias y equipos 17.419,15 6 2.903,19 

   $  7.003,19 

 

SEGUROS 
 

CONCEPTO 
 

COSTO 
TIPO DE 

SEGURO 

% DE 

SEGURO 

 

VALOR ANUAL 

Edificio 22.000,00 S. Incendio 3% 660,00 

Vehículo 15.000,00 S. Robo 3% 450,00 

Maquinarias y equipos 17.419,15 S. Completo 3% 522,57 

 $  1.632,57 

 
SUBTOTAL DE  GASTOS DE  OPERACIONES $  18.311,77 

 
Aproximadamente el 5%  de los  rubro anteriores 

 
$  915,59 

 
TOTAL DE  GASTOS DE  OPERACIONES 

 
$  19.227,35 

 
TOTAL COSTOS DE  OPERACIONES 

 
$  54.576,55 
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GASTOS ADMINISTRATIVOS 

 
 

DENOMINACIÓN 
 

CANT. 
SUELDO 

MENSUAL 

VALOR 

MENSUAL 

 

VALOR ANUAL 

Administrador 1 350,00 350,00 4.200,00 

Secretaria (contadora) 1 250,00 250,00 3.000,00 

TOTAL 2  600,00 $  7.200,00 

 
B) DEPRECIACIÓN 

 

CONCEPTO 
 

COSTO 
 
TOTAL / AÑO 

Muebles y equipos de oficina (amortizables en 5 

años) 

 

1.825,00 
 

$  365,00 

 

 
 

MATERIALES Y ÚTILES DE OFICINA UTILIZADOS AL AÑO 
 

DESCRIPCIÓN 
 

CANTIDAD 
COSTO / 

UNIT. 

 
TOTAL / AÑO 

Facturas talonarios 5 10,00 50,00 

Resmas de papel 20 4,00 80,00 

Cajas de plumas 4 0,50 2,00 

Carpetas 50 3,00 150,00 

Otros 1 50,00 50,00 

Imprevistos 5% 14,10 14,10 

 $  346,10 

 
REPARACIÓN Y MANTENIMIENTO 

DESCRIPCIÓN TOTAL / AÑO 
 

Aproximadamente 5% de los Costos de muebles y equipos 
 

$  91,25 

 
SUBTOTAL $  8.002,35 

 
IMPREVISTOS 

 

Aproximadamente el 5% de gastos anteriores 
 

 
TOTAL DE GASTOS ADMINISTRATIVOS 

$  400,12 
 

 
$  8.402,47 

 
GASTOS DE VENTAS 

 

DESCRIPCIÓN 
COSTO AL 

MES 

COSTO  AL 

AÑO 

Publicidad 100,00 $  1.200,00 

 
TOTAL GASTOS DE VENTAS 

 

 
TOTAL GASTOS ADMINISTRACIÓN Y VENTAS 

$  1.200,00 
 

 
$  9.602,47 
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UR DE MANABI 

TIVAS Y ECON 

XTERIOR 

UADOR 

ESTADO DE SITUACIÓN INICIAL 

( En dolares) 

 
ACTIVOS PASIVOS 

ACTIVOS CORRIENTE  PASIVO CORRIENTE  

Caja 
 

 

TOTAL ACT. CTE. 

ACTIVOS FIJOS 

Terreno 

Edificio 

Maquinarias, equipos y Herramie 

Vehículos 

Equipos y muebles de oficina. 

5.348,25 
 

 

5.348,25 
 

 

7.000,00 

22.000,00 

17.419,15 

15.000,00 

1.825,00 

 
 
 

TOTAL PASIVO CTE 

PASIVO A LARGO PLAZO 

Crédito bancario 

TOTAL PASIVO LARGO PLA 

 
 
 

- 
 

 

39.419,15 

39.419,15 

TOTAL PASIVO 39.419,15 

PATRIMONIO 

CAPITAL 

 

 

31.508,25 

TOTAL ACT. FIJOS 63.244,15 TOTAL PATRIMONIO 31.508,25 

ACTIVOS DIFERIDOS 

Gastos de puesta en marcha. 
 

 

TOTAL ACT. DIFERIDOS 

 

 

2.335,00 
 

 

2.335,00 

  

TOTAL ACTIVOS 70.927,40 TOTAL PAS.Y PATR. 70.927,40 

  

TOTAL ACTIVOS = TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO  
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UR DE MANABI 

TIVAS Y ECON 

XTERIOR 

UADOR 

 

FLUJO DE EFECTIVO PROYECTADO 

(EN DOLARES) 

PERIODOS (en años) 
 

 0 1 2 3 4 5 

INGRESOS OPERATIVOS       
VENTAS NETAS  110.000,000 112.200,000 114.444,000 116.732,880 119.067,538 

TOTAL DE INGRESOS OPERATIVOS  110.000,000 112.200,000 114.444,000 116.732,880 119.067,538 

EGRESOS OPERATIVOS 

COSTOS DE FABRICACIÓN (-DEP) 

 
 

 
47.573,363 

 

 
48.524,830 

 

 
49.495,327 

 

 
50.485,233 

 

 
51.494,938 

GASTOS DE VENTAS  1.200,000 1.224,000 1.248,480 1.273,450 1.298,919 

GASTOS ADM. Y GENER. (-A D)  8.037,468 8.198,217 8.362,181 8.529,425 8.700,013 

TOTAL DE EGRESOS OPERATIVOS  56.810,830 57.947,047 59.105,988 60.288,108 61.493,870 

SUPERAVIT O (D) OPERT./AÑO  53.189,170 54.252,953 55.338,012 56.444,772 57.573,668 

SUPERAVIT O (D)OPERT./ACUM  53.189,170 107.442,123 162.780,135 219.224,907 276.798,575 

 

 
INGRESOS NO OPERATIVOS 

      
CREDITO 39.419,150 -  -  -  -  - 

APORTE PROPIO 31.508,252 -  -  -  -  - 

TOTAL INGRE. NO OPERT. 70.927,402 -  -  -  -  - 

 

 
EGRESO NO OPERT. 

  
INV. FIJA 63.244,150 -  -  -  -  - 

INV. DIFERIDA 

AMORTIZACIÓN PRINCIPAL 

2.335,000 -  -  -  -  - 

6.488,976  7.121,651  7.816,013  8.578,074  9.414,436 

GASTOS FINANCIEROS 

PAGO IMP RENTA Y PART. EMPL 

 3.843,367  3.210,692  2.516,331  1.754,270  917,908 

-  15.047,596  15.662,563  16.307,602  16.985,050 

TOTAL EGRESO NO OPERT. 65.579,150 10.332,343  25.379,940  25.994,906  26.639,946  27.317,394 

SUPERAVIT O (D)  NO OPERT/AÑO 5.348,252 -  10.332,343  -  25.379,940  -  25.994,906  -  26.639,946  -  27.317,394 

SUPERAVIT O (D)  NO OPERT/ACUM 5.348,252 -  4.984,092  -  30.364,031  -  56.358,938  -  82.998,884  -  110.316,277 

SUPERAVIT O (D) TOTAL/AÑO 5.348,252 42.856,826  28.873,013  29.343,106  29.804,826  30.256,274 

SUPERAVIT O (D) TOTAL/ACUM 5.348,252 48.205,078  77.078,091  106.421,197  136.226,024  166.482,298 
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UR DE MANABI 

TIVAS Y ECON 

XTERIOR 

UADOR 

PERIODOS (en  años) 

ACTIVOS CORRIENTES 0 1 2 3 4 5 

Caja 

Cuentas por cobrar 

5.348,252 

- 

48.205,078 77.078,091 106.421,197 136.226,024 166.482,298 

TOTAL ACT.  CTE. 5.348,252 48.205,078 77.078,091 106.421,197 136.226,024 166.482,298 

       
ACTIVOS FIJOS       
Inversión fija 

Depreciación acumulada (-) 

63.244,150 63.244,150 

-  7.368,192 

63.244,150 

-  14.736,383 

63.244,150 

-  22.104,575 

63.244,150 

-  29.472,767 

63.244,150 

-  36.840,958 

TOTAL ACT.  FIJO  NETO 63.244,150 55.875,958 48.507,767 41.139,575 33.771,383 26.403,192 

       
ACTIVOS DIFERIDOS       
Gastos preoperativos 

Amortización acumuladas (-) 

2.335,000 

- 

2.335,000 

-  467,000 

2.335,000 

-  934,000 

2.335,000 

-  1.401,000 

2.335,000 

-  1.868,000 

2.335,000 

-  2.335,000 

TOTAL ACT.  DIF.  NETO 2.335,000 1.868,000 1.401,000 934,000 467,000 - 

       
TOTAL ACTIVOS 70.927,402 105.949,036 126.986,858 148.494,772 170.464,407 192.885,490 

 
PASIVO CORRIENTE Part. 

Empl. Por pagar Impuestos 

por  pagar a la rent 

 

 
 

- 

- 

 

 
 

6.226,592 

8.821,005 

 

 
 

6.481,060 

9.181,502 

 

 
 

6.747,973 

9.559,629 

 

 
 

7.028,297 

9.956,754 

 

 
 

7.323,085 

10.374,371 

TOTAL PAS.  CTE. - 15.047,596 15.662,563 16.307,602 16.985,050 17.697,456 

       
PASIVO LARGO PLAZO       
Crédito bancario 39.419,150 32.930,174 25.808,522 17.992,510 9.414,436 - 

TOTAL PAS.  LARGO PLAZO 39.419,150 32.930,174 25.808,522 17.992,510 9.414,436 - 

TOTAL PASIVOS 39.419,150 47.977,770 41.471,085 34.300,112 26.399,486 17.697,456 

PATRIMONIO       
Capital 

Utilida ejercicio anterior 

Utilidad presente ejercicio 

31.508,252 

- 

- 

31.508,252 

- 

26.463,014 

31.508,252 

26.463,014 

27.544,507 

31.508,252 

54.007,521 

28.678,887 

31.508,252 

82.686,408 

29.870,261 

31.508,252 

112.556,669 

31.123,113 

TOTAL PATRIMONIO 31.508,252 57.971,266 85.515,773 114.194,660 144.064,921 175.188,033 

TOTAL PAS.  Y PATR. 70.927,402 105.949,036 126.986,858 148.494,772 170.464,407 192.885,490 

 

 

BALANCE GENERAL PROYECTADO 

( En dólares) 



UNIVERSIDAD ESTATAL DEL S 

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRA 

CARRERA COMERCIO  E 

JIPIJAPA – MANABI – EC 

OMICAS 

 

 

 

UR DE MANABI 

TIVAS Y ECON 

XTERIOR 

UADOR 

 

INDICES FINANCIEROS 
 

 

RERIODOS (en años) 

  1 2 3 4 5 

RAZONES DE LIQUIDEZ       

CAPITAL DE TRABAJO Act. Cte - pas. Cte. 33.157,48 61.415,53 90.113,59 119.240,97 148.784,84 

RAZON CORRIENTE Act.cte. / pas. Cte. 3,20 4,92 6,53 8,02 9,41 

PRUEBA ACIDA Act.cte - inventario / pas.cte 3,20 4,92 6,53 8,02 9,41 

       

RAZONES DE APALANCAMIENTO       

INDICE DE ENDEUDAMIENTO Pas. Total / act. Totales 0,45 0,33 0,23 0,15 0,09 

INDICE PASIVO CAPITAL Pas. Largo plazo / cap. Soc 1,05 0,82 0,57 0,30 - 

       

RAZONES DE ACTIVIDAD       

ROTACION DE LOS ACTIVOS FIJOS Ventas / act. Fijos 1,97 2,31 2,78 3,46 - 

ROTACION DE ACTIVOS TOTALES Ventas / act. Totales 1,04 0,88 0,77 0,68 0,62 

       

RAZONES DE RENTABILIDAD       

RENDIMIENTO SOBRE LOS ACT. TOTALES Util. Neta / act. Totales 0,25 0,22 0,19 0,18 0,16 

RENDIMIENTO SOBRE EL CAPITAL CONTABL Util. Neta / cap. Contable 0,84 0,87 0,91 0,95 0,99 

MARGEN DE UTILIDAD SOBRE VENTA Util. B.  En ventas / ventas 0,50 0,50 0,50 0,50 0,51 

MARGEN DE UTILIDAD DE OPERACIÓN Util. En oper. / ventas 0,41 0,41 0,42 0,42 0,42 

MARGEN NETO DE UTILIDADES Utli. Neta / ventas 0,24 0,25 0,25 0,26 0,26 
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UR DE MANABI 

TIVAS Y ECON 

XTERIOR 

UADOR 

AÑO VALOR PRESENTE 

1 18.510,98 

0,17 3.143,87 

 

PERIODO DE RECUPERACIÓN DE LA INVERSIÓN 

 
Años Inversión FFN  VP FFN 

0 -70.927,40    

1  27.809,23 1año 24.829,67 

2  28.258,05 2 año 22.527,14 

3  28.698,07 3año 20.426,72 

4  29.127,38 4 año 18.510,98 

5  34.425,12 5 año 19.533,74 
 

 
 

vp=vf/(1+i) n̂ 

   

Inversión 70.927,40 

VP ffn 3er año 67.783,53 

Diferencia 3.143,87 
 

 
 
 

Porcentaje por año 
3.143,87 

18.510,98 

 

=  0,17 

 
 
 

PRI=  3,17  AÑOS 
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FORMATO DE ENCUESTA 
 
 

1.  ¿Es el Noni considerado un producto seguro para tomar? 
 

Si ( ) 

No  (  ) 

2.  ¿Usted consume el Noni? 
 
 

Si ( ) 

No  (  ) 

3.  ¿Qué tal le parece el noni? 
 

Agradable    
 

Muy Agradable    
 

No Tan Bueno   
 

 
 

4.  ¿Conoce usted  cómo actúa el Noni? 
 

 

Si ( ) 

No  (  ) 

 

 
 

5.  Conoce los beneficios que tiene las conservas de noni 
 

 

Si ( ) 

No  (  ) 

6.  ¿Sabe usted que las conservas de Noni Regeneran la piel? 
 
 

Si ( ) 

No  (  ) 

http://www.noni.com.pa/preguntasnoni.html#noni1
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7.  ¿Usted en su casa cultiva el Noni? 
 
 

Si (  ) 

No  (  ) 

8.  ¿Usted vendería conservas de Noni? 
 

 

Si (  ) 

No  (  ) 

9.  En que envase le gustaría que comercialicen las conservas de 

Noni 

Vidrio  ( ) 

Plástico (  ) 
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FRUTO DE NONI 
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FRUTO DE NONI MADURO 
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REALIZACIÓN DE ENCUESTAS 
 

 

 
 
 

REALIZACIÓN DE ENCUESTAS 
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PRESENTACION DEL PRODUCTO 
 
 

 


