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RESUMEN 

Analizada la situación actual en la que se encuentran la comunidad de Bajo Grande y sus   

recursos con potencial turístico ,  se escogió como tema de investigación  de tesis de grado     

¨CONOCIMIENTO E INTERES DE LOS HABITANTES DEL RECINTO BAJO 

GRANDE DE LA PARROQUIA EL ANEGADO DEL CANTÓN JIPIJAPA, PARA 

DESARROLLAR LOS RECURSOS CON POTENCIAL TURÍSTICO DEL SITIO, AÑO 

2011.¨ 

Desarrollados los objetivos de la investigación y planteadas las hipótesis, mismas que se 

comprobaron, sirvieron como guía para tratar temas como: conocimiento de los recursos 

promoción turística y proyectos para desarrollar la actividad turística en la localidad  

Se utilizaron los métodos hermenéutico, inductivo, analítico sintético, descriptivo y 

estadístico.  

Para recabar información del recurso con potencial turístico se utilizó la ficha de 

inventarios de  atractivos turísticos, se estableció el nivel de aceptación de los turistas  por 

medio de encuesta, y entrevistas a las Autoridades del gobierno local de la parroquia el 

Anegado 

Los resultados indicaron que la comunidad tiene conocimiento de sus recursos y el interés 

para desarrollarlos  turísticamente la no existencia de proyectos turísticos y promoción 

turística   

Con los resultados obtenidos se planteó la propuesta  Planeación participativa del turismo 

rural y planes de negocios turísticos en el recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado 

del cantón Jipijapa.  
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SUMMARY 

Analyzed the current situation in which the community are Bajo Grande and resources with 

tourism potential, was chosen as the theme for thesis research · Knowledge and interest of 

the PEOPLE'S LARGEST EXHIBITION AT THE CANTON PARISH JIPIJAPA 

WATERLOGGING TO DEVELOP TOURISM POTENTIAL RESOURCES SITE WITH 

YEAR 2011. ¨ 

 

Developed research objectives and hypotheses raised, which are being tested, served as a 

guide to address issues such as: knowledge of the tourism promotion resources and projects 

to develop tourism in the locality 

 

Hermeneutic methods were used, inductive, analytical, synthetic and descriptive statistics. 

To obtain information from the tourist potential resource sheet was used inventory of 

tourist attractions, was established the acceptability of tourists through survey and 

interviews with local government authorities flooded the parish. 

 

The results indicated that the community is aware of its resources and interest to develop 

tourism in the absence of tourism projects and tourism promotion 

 

With the results raised the proposed participatory planning of rural tourism and tourism 

business plans on the grounds of the parish Bajo Grande waterlogging Jipijapa Canton.  
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RÉSUMÉ 

Analysé la situation actuelle dans laquelle la communauté sont Bajo Grande et de 

ressources à fort potentiel touristique, a été choisi comme thème de recherche de thèse · 

Connaissance et intérêt de la plus grande exposition du peuple à l'engorgement CANTON 

PAROISSE Jipijapa pour développer le tourisme SITE ressources potentielles à l'an 2011. ¨ 

Objectifs de recherche et des hypothèses soulevées Développé, qui sont actuellement testés, 

a servi de guide pour aborder les questions telles que: la connaissance des ressources de 

promotion du tourisme et des projets pour développer le tourisme dans la localité. 

Méthodes herméneutiques ont été utilisés, inductif, analyse, synthèse des statistiques et 

descriptives. 

Pour obtenir des informations de la fiche ressource touristique potentielle a été utilisé 

inventaire des attractions touristiques, a été établi l'acceptabilité de touristes par sondage et 

des entrevues avec les autorités locales inondée de la paroisse 

Les résultats ont indiqué que la communauté est consciente de ses ressources et l'intérêt de 

développer le tourisme en l'absence de projets touristiques et de promotion du tourisme 

Avec les résultats ont soulevé la planification participative proposée du tourisme rural et 

des plans d'affaires du tourisme sur les motifs de la paroisse Bajo Grande engorgement 

Jipijapa canton. 
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1. INTRODUCCIÓN. 

 

La lucha constante por conllevar, hoy en día, el tan mencionado desarrollo turístico 

sostenible, el cual involucra la participación de todos los actores locales, se ha establecido 

como un objetivo prioritario de las naciones que han comprendido la capacidad de la 

actividad turística para contribuir al bienestar de la comunidad. No sólo por sus 

significativos efectos económicos, sino también por su importancia en la valoración de 

ambientes naturales y resguardo de rasgos culturales. 

Weinstein (1970) señala que el éxito que puede tener el desarrollo de un centro turístico 

depende directamente del conocimiento de las características del turista, de la demanda 

turística y de la posibilidad de adecuar la oferta existente a la demanda. 

Se trata entonces de aprovechar una serie de recursos que hacen parte de la cultura rural, 

que si se logran transformar en productos turísticos acordes a la demanda pueden contribuir 

a mejorar los ingresos. Por eso, para esto se partió por conocer las aptitudes que 

presentaban los habitantes  y las autoridades locales por empoderarse de la situación 

Para lograr  la participación  de la comunidad en  actividades económicas mediante  el 

turismo, me  llevó a plantear la presente investigación: La misma que está estructurada de 

la siguiente manera: 

 

Antecedentes: Donde se hace referencia de como  se ha desarrollado la actividad turística y 

los beneficios que genera la misma en el sector rural.  

 Marco Teórico: Contiene una recopilación bibliográfica referente al desarrollo del 

turismo  enfocadas al sector rural. 

Diseño Metodológico: Incluye la población y la muestra, métodos, técnicas e instrumentos 

que se utilizaron y siguieron durante el proceso de la investigación. 

Resultados: Contienen el análisis, interpretación y comprobación de las hipótesis a través 

del desarrollo de los estudios planteados. 

Propuesta: Incluye lineamientos alternativos conducentes a implementar las 

recomendaciones derivadas del proceso de investigación ejecutado. 
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2. ANTECEDENTE Y JUSTIFICACIÓN. 

2.1. ANTECEDENTES 

 

Aunque el turismo en Ecuador inicia su desarrollo moderno en los años 50, es 

principalmente en las tres últimas décadas, en que empieza a consolidarse como actividad 

económica y socio-cultural de importancia. En el campo político, la creación de una 

instancia gubernamental ―El actual Ministerio de Turismo‖ surge en agosto 1992, 

MINTUR. 

 

Hoy, el turismo representa para Ecuador la tercera actividad en importancia económica, 

luego del petróleo y el banano (sin considerar los ingresos de las remesas de los 

emigrantes). Implica un promedio de 700.000 visitantes extranjeros por año y alrededor de 

800 millones de dólares que ingresan al país por este concepto (MINTUR, 2006). 

Efectivamente, significa el 4.4% del PIB, lo que lo coloca como uno de los principales 

sectores productivos del país. Por cada dólar que se genera en la economía nacional, 10 

centavos corresponden al turismo. Por otro lado, un incremento de un dólar en la demanda 

turística, genera el crecimiento de la producción (PIB) en 2,75 dólares, lo cual es un 

indicador significativo de su efecto multiplicador (MINTUR, 2006). 

 

Hay que señalar que el turismo bajo ciertas modalidades de operación  tiene condiciones 

excepcionales para proyectar su desarrollo, al ser Ecuador considerado como uno de los 12 

países megadiversos del mundo, poseedor de una de las mayores diversidades de 

ecosistemas y culturas vivas en un territorio relativamente pequeño, con buenas 

condiciones de conectividad interna y ubicado estratégicamente. 

 

Por cada empleo directo que se genera en turismo se crean entre 3 y 6 puestos de empleo 

indirecto. De hecho, el turismo se constituye así en una estrategia relevante para la 

superación de la pobreza y el desarrollo sostenible del país (MINTUR, 2002). 
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2.2. JUSTIFICACIÓN. 

 

El turismo en el Ecuador tiene su importancia en el ámbito socio económico, representa la 

tercera actividad generadora de divisas e ingresos económicos al país después del petróleo 

y banano, además esta actividad cumple funciones sociales,  culturales pues  donde existe 

atractivos naturales se asientan comunidades que pueden dedicarse a esta actividad del 

turismo orientado al cuidado del medio ambiente, gastronomía local, rescate de costumbres 

ancestrales, guianzas en otras que pueden contribuir a mejorar el nivel de vida de las 

comunidades involucradas. 

 

En el cantón jipijapa en el inventario o mapeo de los atractivos naturales que existen no se 

lo está aprovechando de manera óptima como también no se lo promociona a nivel local, 

regional por tanto resulta una actividad no explotada que ocasionas pérdidas económicas 

para las comunidades asentadas en los atractivos naturales , para el cantón y el país en 

general. 

 

El resultado de esta investigación, CONOCIMIENTO E INTERES DE LOS 

HABITANTES DEL RECINTO BAJO GRANDE DE LA PARROQUIA EL ANEGADO 

DEL CANTÓN JIPIJAPA, PARA DESARROLLAR LOS RECURSOS CON 

POTENCIAL TURÍSTICO DEL SITIO,  busca que  se planteen iniciativas para  que se 

aproveche los atractivos naturales existentes en la comunidad de Los Bajos de la parroquia 

Anegado. 
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3. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA. 

 

3.1 SITUACION ACTUAL DEL PROBLEMA. 

 

Jipijapa, es un cantón que cuenta con una gran variedad de sitios, naturales y culturales con 

potencial para desarrollar el turismo, que están ubicados en distintas zonas, Sitios que 

presentan entre sí mayor o menor grado de desarrollo turístico en relación al aporte 

recibido, ligeramente hablando. 

La agricultura se registra como la principal actividad económica del recinto, lo cual hace 

especular por lo pronto que se puede dar el agroturismo, además el sitio se predispone para 

el senderismo, estudio y avistamiento de especies de flora y fauna, y demás actividades. 

 

El recinto Bajo Grande pese a que tiene su principal atractivo que es la cascada el cual tiene 

cierto grado de posicionamiento ya que es nombrado entre los principales sitios de interés 

turístico del cantón, no presenta o no ha demostrado mayor señal de desarrollo del sitio 

como recurso turístico. Esto puede ser por varios factores, entre ellos y como punto de 

partida, el conocimiento e interés de los habitantes y autoridades locales por desarrollar los 

recursos con potencial turístico. 

 

Con la puesta en marcha de un proyecto que se aproveche los atractivos naturales existente 

en nuestro cantón y específicamente el de la comunidad de Bajo Grande de la parroquia 

Anegado, se apoyará al  desarrollo del sector de influencia donde están ubicados los 

atractivos naturales, ya que se contribuyen a reducir  sus principales problemas y amenazas 

como son: 

 

 Bajos ingresos económicos de la actividad agrícola. 

 Alta  de migración campo ciudad en busca de empleo. 

 Escasa oportunidad  de trabajo 

 Débiles conocimientos técnicos y de gestión que permitan administrar 

adecuadamente un emprendimiento orientado al turismo. 

 Débiles procesos de asociatividad en la comunidad  
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3.2 FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

 

3.2.1  PROBLEMA GENERAL. 

¿Que conocimientos  e interés, sobre el desarrollo de los recursos con potencial turístico del 

sitio, poseen los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón 

Jipijapa?  

 

 

3.2.2. PROBLEMAS ESPECÍFICOS. 

¿Qué actitudes presentan los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado 

del cantón Jipijapa, para desarrollar los recursos con potencial turístico del sitio? 

 

¿Qué conocimientos e interés, que propicien el desarrollo de los recursos con potencial 

turístico del sitio poseen las dignidades del gobierno local del recinto Bajo Grande de la 

parroquia El Anegado del cantón Jipijapa? 

 

¿Cuál es la situación actual, referente a los mecanismos de promoción y difusión, de los 

recursos con potencial turístico del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del 

cantón Jipijapa? 
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4 OBJETIVOS 

 

4.1. OBJETIVO GENERAL 

Analizar  los  conocimientos e interés que poseen los habitantes del recinto Bajo Grande de 

la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa sobre el desarrollo de los recursos con 

potencial turístico del sitio.  

 

 

4.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

Determinar la actitud que presentan los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia 

El Anegado del cantón Jipijapa, para desarrollar los recursos con potencial turístico del 

sitio. 

 

Analizar los  conocimientos e interés que poseen las dignidades del gobierno local del 

recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa acerca del desarrollo 

los recursos con potencial turístico del sitio. 

 

Establecer la situación actual, referente a los mecanismos de promoción y difusión, de los 

recursos con potencial turístico del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del 

cantón Jipijapa. 
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5  LINEAMIENTO DEL MARCO TEÓRICO. 

 

5.1  CANTÓN JIPIJAPA. 

 

Localización. 

 

El Cantón Jipijapa se localiza en el extremo sur occidental de la provincia de Manabí, A 

403 Km. de Quito capital del Ecuador. 

El cantón Jipijapa, está limitado al norte por los cantones Montecristi , Portoviejo y Santa 

Ana , al Sur el cantón Puerto López, al este por los cantones Paján y 24 de Mayo y al oeste 

por el Océano Pacifico. 

 

División Política 

 

En la actualidad el cantón Jipijapa está subdividido en tres parroquias urbanas y siete 

rurales, distribuidos de la siguiente manera: 

 

Parroquias Urbanas. 

 

San Lorenzo de Jipijapa, Dr. Miguel Morán Lucio y Manuel I. Parrales I Guale. 

 

Parroquias Rurales. 

 

La América, El Anegado, Julcuy, La Unión, Membrillal, Pedro Pablo Gómez y Pto. Cayo 

 

Superficie 

 

Su superficie es de 1.420 Km2  
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Relieve 

 

Existe un sistema montañoso macizo, aislado e irregular.  En el valle de Jipijapa termina la 

Cordillera de  Colonche y sus montañas litorales siguen hacia Bahía de Caráquez. 

 

Hidrografía 

 

Existen varios ríos, entre los más importantes tenemos Canta Gallo, Salitre, Naranjal, 

Salado, Piñas, y el Río Seco desemboca en la ensenada de Puerto Cayo. 

 

Clima 

 

La temperatura media anual es de 24,6º C., con un promedio anual de precipitaciones de 

670mm.   

 

Turismo. 

 

A Jipijapa su ubicación geográfica y la presencia de una cordillera le dan una riqueza 

ecológica envidiable, tiene un pueblo pesquero que es  Pto. Cayo que en la actualidad posee 

ya una infraestructura turística, la belleza de sus playas, la pureza de su agua, sus 

pescadores y el paisaje hacen de este lugar un punto de atracción para los turistas. 

 

La Boca de Pto. Cayo poco explotada tiene una extensa playa con una arena muy fina, la 

vegetación del sector por la presencia de corriente subterránea hacen  del lugar un nuevo 

espacio para disfrutar de vacaciones. 

 

Los bosques secos, premontanos y tropicales en sitios como el Barro, Cerro Rodadero, 

Cascarilla, la Botija, Clima, el Chorrillo, hacen que el clima de Jipijapa sea agradable, y 

tenga variaciones que van desde los 12 grados centígrados hasta 26 o 28 grados centígrados 

en algunas ocasiones. 
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En la ciudad podemos visitar el Museo de Historia y Artesanía ubicado en el Centro 

Cultural Municipal, la iglesia San Lorenzo y el parque centran que esta remodelado. 

 

5.1.1  PARROQUIA EL ANEGADO. 

 

Lo que se denominaba antes Comuna Eloy Alfaro o Anegado de la jurisdicción de la 

Parroquia Julcuy, se lo eleva a Parroquia con el nombre de EL ANEGADO, en la última 

discusión de la Ordenanza dada por la M. I. Municipalidad del Cantón Jipijapa, en sesiones 

de 16 de Marzo de 1956 estando encargado de la Presidencia del Concejo el Vicepresidente 

Señor Celiano Matute Chancay y de Secretario el Señor José Joaquín Cañarte R.  Esta 

Ordenanza la aprobó el Ejecutivo el 17 de Abril de 1956 y se la publicó en Registro Oficial 

Nº 1.120 de 11 de Mayo de 1956. 

 

5.1.1.1 RECINTO BAJO GRANDE 

 

Bajo Grande de la Parroquia El Anegado se encuentra  a   13  Km. de la cabecera Parroquial, a 

31 Km. de la cabecera cantonal de Jipijapa y a  74 km de la capital de la Provincia. Su acceso 

se da desde la carretera Manabí – Guayas en la entrada que conduce a la Parroquia el 

Anegado,  la vía que conduce a esta comunidad es  lastrada que  atraviesa  las localidades 

Colón Alfaro, Buenos Aires, El Porvenir Cruz de Bajo  hasta llegar a  la comunidad Bajo 

Grande. 

 

Geográficamente está localizada en las coordenadas 1°47´12¨  sur y 80°53´52¨  Este. 

0558°15´1¨  Norte  9835°24´1¨ Oeste. La población se encuentra asentada en una zona 

húmeda en una zona baja rodeada de elevaciones montañosas, esto es  a 361 msnm. Tiene un 

clima tropical que varía entre los 25 y 30 ° de temperatura. 

La comunidad de Bajo Grande cuenta con  una población aproximada de 200 habitantes 

con una densidad de 5/ hab/ vivienda. 

 

La principal actividad económica de los pobladores es la agricultura, el comercio en muy  

baja escala y un porcentaje limitado a la construcción.  
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La comunidad de Bajo Grande son pocos los beneficios con que cuenta entre los cuales 

encontramos: 

Agua Entubada: Cuentan con un  sistema de de agua distribuida por gravedad que se 

encuentra ubicado en lo más alto de la comunidad de Buenos Aires. Este servicio tiene una 

tarifa básica de $1.00 mensual por cada habitante de la comunidad y este sirve para darle 

mantenimiento al sistema el cual es administrado por la junta parroquial del Anegado. 

Disposición de basura: no tienen disposición de basura. Estas son incineradas o enterradas.  

 

5.2 EL TURISMO EN EL MEDIO RURAL. 

 

El turismo rural es una modalidad de creciente demanda en todo el mundo que involucra la 

participación de las poblaciones rurales y los productores agropecuarios, en la prestación de 

servicios turísticos.se originó en Europa en los años 50, de manera informal a raíz de la 

demanda espontanea por alojamiento y comidas provenientes de excursionistas en sus paseos 

campestres y desde entonces ha venido ganando la aceptación de un amplio segmento de 

mercado turístico. En la actualidad es considerada una actividad turística más, con fuerte 

intervención del sector público en todos los aspectos y se estima que una considerable parte de 

la población pasa sus vacaciones en el medio rural, en busca de descanso de la estresante vida 

moderna, compartiendo las labores cotidianas, tradicionales y estilos de vida  de las familias 

campesinas en las poblaciones rurales (Barrera 2002). 

 

El turismo rural es un concepto bastante amplio, de ahí que varias definiciones han sido 

formuladas, desde diversos puntos de vista, dependiendo del área de trabajo de los autores de 

las mismas. 

Así por ejemplo se  entiende  turismo rural ―el conjunto de actividades que se desarrollan en 

un entorno rural, extendiendo el mero alojamiento y que pueden constituirse, para los 

habitantes del medio, en una fuente de ingresos complementarios a los tradicionalmente 

dependientes del sector primario, convirtiéndose en un rubro productivo más de la empresa 

agropecuaria‖ definición de la OMT, citada por Barrera (2003). 
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De esta manera, el turismo rural incluye a todas aquellas actividades que pueden desarrollarse 

en el espacio rural, lo que se traduce en una oferta integrada de ocio y servicios que resulta del 

interés de los habitantes de las ciudades por sus características exóticas, tradicionales, 

románticas,  diferentes del estilo usual de la vida. 

Una característica común a toda forma de turismo rural es que la cultura rural es un 

componente esencial del producto ofrecido, es decir que es local e implica un contacto 

personalizado y compartir experiencias con los habitantes del medio rural. Es local a varios 

niveles: iniciativa local, gestión local, basado en recursos naturales y culturales locales 

(Golleau, 1993, citado por García, 2003).  

Asimismo, se espera que en este tipo de turismo los servicios sean prestados por la familia del 

productor agropecuario o de los pobladores rurales y que su desarrollo influya en el rescate y 

conservación del patrimonio natural, cultural y arquitectónico del mundo rural.  

 

Entre los efectos positivos que tendría el turismo dentro de una política de desarrollo territorial 

están las siguientes (Barrera, 2003): 

 

Desarrollo de infraestructura y servicios: En muchos casos los flujos de visitantes que 

recibe una localidad, aunque sea durante un breve periodo del año, ayudan a justificar y a 

hacer más rentables algunos proyectos de inversión, por ejemplo, asfaltar caminos de acceso y 

calles, construcción o extensión de las redes de servicios básicos, instalación de teléfonos, etc. 

Estas mejoras, además de servir a los turistas durante su estadía en la comunidad, favorecen 

durante todo el año a los residentes permanentes. 

  

Diversificación de las actividades de la finca o la empresa rural: Permite ocupar factores 

ociosos como son la mano de obra y capital (recursos naturales y culturales, paisajes y las 

particularidades de los diferentes sistemas agropecuarios). Además, se estimula la utilización 

productiva de los terrenos destinados a la agricultura. 

Generación de empleos: El turismo rural contribuye a la creación de nuevas fuentes de 

trabajo, a partir de los nuevos servicios ofrecidos, alojamiento, restauración, atención a los 

turistas, producción artesanal de alimentos, etc.  
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Mayor protagonismo de los jóvenes y la mujer: Esto tiene un gran valor pues por lo general 

la oferta de trabajo rural discrimina a la mujer, mientras a los jóvenes, les da alternativa para 

permanecer a lado de su familia.  

 

Fortalecimiento de la identidad y cultura locales: El interés mostrado por los visitantes por 

ciertas manifestaciones culturales locales puede provocar en una población residente un 

sentimiento de orgullo y deseo de preservarlas. Esto es muy positivo, especialmente en 

culturas tradicionales que corren el riesgo de ser absorbidas o remplazadas por prácticas 

tomadas de otras culturas más dinámicas pero no necesariamente mejores. 

 

Fortalecimiento de los sistemas de comercialización de los productos: Por medio de la 

compra directa que hagan los turistas y el mejoramiento de la calidad. 

 

Fomento de Asociativismo: Ante la necesidad de lograr suficiente oferta para la promoción, 

comercialización, las demandas de asesorías y capacitación en distintos aspectos, promueve 

que los productores, los pobladores rurales, desarrollen distintas formas de organización. 

 

Protección del medioambiente: Ayuda a justificar y financiar las inversiones que se hacen 

para proteger y conservar las áreas naturales y la vida salvaje. 

Por el contrario sin una adecuada planificación la actividad turística en el espacio rural es 

capaz de producir  diversos tipos de impactos negativos, tales como: 

• Transformación de los valores y modo de vida tradicionales. 

• Degradación de los paisajes sobresalientes. 

• Daños a sitios históricos o arqueológicos. 

• Erosión, compactación del suelo. 

• Destrucción de la vegetación autóctona. 

• Alteraciones en el comportamiento de las poblaciones animales autóctonas. 

• Contaminación del agua, del aire, visual y sonora. 

• Inestabilidad económica y desigualdad. 
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5.2.1 TURÍSMO RURAL Y DESARROLLO DEL TERRITORIO. 

 

El turismo rural permite en la practica visualizar, entender y valorizar la importancia de la 

consideración de algunos de los elementos conceptuales y metologicos que se incluyen 

dentro de lo enfoques actuales del desarrollo rural; así: 

 

El nuevo mundo rural es menos ―agrario‖, pero no por eso  es menos dinamíco  y activo. 

Desde la optica economica ello significa trasitar desde una economia agraria hacia el 

desarrollo de la economía rural. Una manera de dar cuenta de lo anterior es reconocer al 

turismo rural  como un estratejia o modelo de intervención valida, sostenible y sustentable 

para el medio rural y en especial para la agricultura familiar campesina. (Martinez, 1999). 

 

El enfoque en el territorio como eje de las iniciativas de desarrollo rural crea un ambito en 

que las actividades de turismo rural, la agoindustrias y muchas más se articulan de manera 

armonica e integral dentro de un espacio especuifico, en el que se reunen actores en 

distintas modalidades y con diversos objetivos, dentro de un marco normativo y social que 

regula sus relaciones. Con ello se privilegia una concepción multidimencional, en la que lo 

ambiental, lo economico, lo social y lo politico institucional interactúan en un espacio 

goegrafico, historico y cultural.  

 

Dentro de este marco de referencia el turismo rural es una actividad que se muestra con 

claridad la multidimensionalidad del desarrollo con un enfoque territorial ya que tiene un 

papel en la dimensión económica, al generar empleo, ingresos y desarrollo en el mercado 

de servicios conexos; en la dimensión social, en lo que tiene que ver con el desarrollo 

artístico y la recreación y la valoración y preservación de herencias culturales; en la 

dimensión ambiental, pues algunas actividades turísticas se fundamentan en la 

administración y gestión de recursos naturales, en el manejo equilibrado de ecosistemas y 

en la preservación de la diversidad biológica y en la dimensión político-institucional, si en 

su planificación, ejecución y control, se dan procesos democráticos de toma de decisiones y 

se fortalece la capacidad de auto-administración de las comunidades locales. 
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Así mismo, el concepto de turismo rural se puede tomar como un caso más de empleo rural 

no agrícola siendo una vía de salida de la pobreza, para muchos hogares e individuos 

rurales que carecen de los recursos y equipos de capital requeridos para intentar otras 

opciones de progreso, como puede ser la emigración o el trabajo agrícola por cuenta propia. 

 

También se puede considerar al turismo rural como una expresión de la multifuncionalidad 

de la agricultura o mejor aún del mundo rural, en el sentido que lleva a asociados la 

producción de bienes públicos, que no necesariamente tienen mercados tangibles (paisajes, 

biodiversidad, emisión de oxigeno, permanencia de asentamientos humanos en zonas 

rurales, tradición, cultura) junto con producción de bienes transables directamente 

(alimento, bebidas, artesanías, confecciones, etc.) 

 

Por ultimo, hay que destacar que existen diversidad de opiniones de los investigadores y  

estudiosos del tema con relación al impacto del turismo en el desarrollo rural. La visión 

positiva del efecto del turismo sobre el desarrollo está relacionada con la dinamización de 

la inversión y la generación de empleo e ingresos; la negativa, plantea procesos de 

aculturación y destrucción del estilo de vida tradicional y los procesos inflacionarios que 

generan, manteniendo en esta forma las desigualdades existentes. (Rivero y Blancos, 2003). 

Martínez (1999) agrega que si el turismo rural solo fuera evaluado desde una perspectiva 

contable quedarían fuera de la consideración, los aspectos socio-económicos más 

relevantes, ya que una visión reduccionista del tema no mide el papel de esta actividad  en 

la integración de las regiones del país, su rol cultural, o el impacto sobre el arraigo rural. 

 

5.3  LA PARTICIPACIÓN DE POBLACIÓN 

  

De forma general, el capital humano se refiere al  nivel educativo, los conocimientos 

tradicionales, los valores y las habilidades, entre otros, que cada grupo social tienen para 

llevar a cabo sus estrategias de vida. 

Vale la pena distinguir entre comunidad y el desarrollo de  la comunidad para Ezequiel 

Ander Egg define que el desarrollo de la comunidad es un movimiento que tiene el fin de 

promover el mejoramiento de la vida de toda la comunidad con la participación activa de 
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todos los integrantes y según la Organización de las Naciones Unidas el desarrollo de la 

comunidad es el proceso por el cual el propio pueblo participa en la planificación y 

realización de programas que se destinen a elevar su nivel de vida, esto implica la 

colaboración indispensable entre los gobiernos y el pueblo para hacer eficaces esquemas de 

desarrollo viables y equilibrados.  

Entonces no es lo mismo trabajar con la comunidad que por el desarrollo de la comunidad 

si definimos la comunidad  como la convivencia próxima y duradera de determinados 

número de individuos en constante interacción como capacidad de actuar sobre el ambiente 

y transformarlo mediados por la cultura. De acuerdo con lo anterior la comunidad incluye:  

o Un grupo de individuos con un pasado común  

o Un territorio delimitado  

o Unos recursos técnicos por medio de los cuales satisface sus necesidades básicas  

o Cierto nivel de organización para satisfacer sus necesidades.  

 

Cada comunidad está organizada en forma espontánea en grupos. Es así como el tema de la 

comunidad cobra cada día un interés mayor desde muchos campos, muy recientemente para 

los turístologos especialmente aquellos  interesados en estudiar y profundizar sobre el 

desarrollo turístico sustentable el cual involucra activamente a las comunidades locales 

quienes son la fuerza social de la producción  en la que se apoya la actividad turística para 

su funcionamiento, y es además poseedora de las tradiciones y patrones culturales.  

 

Puesto que el turismo sostenible se propone como una estrategia complementaria de 

desarrollo regional que permite mantener su viabilidad por un periodo definido de tiempo 

sin degradar el ambiente físico y humano supone la búsqueda de una relación armónica y 

respetuosa con el medio ambiente natural y cultural que propicia un involucramiento activo 

y socio económicamente benéfico de las poblaciones locales en este  sentido la 

sostenibilidad debe comprenderse como una categoría de análisis social de tipo transversal 

el todos las dimensiones del desarrollo turístico, entendida no desde una perspectiva 

coyuntural sino estructural ósea que requiere de cambios de mentalidad, actitud y por ende 

de transformaciones culturales de la organización de la actividad turística en todos sus 

niveles hacia la consolidación de relaciones equitativas y justas.  
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(De acuerdo con Edna Rozo) Un  adecuado desarrollo turístico deberá propender por la 

creación y una ética de la naturaleza y de las culturas que propenda por el fortalecimiento 

de los siguientes valores:   

 El rescate y la apropiación de la cultura   

 La conservación y uso sustentable de la naturaleza  

 La defensa de las costumbres  

 El desarrollo creativo  

 La recuperación de la identidad cultural  

 La defensa de la autonomía  

 La consolidación de la gestión comunitaria.  

 

Bajo estos principios es pertinente revisar el contexto de la participación y la participación 

comunitaria, algunos antecedentes y referentes conceptuales que nos servirán de marco para 

entender la participación comunitaria en el desarrollo turístico sostenible desde las 

comunidades.  

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     

Un proceso moderno y revolucionario para la sociedad colombiana que no se puede 

invisibilidad cuando se habla de participación fue el instaurado por la constitución del 91 

cuando definió nuestra democracia como participativa, rompiendo con el esquema 

tradicional de democracia representativa, la democracia participativa es el intento 

postmoderno de regresar a las formas originarias del poder popular, la democracia directa, 

donde todos los ciudadanos libres tenían derecho real de tomar en forma conjunta las 

decisiones que debían ser ejecutadas por los gobernantes, tal cual lo practicaba en el ágora 

o plaza pública la demos griega, la asamblea del pueblo.  

 

Es evidente que una práctica semejante resulta imposible en las grandes sociedades 

contemporáneas, pero la reflexión política de las últimas décadas ha llevado a comprender 

que la práctica de la democracia representativa estaba ahogando el concepto mismo de 

democracia, sobre todo en sociedades con débil conciencia ciudadana como la nuestra pues 

había degenerado en un alejamiento casi total de la población, del proceso de toma de 

decisiones sobre los asuntos públicos.   
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Lo anterior llevo a una nueva forma de democracia intermedia entre directa y 

representativa, la democracia participativa entendida como el sistema en el que se involucra 

el conjunto de comunidades  y organizaciones de la sociedad civil en la toma de decisiones 

y en la definición y el control de las políticas. 

En esta idea de una apertura democrática la participación es un concepto de la sociedad, 

que la gente pueda opinar no es suficiente, que pueda actuar es necesario y que pueda 

actuar en aquello que le interesa en su comunidad y en su municipio pero para poder actuar 

tiene que tener bases instrumentos culturales y materiales la creación de un mundo de 

instrumentos colectivos ósea que la participación debe darse como un acto de libertad en 

positivo es aquello que la vida nos permite hacer ósea que es allí donde se amplía la 

democracia no en ninguna otra parte sino en el mundo de las posibilidades.   

 

Desde el concepto de democracia la participación en un límite sin límite si bien la 

participación  está restringida por los derechos de los otros sin embargo siempre es posible 

de profundizarla y de alcanzar nuevos espacios. Hay entonces dos condicionantes en la 

participación   

 

La exclusión de la coerción, por cuanto que participar es antes que nada una decisión 

individual, y no se puede imponer forzosamente la participación, por cuanto no participar 

es también una opción de participación.  

El sentimiento de pertenencia, es elemento central de la  participación, expresada como 

ejercicio colectivo que trasciende los actos individuales.  

Desde la perspectiva de la participación comunitaria vista desde la óptica de relaciones de 

poder para los actores, la participación se situaría en una relación de oposición e 

implícitamente llevaría a la búsqueda de cambios en las relaciones entre actores y por 

supuesto en la distribución de poder; el alcance de la misma conllevaría al intentar incidir 

en la toma de decisiones sobre los aspectos fundamentales que tienen que ver con el futuro 

deseado.  

 

La participación comunitaria puede verse entre otras formas como colaboración, cogestión, 

autogestión y negociación. 
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1. LA PARTICIPACIÓN ENTENDIDA COMO COLABORACIÓN: suele  ser 

patrocinada o tutelada, esta no se preocupa por fortalecer la posición de la población 

sobre la oferta de servicios, por desarrollar la capacidad crítica, autodeterminación, 

conciencia sobre derechos, ni sobre el sentido que tiene la cooperación programadas y 

coordinadas desde las instituciones. Es obvio que este tipo de colaboración puede tener 

efectos positivos materialmente, pero cuando excluye a la población de la discusión de 

las razones que sustentan las acciones y de la posibilidad de intervenir en el diseño y 

selección de las opciones, constituye una forma de manipulación.  

 

2. LA PARTICIPACIÓN ENTENDIDA  COMO COGESTIÓN: Es un avance hacia la 

participación autónoma, en el sentido más estricto significa intervención en decisiones, 

supone descentralización, democratización del poder y de los mecanismos de acceder a 

él. Lo anterior en el marco del distanciamiento del Estado frente a los ciudadanos, el 

debilitamiento de su legitimidad, su capacidad para resolver problemas y las presiones 

sociales por la ampliación de la democracia.  

 

3. LA AUTOGESTIÓN: Constituye una forma más independiente de participación y 

puede surgir de procesos inicialmente tutelados que avanzan hacia la autonomía, bien 

porque la institución patrocinadora la promueva, o porque la organización tutelada 

empieza en algún momento a forcejear por su manumisión; o puede brotar directamente 

desde la base social, como iniciativa animada por el principio de autodeterminación.  

 

4. LA PARTICIPACIÓN ENTENDIDA COMO NEGOCIACIÓN: Se mueve dentro 

de una lógica diferente. En su forma más extrema considera que las organizaciones 

comunitarias no deben ser coparticipes de la oferta de servicios como sucede con otras 

modalidades mencionadas. Este enfoque se descarga en el estado y su instituciones la 

responsabilidad del desarrollo social, al estimar que es obligación de éste, el prestar 

servicios a toda la población con eficiencia y calidad. Al situarse al lado de la demanda, 

la participación  se condensa en concertación sobre las circunstancias de cobertura, 

calidad de la oferta y sobre su control.  
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Los enfoques de participación presentados por propósitos expositivos no se dan en la 

realidad en forma depurada ni se excluyen mutuamente tampoco tienen una idea moral de 

bueno o malo hay que verlos en la perspectiva de eficiencia con respecto a objetivos del 

desarrollo turístico sostenible y en la óptica de su contribución formación de ciudadanos 

con criterio, afirmación, conciencia comunitaria y capacidad para decidir y actuar con 

responsabilidad.   

 

Por esta razón es urgente incluir el turismo en la teoría del desarrollo, para que se logre un 

turismo sustentable en las comunidades es necesario que el proyecto corresponda al 

conjunto de necesidades de los habitantes desde la misma concepción para  que lo apropien 

y lo articulen al proceso de gestión de su desarrollo.  

 

Así el turismo sustentable debe basarse en un modelo de investigación y planeación 

participativo donde el fundamento inicial parte de la  del auto diagnóstico comunitario 

sobre la construcción de situaciones iníciales y finales y/o visión del futuro partiendo de 

una visión estratégica y prospectiva (concertación de los objetivos del desarrollo turístico, 

formulación y concertación de las estrategias de desarrollo turístico.  

Para direccionar la participación de la comunidad en el desarrollo turístico  debemos pasar 

por el fortalecimiento de la organización comunitaria que se convierte en la forma más 

efectiva de trabajar por el desarrollo individual y colectivo para la cohesión  real del 

proyecto en la realidad de la comunidad para llegar a la definición de los mecanismos de 

participación y gestión comunitaria en el desarrollo turístico de la localidad, con 

actividades como la sensibilización y la capacitación que configuren procesos de 

apropiación y creación de una cultura turística en las comunidades locales y es desde la 

formación y capacitación técnico–productiva que se logra habilitar a la comunidad de los 

conocimientos  y destrezas para el desarrollo y conformación de empresas asociativas de 

prestadores de servicios turísticos y proponer un sistema de planeación, seguimiento y 

evaluación del desarrollo turístico con la comunidad.   

Todas estas condiciones conllevan a la autogestión comunitaria y empoderamiento de las 

comunidades para gestionar sus propios proyectos empresariales bajo el principio que el 

ciclo productivo se cierre en el mismo lugar de destino es decir que las ganancias  
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generadas por esta actividad se reviertan en la economía local y regional y ante todo en los 

habitantes de la zona. 

 

5.4  LA PLANIFICACIÓN TURÍSTICA. 

 

Desde un enfoque general, la planificación es comúnmente entendida como un proceso en 

que se definen metas y los medios necesarios para alcanzarlas. Según Hall, la planificación 

debería proveer la información necesaria para la toma de decisiones apropiada, democrática 

e informada (citado por Hall &Page, 1997: 307). Por su parte, la OMT (2004:3) sostiene 

que la planificación turística en diferentes escalas —internacional, nacional, regional, local 

y de sitio— es fundamental para alcanzar el éxito en el desarrollo, gestión y manejo de la 

actividad. 

 

La planificación del turismo alrededor del mundo ha tenido distintos enfoques los cuales 

son el resultado de los objetivos de desarrollo trazados para cada destino, pero también de 

las concepciones y tendencias que ha tenido históricamente la actividad.  

 

En las zonas naturales hay gran cantidad de atractivos que pueden ser de interés para el 

turista. Por ello, en una primera instancia, los integrantes de la comunidad interesada en 

desarrollar servicios turísticos deberán analizar la región que habitan, enlistar los sitios de 

interés, así como el tipo de actividades que pudieran desarrollarse en ellos por lo que es 

fundamental identificar cuáles son los sitios más vulnerables y su capacidad de acogida, a 

fin de restringir las actividades que se realicen en ellos. También es de gran importancia 

saber qué tipo de actividades turísticas no afectan el entorno, así como cuántos turistas 

pueden atender y controlar para que el sitio no pierda su belleza y atractivo natural. 

 

Este análisis es importante para definir la capacidad de las instalaciones que se construirán, 

así como el tipo de actividades que se ofrezcan. La integración de todos los interesados de 

la comunidad en estos pasos de trabajo asegura que el diagnóstico y análisis sean certeros y 

ayuda a crear conciencia de grupo.  
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Los pasos de trabajo que aquí se propone para iniciar un proyecto turístico son los 

siguientes: 

 

1. Organización comunitaria, para iniciar el proceso de planeación. 

2. Planeación participativa y autodiagnóstico de los miembros de la comunidad, en la 

que se expresen las ideas y puntos de vista de los participantes, con el fin de explorar el 

potencial turístico de la zona. 

3. Estudio de mercado, para definir si el proyecto es viable de acuerdo a la demanda 

existente. 

4. Constitución legal, de la figura jurídica que manejará las instalaciones. 

5. Estudio geo-socioeconómico, enfocado a documentar las características ambientales del 

sitio, así como las socioeconómicas, ubicando el proyecto dentro del entorno en el que va a 

operar. 

6. Diagnóstico turístico, con el fin de identificar y valorar los recursos naturales y 

culturales de la región y establecer el potencial de atracción turística. En este paso también 

se debe identificar si se requieren permisos por parte de instancias de gobierno u otros. 

7. Diseño del proyecto turístico, con base en los resultados de los estudios anteriores se 

determinarán las instalaciones requeridas, los servicios necesarios, así como las actividades 

y el equipo que se ofrecerán al turista. Parte central del diseño del proyecto turístico es la 

identificación de los impactos ambientales que pudiera generar, para prevenirlos y 

minimizarlos desde los primeros pasos de la concepción del proyecto. También es 

importante identificar la capacidad de carga del ecosistema en el que se pretende realizar el 

proyecto, con el fin de no generar un deterioro ambiental a corto, mediano o largo plazo. 

8. Finalmente es fundamental llevar a cabo un estudio financiero para identificar la 

rentabilidad del proyecto y establecer el punto de equilibrio de la inversión. 

Para la ejecución de estos pasos de trabajo es fundamental tanto la participación de la 

comunidad como la asesoría de especialistas, con el fin de que el resultado sea el 

aprovechamiento razonable del potencial turístico de la zona, con el mínimo impacto 

ambiental y utilizando los recursos financieros de la forma más eficiente para generar 

beneficios a la comunidad. 
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5.5 ASPECTOS CULTURALES. 

 

Existe un problema cultural de base que se manifiesta cada vez que se proponen proyectos 

de desarrollo que involucran cambios como los que aquí se mencionan. Esto se origina, en 

gran medida, en las percepciones contradictorias que tienen las personas en relación con 

conceptos de cultura local asimilada a tradición y modernización, a los que se otorga un 

sentido antagónico, no conciliable en la práctica. Lo anterior lleva a que, con frecuencia, se 

reste valor a elementos culturales tradicionales propios, en beneficio de otros, ajenos, que 

están llamados a reemplazar total, o al menos parcialmente formas anteriormente validadas 

y consolidadas por grupos locales. 

 

El concepto de cultura local involucra elementos propios del grupo que los sustenta, por lo 

que otorga representabilidad a quienes viven de acuerdo con ellos ya que, al hacerlos suyos, 

los mantienen y sostienen en el tiempo mediante usos, prácticas y costumbres, muchas de 

las cuales llegan a constituir tradición. Así, la tradición se entiende formando parte de la 

cultura local, pero es sólo un aspecto, aquel que dice tener relación con la continuidad en el 

tiempo de formas establecidas de sentir, pensar y hacer. 

 

De otro lado, entre los componentes culturales se tienen elementos que contribuyen a los 

procesos de dinámica cultural que favorecen los cambios. Entre estos procesos está el de 

modernización , que es un fenómeno de la sociedad, cuya característica es la adopción, por 

parte de las personas, de usos y prácticas culturales distintos a los utilizados en el quehacer 

cotidiano, los que en su mayoría resultan ajenos a la realidad local. Estos elementos 

culturales, al entrar en interacción con otros del sistema, lo dinamizan, con resultados de 

cambios imprevistos. En ocasiones, dichos cambios resultan funcionales para el grupo al 

cual se transfieren, son positivos y contribuyen al desarrollo; en otras oportunidades, los 

elementos modernos no se ajustan con la cultura y aún, en situaciones extremas, la 

destruyen. 

Para el análisis que sigue resulta útil el manejo de un tercer concepto, el de modernidad, 

que corresponde a una característica propia ya no de la sociedad, sino de cada persona en 

particular, en la que se manifiesta en grados variables.  



 
 

pág. 33 
 

La modernidad puede definirse como un estado mental en que la persona tiende a disminuir 

sus prejuicios; es una especie de apertura permanente al conocimiento y de receptividad 

para probar situaciones distintas a las acostumbradas. 

Considerando lo anterior y volviendo al tema que se examina, se piensa que la planificación 

de acciones de desarrollo de turismo debería plantearse con absoluto respeto por 

expresiones de cultura local y formas asociativas resultantes de las relaciones funcionales 

entre hombre y medio, considerando que la permanencia de la cultura en el tiempo está en 

relación directa con la preservación de estas formas de sentir, pensar y hacer de los grupos, 

como una respuesta acorde con sus valores más preciados, con sus proyectos de vida y fines 

últimos. 

 

En relación con esta situación se plantean algunos focos de análisis considerados de mayor 

interés dentro del sistema, los que idealmente deberían ser conocidos por planificadores del 

turismo, interpretados en su justa dimensión, relacionados en todos sus aspectos, 

potenciados al máximo y organizados en forma oportuna y adecuada. Estos son: grupos 

beneficiarios, instituciones participantes, segmentos de turistas y localidades con potencial 

turístico. 

1. Grupo humano beneficiario. Corresponde a los sujetos de desarrollo, recurso humano 

que deberá ser esencialmente activo, dentro de sus posibilidades, en la concepción y puesta 

en marcha de proyectos específicos en cada localidad. Con la finalidad de ofrecer 

programas de educación y capacitación a estos segmentos que resulten apropiados a su 

realidad, interesa conocer sus niveles de escolaridad, edad, sexo, aptitudes, destrezas y su 

propio interés en áreas específicas de actividad. 

2. Instituciones participantes en la orientación de la gestión. Son las que proponen 

programas y proyectos específicos a realizar en cada localidad o región. Las instituciones 

tienen objetivos claramente establecidos, los que idealmente deberían coincidir, en sus 

aspectos principales, con los de la propia comunidad beneficiaria. Las instituciones actúan a 

través de sus profesionales y técnicos de terreno quienes orientan la acción en distintas 

áreas y materias de interés. En este aspecto se estima de gran valor el aporte en estudios y 

programas de desarrollo que pudieran realizar universidades comprometidas con el medio. 
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3. Turistas. Corresponden a los usuarios del sistema agroturismo, a los distintos segmentos 

de público consumidor de los servicios ofrecidos. Los segmentos de turistas deberían 

identificarse y diferenciarse, antes de la puesta en marcha de cualquier proyecto en el área 

turística, mediante estudios de mercado que permitan una racionalización de bienes y 

servicios ofertados. 

 

4. Localidad con potencial turístico.  Es el lugar físico, el contexto de interacción en el 

que se relacionan grupos locales beneficiarios de los proyectos, agentes de desarrollo 

representantes de las instituciones involucradas y segmentos de mercado consumidor de 

bienes y servicios de turismo. 

El conocimiento de las características del medio, de los recursos en existencia y de las 

potencialidades locales, permitirá una adecuada planificación de acciones y una mejor 

distribución de servicios considerando posibilidades reales en el corto, mediano y largo 

plazo. 

 

5.6  EL DIAGNÓSTICO TURÍSTICO. 

 

Una vez revisado el proceso general de planificación turística y las herramientas aplicables 

a cada etapa, es importante empezar por definir en qué consiste exactamente el diagnóstico.  

 

De manera general, es entendido como la búsqueda y sistematización de información 

relativa a la oferta y la demanda turísticas en el destino. Vera (1997: 388), desde un 

enfoque físicoterritorial indica que el diagnóstico consiste en el análisis de los componentes 

básicos de la estructura turística —oferta y demanda— del uso y estructura del territorio, 

así como del medio ambiente del sitio a planificar. 

 

Como se mencionó anteriormente, al diagnóstico se lo conoce también como línea base o 

estado de situación actual y lo que busca específicamente es definir la situación del destino 

turístico en el presente, es decir, antes de que se ejecute la planificación.  

Desde este punto de vista, se ha identificado que el diagnóstico sirve para tres propósitos 

muy concretos: 
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1. Definir la situación actual del turismo en un espacio territorial determinado con sus 

oportunidades y limitaciones. 

 

2. Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y estrategias de desarrollo 

con datos cuantitativos y cualitativos actualizados.  

 

3. Establecer una línea base que sirva para comparar la diferencia entre la situación del 

turismo antes y los resultados obtenidos después de la aplicación de acciones o estrategias 

de planificación turística.  

 

Dependiendo del tipo de plan o de propuesta que se va a realizar —por eso la definición de 

objetivos de desarrollo debe hacerse previamente— se establece qué aspectos del turismo o 

del entorno van a ser priorizados en los estudios y análisis. Por ejemplo, si la planificación 

tiene orientación físicoterritorial, el diagnóstico se enfocaría en la caracterización 

geográfica, la identificación de los usos de suelo, la determinación del potencial turístico 

del territorio y la definición de unidades regionales de análisis (Schulte 2003: 59).  

 

Por otra parte, si el enfoque de planificación es económico, se estudiaría a la demanda con 

su capacidad de gasto, empleos directos e indirectos generados por la actividad, la 

capacidad del destino para atraer inversión, entre otros. 

Para Burgwal y Cuéllar (1999: 73) esta etapa del plan contiene básicamente actividades 

relacionadas con la recogida y tratamiento de la información. Según los autores, un buen 

levantamiento de información de datos contribuye a realizar una adecuada interpretación y 

permite la búsqueda de alternativas factibles para la solución de los problemas que se 

identifiquen. 

 

En consecuencia, el éxito del diagnóstico —y por lo tanto, del plan— depende de que los  

datos y la información recogida sean coherentes con el enfoque, el nivel de planificación  

(escala territorial) y con los objetivos propuestos. Sin embargo, los elementos del turismo 

que se deben examinar son finitos e identificables.  
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5.6.1  EL INVENTARIO DE RECURSOS CON POTENCIAL TURÍSTICO. 

 

Es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los factores físicos, biológicos y 

culturales que como conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente puestos en el 

mercado, contribuyen a confrontar la oferta turística del país. Proporcionan información 

importante para el desarrollo del turismo, su tecnificación, evaluación y zonificación en el 

sentido de diversificar las áreas del desarrollo turístico. 

 

El inventario turístico consiste en una recopilación útil y de fácil interpretación que permite 

conocer los atractivos de la región.  Esta información se encuentra almacenada en "fichas" 

que agrupan información de ubicación, descripción del sitio, características geográficas y 

climáticas, historia, facilidades, servicios, infraestructura, accesibilidad, etc. 

 

Adicionalmente en esta sección, se puede encontrar diversos mapas temáticos que muestran 

información geo-referenciada de bosques, carreteras, ríos, rutas de atractivos turísticos, 

entre otros.   

 

5.6.2 ESQUEMA METODOLÓGICO. 

 

El levantamiento del inventario de recursos turísticos comprende dos fases de trabajo: 

 

Fase I.- 

Ordenar y clasificar los lugares, objetos, acontecimientos y otros de interés turístico de los 

recursos turísticos del país, región o área determinada. Proceso que se refiere a la 

recopilación de información, ordenamiento y clasificación de los datos. 

 

Fase II.- 

Evaluación y jerarquización de los recursos turísticos, que comprende el proceso de 

ponderación de los recursos, con el fin de determinar su grado de importancia. 
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PROCEDIMIENTO 

 

El procedimiento a seguir consistirá en desarrollar las etapas de cada una de las fases antes 

indicadas: 

 

FASE I 

La metodología a utilizar, corresponde a un sistema de fichas con los datos de cada recurso 

turístico. La fase I se realizará en cinco etapas: 

 

Primera Etapa.- 

 

Definición de las categorías, tipos, subtipos y elementos de información a incluir para 

cada recurso turístico.- Teniendo en cuenta, los documentos modelos y manuales 

referidos a la elaboración de inventarios de recursos turísticos, se ha formulado un conjunto 

de tablas de acuerdo a la realidad de nuestro país, que contenga las indicaciones específicas 

sobre las categorías, tipos y subtipos, lo cual servirá para el procesamiento ordenado de la 

información. 

 

Segunda Etapa.- 

 

Recopilación de Información Secundaria.- Es un trabajo de gabinete, donde se 

considerarán todos los datos remitidos por los gobiernos locales y regionales, bibliografía 

existente, periódicos, revistas e información de organismos técnicos especializados. 

 

Tercera Etapa.-  

 

Trabajo de Campo.- Consiste en la identificación y/o verificación in-situ de los recursos 

turísticos, tipos de medios de acceso y facilidades turísticas, para su reconocimiento, 

permitirá la ampliación y/o ajuste de la información obtenida en la etapa anterior. Así 

también, se llevarán a cabo entrevistas necesarias con representantes de la comunidad local, 
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conocedores de sus recursos turísticos. Lo cual, se complementará según sea el caso con la 

información que proporcionen los organismos e instituciones responsables del cuidado y 

desarrollo de determinados recursos turísticos. Además, en esta etapa es importante 

apoyarse en todos los medios disponibles (videos, fotografías, mapas, etc.).Posteriormente, 

se procederá al llenado de la ficha de acuerdo al formato planteado.  

El trabajo de campo debe ordenarse en función de los desplazamientos para estimar el 

tiempo total que demande esta actividad. Es recomendable dirigirse a las oficinas públicas 

que puedan dotar de información adicional, como Municipios y Consejos Cantonales, 

Gobernaciones, Casas Parroquiales, así como de informantes locales, y tratar de visitar con 

alguno de ellos el atractivo, del que se harán al menos 5 fotografías. 

 

Registro de la Información.- Se realiza mediante el llenado de fichas, en donde se indicará 

claramente lo siguiente: 

• Nombre 

• Ubicación geográfica en la que se encuentra cada recurso turístico 

• Categoría, tipo y sub-tipo 

• Descripción 

• Particularidades (no todos los recursos cuentan con características singulares que lo 

hacen único en su género, otorgándole gran importancia) 

• Estado actual 

• Tipo de visitantes 

• Tipos de medios de acceso (todos los que hacen posible llegar al recurso),y 

distancia/tiempo (desde la capital de provincia) 

• Tipo de ingreso al recurso 

• Época propicia de visita al recurso turístico (considerar la mejor temporada para ser 

visitado) 

• Horario de visita; especificaciones 

• Infraestructura básica 

• Actividades actuales dentro del recurso turístico.  

• Servicios actuales dentro y fuera del recurso turístico. 
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Cuarta Etapa.- 

  

Procesamiento de la Información recopilada.- Por la cantidad de información es 

preferible su procesamiento mediante una base de datos. En esta etapa se realiza la 

clasificación y ordenamiento de los recursos, de acuerdo ala categoría, tipo y/o sub tipo, 

que le corresponde a cada uno. En tal sentido, se ha establecido un software, el cual servirá 

para el procesamiento de esta información de acuerdo a las tablas diseñadas. Para una 

mejor comprensión se definen los siguientes términos: 

  

Recurso Turístico.- Son los recursos naturales, culturales, folclore, realizaciones técnicas, 

científicas o artísticas contemporáneas y acontecimientos programados, que poseen una 

determinada zona o área, con un potencial que podría captar el interés de los visitantes. 

 

Los atractivos turísticos.- Son el conjunto de lugares, bienes costumbres y 

acontecimientos que por sus características, propias o de ubicación en un contexto, atraen el 

interés del visitante. 

 

Facilidades Turísticas.- Comprende el conjunto de bienes y servicios que  hacen posible la 

actividad turística. Se refiere a las instalaciones donde los visitantes pueden satisfacer sus 

necesidades y los servicios complementarios para la práctica del turismo. 

 

Evaluación y Jerarquización.-  Consiste en el análisis individual de cada atractivo, con el 

fin de calificarlo en función de la información y las variables seleccionadas: calidad, apoyo 

y significado. Permite valorar los atractivos objetiva y subjetivamente.  

 

La Clasificación.- Para un mejor manejo del inventario, se establece la agrupación según 

las categorías de recursos turísticos, teniendo en cuenta las características propias del 

potencial turístico.  
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Quinta Etapa.- 

Elaboración del Informe Preliminar; Documento que constituye un diagnóstico y un 

resumen de los principales recursos turísticos. Se adjuntarán a dicho informe los mapas 

correspondientes. Cabe mencionar la importancia de contar con un programa de 

capacitación que permita una adecuada aplicación del proceso de Inventario de Recursos 

Turísticos respectivo de cada país. Además, se requiere contar personal calificado que 

reúna las condiciones mínimas para una correcta formulación del inventario. 

 

5.7  CLASIFICACIÓN DE LAS CATEGORIAS DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

 

La clasificación de las categorías de atractivos en se la hace en dos grupos:  

 SITIOS NATURALES  

 MANIFESTACIONES CULTURALES.  

Ambas categorías se agrupan en tipos y subtipos. 

 

En la categoría de Sitios naturales se reconocen, los tipos: Montañas, Planicies, Desiertos, 

Ambientes Lacustres. Ríos, Bosques, Agua Subterráneas, Fenómenos Espeleológicos, 

Fenómenos Geológicos, Costas o Litorales,  Ambientes Marinos, Tierras Insulares, Sistema 

de Áreas protegidas. 

En la categoría Manifestaciones Culturales se reconocen los tipos: Históricos, 

Etnográficos, Realizaciones Técnicas y Científicas. Realizaciones Artísticas 

Contemporáneas y Acontecimientos Programados. 

 

CATEGORÍA  

Define  los  atributos  que  tiene  un elemento  y  motivan   la visita turística dependiendo 

de su naturaleza. 

 

TIPO 

Son los elementos de características similares en una categoría. 

SUBTIPO       

Son los elementos que caracterizan los tipos.  
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5.7.1 SITIOS NATURALES. 

CATEGORIA 
 
 
 
 
 
< 

TIPO SUBTIPO 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
SITIOS NATURALES 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
SITIOS NATURALES 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
MONTAÑAS 
 
 
 
PLANICIES 
 
 
 
DESIERTOS 
 
 
 
AMBIENTES 
LACUSTRES 
 
 
 
 
RIOS 
 
 
 
 
 
 
 
BOSQUES 
 
 
 
 
 
 
 
 
AGUAS 
SUBTERRANEAS 
 
 

 
a) Altas montañas 
b)        Cordilleras  
c) Nudos 
d) Volcanes 
e) Colinas 
f) Desfiladeros 
g) Glaciares 
z) ………... 
 
a) Costeros 
b) Salitrales 
c) Valles 
d) Mesetas 
z) ……….. 
 
a) Costeros  
b) De interior 
c) Dunas 
z) ……….. 
 
a) Lagos 
b) Lagunas 
c) Ciénegas 
d) Pozas 
e) Cochas 
f) Pantanos 
g) Charcas Estacionales 
z) ……………. 
 
a) Manantial o fuente 
b) Riachuelo o arroyo 
c) Rápidos o raudales 
d) Cascadas, cataratas o saltos 
e) Riberas 
f) Deltas 
g) Meandros 
h) Vados 
i) Remansos 
j) …………. 
 
a) Paramo 
b) Ceja de selva oriental 
c) Ceja de selva occidental 
d) Nublado oriental 
e) Nublado occidental 
f) Montano bajo oriental 
g) Montano bajo occidental 
h) Húmedo tropical amazónico 
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SITIOS NATURALES 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
SITIOS NATURALES 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
FENOMENOS 
ESPELEOLOGICOS 
 
 
FENOMENOS 
GEOLOGICOS 
 
 
 
 
 
TIERRAS INSULARES 
 
 
 
 
 
 
 
COSTAS Y LITORALES 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
AMBIENTES 
MARINOS 
 
 
 
 
 
 
 

i) Húmedo tropical occidental 
j) Manglar 
k) Seco tropical 
l) Seco interandino 
m) Petrificado 
z) …………… 
 
a) Aguas minerales  
b) Aguas termales 
z) ……………… 
 
 
a) Cuevas 
b) Cavernas 
c) Ríos subterráneos 
z) ……………….. 
 
 
a) Cráteres 
b) Calderas 
c) Flujos de lava 
d) Tubos de lava 
e) Geiseres 
f) Escarpas de falla 
g) Solfataras 
h) Fumarolas 
z) ……………... 
 
a) Islas continentales 
b) Islas oceánicas 
c) Archipiélagos 
d) Islotes 
e) Rocas 
f) …………… 
 
a) Playas 
b) Acantilados 
c) Golfos 
d) Bahías 
e) Cabos 
f) Ensenadas 
g) Fondeaderos 
h) Penínsulas 
i) Promontorios 
j) Puntas 
k) Istmos 
l) Estrechos 
m) Canales 
n) Dunas 
o) Línea de costa 
p) Estuarios 
q) Esteros 
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AMBIENTES 
MARINOS 
 
 
 
 
 
 
 
 
SISTEMA DE AREAS 
PROTEGIDAS 
 
 

r) Palmerales 
z) …………. 
 
a) Arrecifes de coral 
b) Cuevas 
c) Cráteres 
d) Acantilados 
e) Fosas 
f) Puntos calientes 
g) Trincheras 
h) Cordilleras 
i) Bentos y bentónicos 
z) ……………………. 
 
a) Parque nacional  
b) Reserva ecológica 
c) Refugio de vida silvestre 
d) Reserva biológica 
e) Área nacional de recreación 
f) Reserva de producción faunística 
g) Área de caza y pesca 
h) Bosque protector  
i) Reserva geobotánica 
z) ……………….. 
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5.7.2 MANIFESTACIONES CULTURALES 

CATEGORIA  TIPO SUBTIPO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

MANIFESTACIONES 

CULTURALES 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

HIISTORICAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ETNOGRAFIA 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
a) Arquitectura: 
           Civil 
           Religiosa  
           Militar 
b) Zonas Históricas: 
           Ciudades 
           Sectores 
           Conjuntos parciales 
c) Minas Antiguas 
d) Sitios Arqueológicos: 
           Zonas arqueológicas 
           Conjuntos aislados 
e) Museos: 
           Religiosos 
           Coloniales 
           Arqueológicos 
           Históricos 
           Técnicos 
           Artísticos 
           Generales 
           Etnográficos. 
f) Colecciones Particulares 
z) …………….. 
 
a) Grupos étnicos 
b) Arquitectura vernácula 
c) Manifestaciones                     
Religiosas, tradiciones, y creencias 
populares. 
d) Música y danza 
e) Artesanías: 
           Instrumentos musicales  
           Tejidos 
           Mascaras 
           Alfarería 
           Metales 
           Cueros y pieles 
           Madera 
           Piedras 
           Tejidos en paja 
           Objetos rituales 
           Pintura 
           Imaginería 
           Armas 
f) Ferias y mercados 
g) Comidas y bebidas típicas 
z) ……………… 
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MANIFESTACIONES 

CULTURALES 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

REALIZACIONES 

TECNICAS Y CIENTIFICAS 

 

 

 

 

 

 

REALIZACIONES 

ARTISTICAS 

CONTEMPORANEAS 

 

 

 

 

 

ACONTECIMIENTOS 

PROGRAMADOS 

 
a) Explotaciones mineras 
b) Explotaciones 
          agropecuarias 
c) Explotaciones industriales 
d) Obras técnicas 
           Diseño industrial 
           Arquitectura e Ingeniería 
           Parques de recreación 
e) Centros científicos y     
           técnicos: 
           Zoológicos y acuarios 
           Jardines botánicos 
           Bibliotecas 
z) ………… 
  
 
a) Museos  
b) Obras de arte  
c) Pintura  
d) Escultura 
z) …………… 
 
 
a) Artísticos 
b) Música 
c) Danza 
d) Teatro 
e) Festivales de cine 
f) Exposiciones 
g) Fiestas 
h) Religiosa 
i) Concursos 
j) Corridas de toro 
k) Carnavales 
l) Vida nocturna 
m) Gastronomía 
n) Rodeos 
o) Ferias y congresos 
p) Eventos deportivos 
z) ………………. 
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5.8 PRODUCTO TURÍSTICO 

 

Conceptualmente el producto tursitico corresponde al conjunto de prestaciones que se 

ofrecen al turista para satisfacer sus deseos o espectativas. Se define como un producto 

compuesto por tres componentes: atractivos, servicios e infraestructura, los que combinados 

entre sí dan origen al producto integrado, es decir el que será ofrecido al mercado para traer 

flujos turisticos. 

 

Los atractivos constituyen el principal componente del proyecto turistico puesto que 

determina la elección del destino de viaje del turista, generando así  una corriente turistica. 

Los servicios, incluyen la oferta de hospedaje, comidas y bebidas, las posibilidades de 

entretenimiento y existencia de agencias de viajes, alquiler de vehículos o centros de 

información turistica. La infraestructura, comprende la existencia de rutas de acceso y 

medios de transporte para desplazarse hasta el atractivo turistico. Estos componentes por si 

solos no generan una corriente turistica a un lugar determinado sin embargo, la ausencia de 

alguno de ellos desintegraría el producto turistico, pues este debe ser promocionado y 

ventilado como un todo. Además, algunos autores incluyen un cuarto componente que es la 

atmosfera turistica, esta se refiere a la situación ambiental, social y economica del lugar 

donde se encuentra el atractivo.  

 

5.8.1  INVENTARIO DE PRODUCTOS ESPECÍFICOS DEL ECUADOR. 

 

En general hay en Ecuador tres líneas de productos claves: Ecoturismo-Turismo de 

Naturaleza, Turismo Cultural y Turismo de Deportes-Aventura, que configuran el mayor 

volumen de la oferta. 

 

Ecoturismo. 

El ecoturismo es un nuevo movimiento conservativo basado en la industria turística que 

Jones, 1992, Se acompaña por códigos éticos y un enorme grupo de viajeros 

internacionales, estudiantes, pensadores y el apoyo de los gobiernos de algunos países 

industrializados. 

http://www.monografias.com/trabajos27/ecoturismo/ecoturismo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/kinesiologia-biomecanica/kinesiologia-biomecanica.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/industria-ingenieria/industria-ingenieria.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/dinamica-grupos/dinamica-grupos.shtml
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Turismo Cultural.  

Corresponde a los viajes que se realizan con el deseo de ponerse en contacto con otras 

culturas y conocer más de su identidad. 

 

Turismo de aventura. 

Algunos lo llaman turismo deportivo, otros más turismo de aventuras, otros tantos turismo 

de adrenalina o bien turismo de reto, y si bien su denominación es lo de menos, los 

conceptos si llegan a ser determinantes. Estas denominaciones generan confusiones y 

preocupaciones entre el turista e inclusive entre los prestadores y comercializadores de 

estos servicios. 

 

Líneas De Productos Y Variedades De Producto Específicos Del Ecuador, (elaboración: 

equipo T&L/PLANDETUR 2020) 

 

Circuitos generales Circuitos generales 

Sol y Playa Sol y Playa 

Turismo 

Comunitario 

Turismo Comunitario 

 

 

 

 

Turismo Cultural 

Patrimonios Naturales y Culturales 

Mercados y Artesanías 

Gastronomía 

Shamanismo 

Fiestas Populares 

Turismo Religioso 

Turismo Urbano 

Turismo arqueológico 

CAVE, científico, académico, 
voluntario y educativo 

Hacienda histórica 

Parque temáticos Parque temáticos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ecoturismo y Turismo de 

naturaleza 

Parques nacionales 

Reservas y bosques primarios 

Ríos, lagos, lagunas y cascadas  

Observación de flora y fauna 

Turismo de deportes y 

aventura 

Deportes terrestre 

Deportes fluviales  

Deportes aéreos 

Deportes acuáticos 

Turismo de salud Termalismo 

Medicina ancestral 

SPA’s 

Agroturismo Haciendas, fincas y 

plantaciones 

Turismo de convenciones y 

congresos 

Reuniones, incentivos, 
conferencias, exposiciones y 

ferias 

Turismo de cruceros  Cruceros 

http://www.monografias.com/trabajos14/cambcult/cambcult.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/verific-servicios/verific-servicios.shtml
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5.9  LA PROMOCIÓN TURÍSTICA. 

 

Una vez que se tiene un producto, y que existe un posible mercado para ese producto, en el 

sentido de que en algún lugar hay consumidores del mismo, es indispensable darlo a 

conocer. 

Nadie puede consumir lo que no conoce, por eso será necesario dar a conocer los atractivos 

y servicios turísticos al mayor número de personas que estén en posibilidades de usarlos, 

utilizando los medios más adecuados para hacer llegar la información en forma eficaz, de 

tal manera que despierte el interés de los posibles turistas, para transformarlo en deseo y 

éste en una verdadera necesidad. La promoción puede entonces crear nuevas necesidades 

en los individuos. 

Los métodos que se utilizan para hacer llegar la información a los mercados turísticos son 

múltiples y variados; todos constituyen un complejo sistema que se denomina promoción 

turística, que forma parte del área de comercialización, por lo tanto quedará subordinada al 

plan de marketing turístico. 

Ortigoza y Gómez Arreola establecen este concepto de promoción turística de la siguiente 

manera: ―la promoción es, en su más amplio concepto, una actividad integrada por un 

conjunto de acciones e instrumentos que cumplen la función de favorecer los estímulos 

para el surgimiento y desarrollo del desplazamiento turístico, así como el crecimiento y 

mejoría de operación de la industria que lo aprovecha con fines de explotación económica‖. 

Como toda actividad productiva, la promoción turística requiere de un proceso de 

planeación, en el cual se deberán determinar los siguientes puntos: 

 

1. Establecer metas específicas y bien definidas sobre lo que pretende lograr el programa de 

promoción. 

2. Que los mercados (posibles consumidores) deben alcanzar el programa. 

3. Qué medios publicitarios se utilizarán. 

4. Con qué presupuesto económico se cuenta. 

5. Cómo se medirán los resultados. 
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6. HIPÓTESIS 

 

6.1. Hipótesis General 

 

Los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa 

Presentan actitudes favorables para desarrollar de los recursos con potencial turístico del 

sitio. 

 

6.2. Hipótesis   Específicas 

 

Los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa, 

tienen un  bajo nivel de conocimiento e interés para desarrollar los recursos con potencial 

turístico del sitio. 

 

Las dignidades del gobierno local del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del 

cantón Jipijapa poseen escaso conocimientos e interés que propicie el desarrollo de los 

recursos con potencial turístico del sitio. 

 

Los mecanismos de promoción y difusión, de los recursos con potencial turístico del recinto 

Bajo Grande de la parroquia el anegado del cantón jipijapa no son óptimos. 
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7. VARIABLES Y SU OPERACIONALIZACIÓN. 

 

Hipótesis 1: Los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa presentan aptitudes favorables 

para desarrollar los recursos con potencial turístico del sitio.  

Variable Conceptos Dimensiones Indicadores Ítems Técnica 

Habitantes. 

(Grupo 

humano 

beneficiario.) 

Corresponde a 

los sujetos de 

desarrollo, 

recurso humano 

que deberá ser 

esencialmente 

activo, dentro de 

sus 

posibilidades, en 

la concepción y 

puesta en 

marcha de 

proyectos 

específicos en 

cada localidad. 

conocimiento 

Formación.  

• En qué nivel de formación académica Ud. se ubica:  

• Actualmente. ¿Cuál es su profesión u ocupación? 

• De acuerdo a su profesión u ocupación, ¿realiza Ud. actividades 

lucrativas relacionadas con el turismo que se da dentro de su 

localidad? 

• ¿Ha asistido a eventos de capacitación técnica, en el ámbito Turismo, 

Agricultura, Ganadería, Forestal  o, Artesanal? 

Encuesta 

Potencial 

turístico. 

• ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación natural, dentro 

del recinto, que pueda ser utilizada con fines turísticos? 

• ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación cultural, dentro 

del recinto, que pueda ser utilizada con fines turísticos?  

• ¿Sabía Ud. que actividades cotidianas de la vida rural, pueden ser 

utilizadas con fines turísticos?  

Interés 

Predisposición  

• ¿Estaría Ud. de acuerdo en prestar servicios a turistas, tales como 

alimentación, hospedaje, guiamiento, etc. por un precio, dentro de sus 

predios? 

• ¿Estaría Ud. en disponibilidad para iniciar o fortalecer, con asesoría 

técnica, la idea de negocios relacionados con el turismo? 

• ¿Tendría Ud. disponibilidad  para formar parte de algún tipo de 

asociación que impulse el desarrollo del recinto a través del turismo? 

Valoración  

• ¿Conoce acerca de los principales sitios de interés turístico del 

recinto? 

• ¿Promueve la preservación y conservación de los recursos turísticos?  

• ¿Cree Ud. que los recursos con potencial turístico  con que cuenta 

este recinto son importantes  para el desarrollo del recinto? 
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Hipótesis 2: Las dignidades del gobierno local del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa poseen escaso 

conocimiento e interés que propicie el desarrollo de los recursos con potencial turístico del sitio. 

 

 

Variable Conceptos Dimensiones Indicadores Ítems Técnica 

Autoridades 

locales. 

Actúan a 

través de sus 

profesionales y 

técnicos de 

terreno quienes 

orientan la 

acción en 

distintas áreas 

y materias de 

interés. 

conocimiento 

Formación.  

• En qué nivel de formación académica Ud. se ubica:  

• Actualmente. ¿Cuál es su profesión u ocupación? 

• Como autoridad local ¿Qué cargo desempeña y cuáles son sus 

funciones principales? 

• ¿Conoce acerca del turismo como sector clave para el desarrollo? 

• ¿Conoce acerca de estrategias para desarrollar técnicamente los 

recursos con potencial turístico? 

• ¿Ha asistido a eventos de capacitación técnica en el ámbito Turismo? 

Encuesta 

Potencial 

turístico. 

• ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación natural, dentro 

del recinto, que pueda ser utilizada con fines turísticos? 

• ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación cultural, dentro 

del recinto, que pueda ser utilizada con fines turísticos?  

• ¿Cuenta con algún tipo de inventario o diagnostico de los recursos 

turísticos del recinto? 

• ¿Sabía Ud. que actividades cotidianas de la vida rural, pueden ser 

utilizadas con fines turísticos?  

Interés 

Predisposición  

• ¿Entre las prioridades de su cargo, está la de impulsar el turismo en el 

sector? 

• ¿Cuenta con algún tipo de proyecto a favor del turismo en el recinto?  

• ¿Tendría Ud. disponibilidad para, con asesoramiento técnico, 

promover y desarrollar  el turismo en el recinto? 

Valoración  

• ¿Promueve la preservación y conservación de los recursos turísticos? 

• ¿Brinda facilidades y mantiene la adecuación de los atractivos para 

los turistas? 

• ¿Cree Ud. que los recursos con potencial turístico  con que cuenta 

este recinto son importantes  para el desarrollo del recinto? 
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Hipótesis 3: Los mecanismos para la promoción y difusión, de los recursos con potencial turístico  del recinto Bajo Grande de la 

parroquia El Anegado del cantón Jipijapa  no son óptimos. 

 

Variable Conceptos Dimensiones Indicadores Ítems Técnica 

Recursos 

con 

potencial 

turístico. 

Son los 

recursos 

naturales y/o 

culturales, que 

posee  una 

determinada 

zona o área, 

con un 

potencial que 

podría captar 

el interés de 

los visitantes. 

Mecanismos 

para la 

promoción y 

difusión. 
 

Información 

levantada 

• Evidencia de Planeación participativa y autodiagnóstico de los 

miembros de la comunidad. 

• Existencia de Diagnostico turístico de la región. 

• Existencia de Inventario de recursos naturales y culturales con 

potencial turístico. 

• Existencia de Inventario de flora y fauna. 

• Documentación de proyectos turísticos. 

Recopilación 

de datos  

Material 

promocional 

• Existencia  de Afiches. Tríptico, Postales, Valla publicitaria.  

• Pagina web. 

• Sketch publicitario. 

 Promoción 

directa. 

• ¿Recomienda y/o  difunde Ud. los atractivos naturales y culturales 

de su localidad? 

• ¿Visita con  familiares y conocidos  los atractivos naturales y 

culturales de su localidad? 

 

Encuesta 

Afluencia 

turística. 

• Con que frecuencia visita este atractivo: 

• A través de qué medio se enteró de las bondades de este sitio: 

• ¿Conoce acerca de las manifestaciones culturales que se dan 

recinto? 

• ¿Conoce acerca de las características físicas, biológicas, y 

ambientales del atractivo que visita? 

• ¿Encuentra facilidades turísticas tales como alimentación, 

hospedaje, guiamiento, transporte, etc. en el atractivo que visita? 
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8. DISEÑO METODOLÓGICO   

 

La metodología que se empleó para realizar esta investigación fue la siguiente:  

Levantamiento de información mediante fichas de inventarios turísticos. 

 

Las encuestas se las aplicaron a los visitantes y a los turistas, formularios de entrevistas 

realizadas a las autoridades del gobierno local de la parroquia el Anegado. 

 

8.1 UNIVERSO Y MUESTRA 

 

Este trabajo se realizo con toda la población tanto habitantes de la parroquia como 

autoridades y con los turistas.  

 

Para determinar el tamaño de la muestra en relación al número de  visitantes se aplicó la 

siguiente fórmula: 

 

 

 

 

 

Donde: 

 

n= tamaño de la muestra 

PQ= varianza media de la población= 0,25 

N= población o universo 200 

E= error admisible=5%=0,05 

K=  coeficiente de corrección del error= 2 

 

 

 

PQ
K

E
N

PQN
n












2

)1(
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Reemplazando: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

n 
0,25(200)  

(199 - 1) 
0,05 

2 

2 

+  0,25 

n 
50 

(199) (0,00125) + 0,25 

n 100 encuestas 

n 
50 

0,5 
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8.2 MÉTODOS 

 

Este trabajo de investigación se orienta en los siguientes métodos teóricos. 

 

Método hermenéutico.- consiste a  la lectura comprensiva de datos que se utilizarán  

en el proceso de la investigación para la construcción y fortalecimiento del marco 

teórico y además para fundamentar la operacionalización de la hipótesis. 

 

Método inductivo.- se basa en análisis que van desde lo particular a lo general 

relacionado con el tema y objetivo que se investiga es decir se interpreta la información 

de los formularios de encuestas. 

 

Método analítico sintético.- se aplica para elaborar las conclusiones y 

recomendaciones concordantes con los resultados de la investigación. 

 

Método descriptivo.-  para describir la realidad tanto de la situación actual de la 

implementación de senderos interpretativos. 

 

Método estadístico.- se lo utilizó para interpretar la información de los cuadros 

estadísticos y para graficar los resultados de la investigación. 
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8.3 TÉCNICAS E INSTRUMENTOS. 

 

Se aplicó las siguientes técnicas con sus respectivos instrumentos: 

 

La técnica de la encuesta se la aplicó a los habitantes y autoridades del reciento Bajo 

Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa, con sus respectivos instrumentos 

que son los formularios de encuestas para determinar el conocimiento e interés que estos 

tienen para desarrollar los recursos con potencial turísticos de la zona. Además también se 

encuetará a los visitantes para verificar el desarrollo que el sitio presenta en base a la 

afluencia.   

 

La recopilación de datos para determinar la existencia de mecanismos para promoción y 

difusión de los recursos con potencial turístico de la zona. 

 

Técnicas del fichaje para la elaboración de la información del marco teórico con sus 

instrumentos las fichas bibliográficas. 
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8.4 PRESUPUESTO. 

Componentes Detalle Unidad Cantidad 
Costo 

Unitario 
Costo Total 

Elaborar un auto-

diagnóstico comunitario 

con enfoque turístico 

sustentable. 

Organización de talleres participativos y mecanismos de 

concertación con  miembros de la comunidad; líderes y 

autoridades locales; equipo técnicos expedidos por el 

MINTUR y la entidad coordinadora de la propuesta 

(UNESUM); y otros que se consideren. 

Global 1 500 500 

Recolección de información y análisis técnico de los  

elementos que permiten el funcionamiento turístico de un 

destino. 

Global 1 4000 4000 

Elaboración del documento para fundamentar soluciones, 

toma de decisiones, propuestas y estrategias de desarrollo 

con datos cuantitativos y cualitativos actualizados. 

Global  1 100 100 

Formar y capacitar a 

los beneficiarios en 

temas relacionados. 

Organización de la logística y programación de la formación 

y capacitación. 
Global 1 100 100 

Realización de cursos de capacitación básica de turismo. 
 

Global 
4 400 1600 

Realización del curso de capacitación técnica en planes de 

negocios relacionados al turismo. 
Global 1 400 400 

Realización de cursos técnicos específicos para cada 

requerimiento. 
Global  4 400 1600 

Diseñar y presentar el 

proyecto a entidades de 

financiamiento.  

Elaboración documental de un proyecto de desarrollo 

turístico del recinto Bajo Grande. 
Global 1 100 

 

100 

 
Conformación de un grupo de trabajo y organismo legal que 

lidere y se apropie del proyecto. 
Global 1 

500 
500 

Idear mecanismos de financiamiento para la ejecución del 

proyecto. 
Global 1 100 100 

TOTAL 

 

9000 
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9. PRESENTACIÓN DE RESULTADOS, ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN 

 

 

HIPÓTESIS ESPECÍFICA 1 

 

Los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del Cantón Jipijapa 

Presentan actitudes favorables para desarrollar de los recursos con potencial turístico del 

sitio. 

 

Para la comprobación de esta hipótesis se empleó: 

a) Encuetas dirigidas a los habitantes  

b) Inventario de recursos turísticas  
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 9.1  PRESENTACIÓN DE LOS RESULTADOS, ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN. 

 

Encuestas a turistas  

Pregunta Nº1 

¿Por su edad ud. se ubica entre? 

 

 

 

 

La pregunta Nº1 con respecto a la edad de los habitantes del recinto Bajo Grande dio como 

resultado que el  20%  entre 17-25 años, el 20% entre 26-34 años, el 25% entre 35-43 años 

y el 35% mayor de 44años  

 

 

Alternativa Frecuencia % 

17-25 años 20 20% 

26-34 años 20 20% 

35-43 años 25 25% 

Mayor de 

44 años 

35 35% 

Total 100 100% 

17-25 Años 
20% 

26-34 Años 
20% 

35-43 Años 
25% 

> de 44 
35% 

EDAD 
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Pregunta Nº2 

 

¿En qué nivel de formación academia Ud. Se ubica?: 

 

Alternativa Frecuencia % 

Primaria 24 24% 

Secundaria 50 50% 

Superior 10 10% 

Ninguna 16 16% 

total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº2 con respecto a la formación académica de los habitantes del recinto Bajo 

Grande dio como resultado que el  24%  son de formación primaria, el 50% se encuentra en 

la formación  secundaria, el 10% pertenece a la formación superior y él 16% de la 

población no cuenta con una formación académica.  

 

 

 

 

 

 

Primaria 
24% 

Secundari
a 

50% 

Superior 
10% 

Ninguna 
16% 

FORMACIÓN ACADÉMICA 
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Agricultor 
78% 

Estudiante 
15% 

Comercio 
5% 

Contrucción 
2% 

PROFESION U OCUPACION 

Pregunta Nº3 

 

Actualmente. ¿Cuál es su profesión u ocupación? 

Agricultor           Estudiante        Comercio         Construcción             Otros 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº3 n  sobre  la profesión u ocupación  del recinto Bajo Grande dio como 

resultado que el  78%  son agricultores, 20%  estudia, 5% son comerciantes y 2% se dedica 

a la construcción.  

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Agricultor 78 78% 

Estudiante 15 15% 

Comercio 5 5% 

Construcción 2 2% 

Total 100 100% 
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Pregunta Nº4 

 

De acuerdo a su profesión u ocupación. ¿Realiza Ud. Actividades lucrativas 

relacionadas con el turismo que se da dentro de su localidad? 

SI___                                                                          NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 21 21% 

No 79 79% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº4 respecto a  las actividades relacionadas con el turismo  del recinto Bajo 

Grande dio como resultado que el  21%  de la población dio  como positivo y el 79%  nos 

dio un resultado negativo.  

 

 

 

 

SI 
21% 

NO 
79% 

ACTIVIDADES RELACIONADAS CON EL 
TURISMO 
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Pregunta Nº5 

 

¿Ha asistido a eventos de capacitación técnica, en el ámbito Turismo, 

Agricultura, Ganadería, Forestal o Artesanal? 

SI___                                          NO___                                ¿Cuál? Agricultura 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 30 30% 

No 70 70% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº5 que tiene que ver con  eventos de capacitación técnica  dirigidas al recinto 

Bajo Grande dio como resultado que el  30%  de la población a asistido y el 70%  no ha 

asistido a capacitaciones técnicas. 

 

 

 

SI 
30% 

NO 
70% 

EVENTOS  DE CAPACITACIÓN 
TÉCNICA 
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SI  
99% 

NO 
1% 

MANIFESTACIÓN  NATURAL 

Pregunta Nº6 

 

¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación natural, dentro del recinto, 

que pueda ser utilizada con fines turísticos? 

SI___                                                  NO___                           ¿Cuáles? Cascada 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 99 99% 

No 1 1% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº6  sobre la existencia de una recurso  natural en el  recinto Bajo Grande dio 

como resultado que el  99%  de la población conoce de la manifestación natural en este 

caso es la cascada y el 1% no. 
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Pregunta Nº7 

 

¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación cultural, dentro del recinto, 

que pueda ser utilizada con fines turísticos? 

SI___                                              NO___                            ¿Cual?__________ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 85 85% 

No 15 15% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº7   sobre la existencia de  manifestaciones culturales en el  recinto Bajo 

Grande dio como resultado que el 85%  de la población conoce de la existencias de 

manifestaciones y el 15% no conoce de la existencia de dichas manifestaciones. 

 

 

 

 

SI 

85% 

NO 

15% 

MANIFESTACIÓN CULTURAL 
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Pregunta Nº8 

 

¿Sabia Ud. Que actividades cotidianas de la vida rural, pueden ser utilizadas con 

fines turísticos? 

SI___                                                  NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 15 15% 

No 85 85% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº8  sobre  las actividades cotidianas del  recinto Bajo Grande dio como 

resultado que el 15%  de la población conoce que las actividades cotidianas pueden ser 

usadas con fines turísticos y el 85% de la población no conoce  

 

 

 

 

SI 
15% 

NO 
85% 

ACTIVIDADES UTILIZADAS CON FINES TURISTICOS 
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Pregunta Nº9 

 

¿Estaría Ud. En disponibilidad para iniciar o fortalecer, con asesoría técnica, la 

idea de negocios relacionados con el turismo? 

SI___                                                  NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 90 90% 

No 10 10% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº9   sobre  la asesoría técnica del  recinto Bajo Grande dio como resultado 

que el 90%  de la población está en disponibilidad  y el 10% de la población no está con 

disponibilidad de tiempo  

 

 

 

 

SI 
90% 

NO 
10% 

ASESORÍA TÉCNICA 
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Pregunta Nº10 

 

1. ¿Estaría Ud. De acuerdo en prestar servicios a turistas, tales como alimentación, 

hospedaje, guiamiento, etc. Por un precio, dentro de sus predios? 

SI___                                                  NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 95 95% 

No 5 5% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº10  sobre la  prestación  de servicios turísticos en el  recinto Bajo Grande dio 

como resultado que el 95%  de la población presta un servicio y el 5% de la población no lo 

hace.  

 

 

 

 

SI 
95% 

NO 
5% 

PRESTACION DE SERVICIOS TURÍSTICOS 
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Pregunta Nº11 

 

2. ¿Tendría Ud. Disponibilidad para formar parte de algún tipo de asociación que 

impulse el desarrollo del recinto a través de turismo? 

SI___                                                  NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 80 80% 

No 20 20% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº11  que trata sobre formar parte de alguna asociación que impulse al 

desarrollo del turismo  en el  recinto Bajo Grande dio como resultado que el 80%  de la 

población está de acuerdo a formar parte y el 20% de la población no.  

 

 

 

 

SI 
80% 

NO 
20% 

ASOCIACION PARA EL DESARROLLO DEL 
RECINTO 
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Pregunta Nº12 

 

¿Conoce acerca de los principales sitios de interés turístico del recinto? 

SI___                                                  NO___ 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 78 78% 

No 22 22% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº12   sobre  los principales intereses turísticos del  recinto Bajo Grande dio 

como resultado que el 78%  de la población conoce de los sitios con interés  y el 22% de la 

población no conoce.  

 

 

 

 

 

SI 
78% 

NO 
22% 

INTERESES TURÍSTICOS 
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Pregunta Nº13 

 

¿Colabora con la preservación y conservación de los recursos turísticos? 

SI___                                                   NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 75 75% 

No 25 25% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº13  sobre   la preservación y conservación de los recursos turísticos  del  

recinto Bajo Grande dio como resultado que el 75%  de la población colabora con la 

preservación y conservación  y el 25% de la población no lo hace.  

 

 

 

 

SI 
75% 

NO 
25% 

CONSERVACIÓN DE LOS RECURSOS 
TURISTICOS 
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Pregunta Nº14 

 

¿Cree Ud. Que los recursos con potencial turístico con que cuenta este recinto son 

importantes para el desarrollo del recinto? 

SI___                                                   NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 82 82% 

No 18 18% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº14  concerniente a  los recursos con potencial turístico con que cuenta el  

recinto Bajo Grande dio como resultado que el 82%  de la población dice que son 

importantes para el desarrollo y el 18% de la población dice lo contrario.  

 

 

 

 

SI 
82% 

NO 
18% 

RECURSOS CON POTENCIAL TURISTICO 
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Pregunta Nº15 

 

¿Visita con familiares y conocidos los atractivos naturales y culturales de sus 

localidad? 

SI___                                                   NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 91 91% 

No 9 9% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº15  concerniente a con quien  visita los atractivos del  recinto Bajo Grande 

dio como resultado que el 91%  de la población visitan  con familiares los atractivos  y el 

9% de la población no los visita con familiares.  

 

 

 

 

 

 

SI 
91% 

NO 
9% 

ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES 
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Pregunta Nº16 

 

 

¿Recomienda y/o difunde Ud. Atractivos naturales y culturales de su localidad? 

SI___                                   NO___                          COMO_____ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 85 85% 

No 15 15% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº16  referente a si  recomienda y/o difunde los  atractivos del  recinto Bajo 

Grande dio como resultado que el 85%  de la población recomienda y/o difunde los 

atractivos  y el 15% de la población no lo hace.  

SI 
85% 

NO 
15% 

ATRACTIVOS NATURALES Y 
CULTURALES 
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REGISTROS DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

MINISTERIOS DE TURISMO 

1. DATOS GENERALES 

ENCUESTADOR: Leonardo Pincay 

SUPERVISOR EVALUADOR: Lic Walter Pin Figueroa………………………………………………………………… 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada de Bajo Grande……………………………………………………………………………… 

PROPIETARIO: 

………………………………………………………………………....................................................................................  

CATEGORÍA: Sitios Naturales…………………………………….. TIPO: Ríos……………………………………… 

 

FICHA Nª 001 

FECHA: Septiembre 2011 

 

SUBTIPO: Cascada…… 

2. UBICACIÓN 

PROVINCIA: Manabí                                                                                          CANTÓN: …Jipijapa……………………… 

CALLE: ……………………………………………………………………..       NÚMERO:………………………………… 

 

LOCALIDAD: …Bajo Grande 

TRANSVERSAL: …………………………… 

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO 

NOMBRE DEL POBLADO: ……Jipijapa……………………………………………... 

NOMBRE DEL POBLADO: ……Portoviejo………………………………………………………………... 

 

DISTANCIA (Km): …31 Km………….. 

DISTANCIA (Km): …74 Km…..  

C 

A 

L 

I 

D 

A 

D 

V 

A 

L 

O 

R 

 

I 

N 

T 

R 

I 

N 

S 

E 

C 

O 

4. CARACTERÍSTICAS FÍSICAS DEL ATRACTIVO 

 

  ALTURA (m.s.n.m)…361…………….             TEMPERATURA (ºC): 25 y 30           PRECIPITACIÓN PLUVIOMÉTRICA (cm
3
): …………………… 

 

 

 

Bajo Grande de la Parroquia El Anegado se encuentra  a   13  Km. de la cabecera Parroquial, a 31 Km. de la cabecera cantonal de Jipijapa y a  74 km de la 
capital de la Provincia. Su acceso se da desde la carretera Manabí – Guayas en la entrada que conduce a la Parroquia el Anegado  es la vía que conduce a 
esta comunidad es  lastrada que  atraviesa  las localidades Colon Alfaro, Buenos aires, El Porvenir Crus de bajo  hasta llegar a  la comunidad Bajo Grande. 
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C 

A 

L 

I 

D 

A 

D 

  

V 

A 

L 

O 

R 

 

E 

X 

T 

R 

I 

N 

S 

E 

C 

O 

4. USOS (SIMBOLISMOS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  ORGANIZACIÓN Y CUMPLIMIENTO (ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) 

 

5. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ATRACTIVO 
 

ALTERADO                           NO ALTERADO   x                             

                                                                                        EN PROCESO DE 

DETERIORADO                     CONSERVADO                       DETERIORO 
 

CAUSAS:  
 
 

5.1. PATRIMONIO (Atractivos Culturales)  
Nombre:                       
 

Fecha de declaración: 
 

Categoría:                   Patrimonio de la Humanidad 
 

                                   Patrimonio del Ecuador 
 

6. ESTADO DE CONSERVACIÓN DEL ENTORNO 

ALTERADO                          NO ALTERADO    

                                                                                              EN PROCESO DE 

DETERIORADO                   CONSERVADO                    DETERIORO 
 

CAUSAS: 

A 

P 

O 

Y 

O 

7. INFRAESTRUCTURA 

 

 

TIPO SUBTIPO 
ESTADO DE LAS VÍAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DEL ACCESO 

B R M  DIARIA SEMANAL MENSUAL EVENTUAL DÍAS AL AÑO 

TERRESTRE ASFALTADO    BUS X    
365 

 LASTRADO    AUTOMÓVIL X    

 EMPEDRADO x   4X4 X    DÍAS AL MES 

 SENDERO    TREN     Culturales: Día de Inicio: 

ACUÁTICO 

MARÍTIMO 
   BARCO      Día de Fin:  

   BOTE     Naturales:  
 

FLUVIAL 
   CANOA     

   OTROS     HORAS AL DIA   

AÉREO 

    AVIÓN     Culturales:  Día de Inicio:  

    AVIONETA      Día de Fin: 

    HELICÓPTERO     Naturales:  

Observaciones:  

X 
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A 

P 

O 

Y 

O 
 

8. USOS (SIMBOLISMOS) CATEGORÍAS 

SERVICIOS 
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA OTROS 

Nº ESTABLE PLAZAS Nº ESTABLE PLAZAS Nº ESTABLE PLAZAS Nº ESTABLE PLAZAS Nº ESTABLE PLAZAS  

ALOJAMIENTO            

ALIMENTACIÓN            

ESPARCIMIENTO            
 

AGENCIA DE VIAJE                                                                        ALMACENES DE ARTESANÍAS                                                                        OTROS 
 

CORREOS                                                                                          TELÉFONOS FAX. TELEX          

OBSERVACIONES: 

  

A 

P 

O 

Y 

O 

9. INFRAESTRUCTURA BÁSICA  

AGUA  

POTABLE                         ENTUBADA                          TRATADA                            DE POZO       x                    NO EXISTE                              OTROS 
 
 

ENERGÍA ELÉCTRICA 

            SISTEMA INTERCONECTADO                                             GENERADOR                                              NO EXISTE                              OTROS  
 

ALCANTARILLADO 

                            RED PÚBLICA                          POZO CIEGO                         POZO SÉPTICO                          NO EXISTE                              OTROS  

PRECIO         

                                                 SI                                            NO                     ENTRADA LIBRE                                                                              OTROS 

Observación: -

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________ 

10. ASOCIACIÓN CON OTROS ATRACTIVOS 

                                                                                                 NOMBRES                                                     DISTANCIA 

                                                                                                
 

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO 

LOCAL                                                             NACIONAL 

PROVINCIAL                                                  INTERNACIONAL  

Otros: 

Certifico que los datos constantes en estas hojas son verídicos 

 

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR 

x 
x 

x

x 
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9.1.1 COMPROBACION DE HIPOTESIS  

 

HIPÓTESIS ESPECÍFICA 1 

 

La hipótesis se comprueba debido a que  en el análisis del resultado  de las 

encuestas dirigidas a los habitantes del recinto bajo grande de la parroquia el anegado 

del cantón jipijapa los mismos si conocen sus recursos turísticos y tienen interés de 

participar en actividades que generen desarrollo turístico en la localidad   

. 
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9.2 PRESENTACIÓN DE LOS RESULTADOS, ANÁLISIS 

EINTERPRETACIÓN. 

 

HIPOTESÍS ESPECÍFICA 2 

 

Los habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón 

Jipijapa, tienen un  bajo nivel de conocimiento e interés para desarrollar los recursos 

con potencial turístico del sitio. 

 

Pregunta Nº1 

¿En qué nivel de formación académica Ud. Se ubica?: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº1  se refiere al nivel de formación académica del  recinto Bajo Grande 

dio como resultado que el 50%  de los funcionarios pertenece  a la secundaria y el 

otro 50% de funcionarios a estudios superiores.  

 

Alternativa Frecuencia % 

Primaria 0 0% 

Secundaria 3 50% 

superior 3 50% 

otros 0 0% 

Total 6 100% 

Primaria 
0% Secundar

ia 
50% 

Superior 
50% 

Otros 
0% 

FORMACIÓN ACADÉMICA 
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Pregunta Nº2 

Actualmente. ¿Cuál es su profesión u ocupación? 

Empleado público          

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Empleado 

publico 

6 100% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº2  trata sobre la profesión u ocupación del recinto Bajo Grande dio 

como resultado que el 100%  de la junta parroquial son empleados públicos 

 

 

 

 

 

 

 

 

Empleado 
Publico 
100% 

PROFESIÓN U OCUPACIÓN 
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Pregunta Nº3 

 

Como autoridad local ¿Qué cargo desempeña y cuáles son sus funciones principales? 

                          CUANTOS____                                       CUALES____ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Presidente 1 16% 

Vicepresidente 1 17% 

Vocales 3 50% 

Secretario 

Tesorero 

1 17% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº3 se refiere a que cargo desempeña y cuáles son las funciones 

principales del gobierno local de la parroquia el Anegado del recinto Bajo Grande 

dio como resultado que el 16%, Presidente el 17%, Vicepresidente el 50% vocales  y 

el17% secretario tesorero. 

 

 

 

Presidente 
16% 

vicepreside
nte 
17% 

Vocales 
50% 

Secretario 
Tesorero 

17% 

FUNCIONES 
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Pregunta Nº4 

 

                  ¿Conoce acerca del turismo como sector clave para el desarrollo? 

SI___                                                                    NO___ 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 1 17% 

No 5 83% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº4  trata acerca del turismo como sector clave  del recinto Bajo Grande 

dio como resultado que el17%  que es esencial para el desarrollo de del recinto  y el 

otro 83% que  no lo es.  

 

 

 

 

 

 

SI 
17% 

NO 
83% 

TURISMO COMO SECTOR 
CLAVE 
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Pregunta Nº5 

 

¿Conoce acerca de estrategias para desarrollar técnicamente los recursos con 

potencial turístico? 

SI___                                                                    NO___ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº5  acerca de  las estrategias para desarrollar técnicas para los recursos 

con potencial turístico en el  recinto Bajo Grande dio como resultado que el 17%  dio 

una respuesta positiva y el 83% de los funcionarios fue negativa.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 1 17% 

No 5 83% 

Total 6 100% 

SI 
17% 

NO 
83% 

RECURSOS CON POTENCIAL TURÍSTICO 
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Pregunta Nº6 

 

            ¿Ha asistido a eventos de capacitación técnica en el ámbito turismo? 

SI___                                                                    NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 1 17% 

No 5 83% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº6  nos dice que si a asistido a eventos de capacitación turística en el  

recinto Bajo Grande dio como resultado que el 17%  de funcionarios ha asistido a 

capacitaciones  y el otro 83% no ha asistido.  

 

 

 

 

 

 

 

SI 
17% 

NO 
83% 

CAPACITACION EN EL AMBITO TURISMO 



 
 

pág. 87 
 

Pregunta Nº7 

 

¿Conoce sobre la existencia de algún recurso natural, dentro del recinto, que pueda 

ser utilizada con fines turísticos? 

SI___                                                                    NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

No 0 0% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

La pregunta Nº7  nos dice sobre la existencia de algún recurso natural dentro del  

recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100%  de las autoridades  si conoce.  

 

 

 

 

 

 

 

 

SI 
100% 

NO 
0% 

RECURSO NATURAL 
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Pregunta Nº8 

 

¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación cultural, dentro del recinto, que 

pueda ser utilizada con fines turísticos? 

SI___                                                                   NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

No 0 0% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº8  nos dice sobre  si existen manifestaciones culturales que puedan ser 

utilizadas con fines turísticos en el  recinto Bajo Grande dio como resultado que el 

100%  de las autoridades si conoce de las manifestaciones culturales del sitio.  

 

 

 

 

 

 

 

SI 
100% 

NO 
0% 

MANIFESTACION CULTURAL 
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Pregunta Nº9 

 

¿Cuenta con algún tipo de inventario o diagnostico de los recursos turísticos del 

recinto? 

SI___                                                                   NO___ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº9  cuenta con algún tipo de inventario o diagnostico de los recursos 

turísticos del  recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100%  de las 

autoridades de la junta parroquial respondió que no cuentan con inventarios.  

 

 

 

 

 

 

 

SI 
0% 

NO 
100% 

INVENTARIO DE RECURSOS 

Alternativa Frecuencia % 

Si 0 0% 

no 6 100% 

Total 6 100% 
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Pregunta Nº10 

 

¿Sabia Ud. Que actividades cotidianas de la vida rural, pueden ser utilizadas con 

fines turísticos? 

SI___                                                                   NO___ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº10  hace referencia a las actividades cotidianas de la vida rural del 

recinto Bajo Grande dio como resultado que el 83%  de las actividades pueden ser 

utilizadas con fines turísticos y el otro 17% de las autoridades cree que no pueden ser 

utilizadas.  

 

 

 

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 5 83% 

no 1 17% 

Total 6 100% 

SI 
83% 

NO 
17% 

ACTIVIDADES COTIDIANAS CON FINES 
TURISTICOS 
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Pregunta Nº11 

 

¿Entre las prioridades de su cargo, está la de impulsar el turismo en el sector? 

SI___                                                                   NO___ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº11  se refiere si en  las prioridades del cargo de los miembros del 

gobierno local en que si está la de impulsar el turismo en el recinto Bajo Grande dio 

como resultado que el 17%  está en impulsar el turismo del sector  y el otro 83%  no 

está.  

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 1 17% 

no 5 83% 

Total 6 100% 

SI 
17% 

NO 
83% 

PRIORIDADES PARA IMPULSAR EL 
TURISMODADES  
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Pregunta Nº12 

 

¿Cuenta con algún tipo de proyecto a favor del turismo en el recinto? 

SI___                                                                   NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 0 0% 

No 6 100% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº12  nos dice que si cuentan con algún tipo de  proyectos turísticos  a 

favor del recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100% de las autoridades no 

cuenta con proyectos turísticos.  

 

 

 

 

 

SI 
0% 

NO 
100% 

PROYECTO DE TURISMO 
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Pregunta Nº13 

 

¿Tendría Ud. Disponibilidad para, con asesoramiento técnico, promover y desarrollar 

el turismo en el recinto? 

SI___                                                                   NO___ 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

No 0 0% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº13  se refiere a  la disponibilidad para el asesoramiento técnico 

turístico para desarrollar el turismo en el  recinto Bajo Grande dio como resultado 

que el 100% de las autoridades  está dispuesta a  recibir  asesoramientos técnicos.  

 

 

 

 

 

 

SI 
100% 

NO 
0% 

ASESORAMIENTO 
TECNICOTURISTICO 
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Pregunta Nº14 

 

¿Promueve la preservación y conservación de los recursos turísticos? 

SI___                                                                   NO__ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº14  promueve la  preservación y conservación de los recursos 

turísticos del recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100% de las autoridades 

promueve la conservación de los recursos turísticos. 

 

 

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

No 0 0% 

Total 6 100% 

SI 
100% 

NO 
0% 

PRESERVACION Y CONSERVACION DE LOS 
RECURSOS TURISTICOS 
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Pregunta Nº15 

 

¿Brinda facilidades y mantiene la adecuación de los atractivos para el turista? 

SI___                                                                   NO___ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº15  brinda facilidades y mantiene la  adecuación de los recursos 

turísticos en el recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100%   no mantiene la 

adecuación de los recursos. 

 

 

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 0 0% 

no 6 100% 

Total 6 100% 

SI 
0% 

NO 
100% 

ADECUACION DE LOS 
ATRACTIVOS TURISTICOS 
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Pregunta Nº16 

 

¿Cree Ud. Que los recursos con potencial turístico con que cuenta este recinto son 

importantes para el desarrollo del recinto? 

SI___                                                                    NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

no 0 0% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº16  nos dice que Los recursos con potencial turístico con que cuenta 

el  recinto Bajo Grande son importantes para el desarrollo del turismo dio como 

resultado que el 100% de las autoridades dice que si son importantes para el 

desarrollo turístico.  

 

 

 

 

SI 
100% 

NO 
0% 

RECURSOS CON POTENCIAL 
TURISTICO 



 
 

pág. 97 
 

Pregunta Nº17 

¿Visita con familiares y conocidos los atractivos naturales y culturales de su 

localidad? 

SI___                                                                    NO__ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

no 0 0% 

Total 6 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº17  se refiere a si  visita con familiares y conocidos los atractivos del 

recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100% de las autoridades  visita los 

atractivos con amigos y familiares.  

 

 

 

 

 

 

SI 
100% 

NO 
0% 

ATRACTIVOS NATURALES Y 
CULTURALES 
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Pregunta Nº18 

 

¿Recomienda y/o difunde Ud. Los atractivos naturales y culturales de su localidad? 

SI___                                                                    NO___ 

 

 

 

 

                   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº18  se refiere a si recomiendan o difunden los atractivos naturales y 

culturales del  recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100%  de las 

autoridades si recomienda el atractivo.  

        

 

 

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 6 100% 

No 0 0% 

Total 6 100% 

SI 
100% 

NO 
0% 

DIFUCION DE LOS RECURSOS 
NATURALES 
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9.2.1 COMPROBACIÓN DE HIPOTESIS 2 

 

La hipótesis se comprueba debido a que  en el análisis de los resultados de las 

entrevistas realizadas a las autoridades del gobierno local de la parroquia el anegado 

del cantón jipijapa nos indica que estos cuentan con  escaso conocimiento para 

desarrollar el turismo en la zona. 

. 
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9.3  PRESENTACIÓN DE LOS RESULTADOS, ANÁLISIS E 

INTERPRETACIÓN 

 

HIPOTESÍS ESPECÍFICA 3 

 

Los mecanismos de promoción y difusión, de los recursos con potencial turístico del 

recinto Bajo Grande de la parroquia el anegado del cantón jipijapa no son óptimos. 

 

 

Encuestas a turistas  

 

Pregunta Nº1 

 

1. Con que frecuencia visita este atractivo. 

Cada fin de semana. 

Dos veces al mes. 

Un fin de semana al mes. 

Una o dos veces al año. 

Otra frecuencia                                           cual _____________ 

 

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Cada fin de semana 12 12% 

Dos veces al mes 9 9% 

Un fin de semana al mes 45 45% 

Una o dos veces al año 34 34% 

Otra frecuencia 0 0% 

Total 100 100% 
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La pregunta Nº1  cuan frecuente visita los atractivos del  recinto Bajo Grande dio 

como resultado que el 12%  es cada fin de semana, el 9% dos veces al mes, el 45% 

un fin de semana al mes, el 34% una o dos veces al año y el 0% otra frecuencia.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

cada fin de 
semana 

12% 

dos veces al 
mes 
9% 

un fin de 
semana al 

mes 
45% 

una o dos 
veces al 

año 
34% 

otra 
frecuencia 

0% 

VISITAS AL ATRACTIVO 
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Pregunta Nº2 

¿A través de qué medio se entero de las bondades de este sitio?: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº2  hace referencia a los medios de difusión  que promocionan los 

recursos turísticos del  recinto Bajo Grande dio como resultado que el 100%  los 

turistas se entero por familiares y amigos de las bondades del sitio.  

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Radio 0 0% 

Televisión 0 0% 

Internet 0 0% 

Revistas 0 0% 

Amigos, familiares o conocidos 100 100% 

Otro medio 0 0% 

Total 100 100% 

radio 
0% 

televisión 
0% 

internet 
0% 

revistas 
0% 

amigos 
familiares 

100% 

otro medio 
0% 

BONDADES DEL SITIO 
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SI 
78% 

NO 
22% 

MANIFESTACIONES CULTURALES 

Pregunta Nº3 

 

2. ¿Conoce acerca de las manifestaciones culturales que se dan recinto? 

SI___                                                                    NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 78 78% 

no 22 22% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº3 si conoce de  manifestaciones culturales que se dan en el  recinto 

Bajo Grande dio como resultado que el 78%  conoce de la manifestaciones culturales  

y el 22% de la población no conoce.  
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Pregunta Nº4 

 

¿Conoce acerca de las características físicas, biológicas, y ambientales del 

atractivo que visita? 

SI___                                                                    NO___ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº4  acerca de las características físicas, biológicas y ambientales del  

atractivo del recinto Bajo Grande dio como resultado que el 35% si las conoce  y el 

65% no las conoce.  

 

 

 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 35 35% 

no 65 65% 

Total 100 100% 

SI 
35% 

NO 
65% 

CARACTERISTICAS FISICAS BIOLOGICA Y 
AMBIENTALES 
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Pregunta Nº5 

 

¿Encuentra facilidades turísticas tales como alimentación, hospedaje, 

guianza, transporte, etc. en el atractivo que visita? 

SI___                                                                    NO___ 

 

Alternativa Frecuencia % 

Si 10 10% 

no 90 90% 

Total 100 100% 

 

 

 

 

 

La pregunta Nº1  nos dice que si encuentra las facilidades turística dentro del  recinto 

Bajo Grande dio como resultado que el 10% dijo que si encuentra facilidades 

turísticas y el 90% no encuentra facilidades al turísticas.  

 

 

SI 
10% 

NO 
90% 

FACILIDADES TURISTICAS 
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INFORMACION RECOPILADA EN LA DIRECCIÓN PROVINCIAL DE 

TURISMO REFERENTE AL PROCESO DE PROMOCIÒN DE 

ATRACTIVOS TURÍSTICOS. 

 

Primero se hace un estudio de algún cantón que cuente con varios potenciales 

turísticos dentro de sus parroquias y si cuenta con facilidades turísticas, luego se hace 

un trabajo en conjunto con la Municipalidad, juntas parroquiales y Ministerio de 

Turismo y todas las entidades que se quieran involucrar en la promoción.  

La junta parroquial debería ajustarse al formato que tiene el Ministerio de Turismo 

para presentar los proyectos que ayuden a desarrollar el turismo del lugar, mientras 

que también cuentan con asesoría técnica turística para desarrollar los proyectos, 

siempre y cuando exista un requerimiento por parte de las Municipalidades hacia el 

Ministerio de Turismo para que en conjunto puedan realizar la promoción turística a 

nivel del cantón  
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9.3.1 COMPROBACIÓN DE LA HIPÓTESIS ESPECÍFICA 3 

 

 

La hipótesis se comprueba debido el resultado  de las encuestas aplicadas a los 

turistas que visitan el  recinto bajo grande de la parroquia el anegado del cantón 

jipijapa y en una investigación de campo realizada en la Dirección Provincial de 

Turismo evidencian  que no existe promoción y difusión de los recursos con 

potencial turístico del recinto bajo grande no son óptimos.  
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10 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

 

10.1 CONCLUSIONES 

 

 Los habitantes de la comunidad Bajo Grande de la parroquia el Anegado del 

cantón Jipijapa tiene conocen  sus recursos turísticos pero no tienen los 

conocimientos técnicos turísticos para desarrollar el turismo en la localidad  

 Los habitantes de la comunidad están  interesados en ser parte de proyectos 

que generen  el desarrollo turístico del lugar   

 Los turistas que visitan el lugar se han enterado del mismo por familiares y 

amigos lo que evidencia que no se promociona el sitio  

 Las autoridades de la parroquia el Anegado no tienen planes inmediatos para 

desarrollar la actividad turística comunidad Bajo Grande  

 Los turista  que llegan  a la comunidad Bajo Grande lo hacen acompañados 

de sus familiares y amigos  

 La cascada Bajo Grande es el atractivo  potencial  que mayormente interesa a 

los visitantes  
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10.2 RECOMENDACIONES 

 

 Se deberían generar proyectos turísticos  que generen desarrollo priorizando 

la participación  de  la comunidad local.  

 Desarrollar un plan de promoción integral de los atractivos de Bajo Grande.  

 Desarrollar otras actividades turísticas  rurales complementarias. 

 Se  priorice en el plan de desarrollo local de la parroquia el Anegado  

programas y proyectos turísticos para el recinto  Bajo Grande.  

 Programas de capacitación Técnica Turista para los habitantes y autoridades 

la parroquia en Anegado. 
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11 PROPUESTA 

 

11.1 TITULO DE LA PROPUESTA. 

 

Planeación participativa del turismo rural y planes de negocios turísticos en el recinto 

Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa. 

 

11.2 ANTECEDENTES. 

 

Bajo Grande de la Parroquia El Anegado, se encuentra  a   13  Km. de la cabecera 

Parroquial, a 31 Km. de la cabecera cantonal de Jipijapa y a  74 km de la capital de la 

Provincia. Su acceso se da desde la carretera Manabí – Guayas, en la entrada que 

conduce a la Parroquia el Anegado,  la vía que conduce a esta comunidad es  lastrada 

y  atraviesa  las localidades Colon Alfaro, Buenos aires, El Porvenir Crus de bajo  

hasta llegar a  la comunidad Bajo Grande. 

 

Geográficamente está localizada en las coordenadas 1°47´12¨  sur y 80°53´52¨  Este. 

0558°15´1¨  Norte  9835°24´1¨ Oeste. La población se encuentra asentada en una 

zona húmeda en área  baja rodeada de elevaciones montañosas, esto es  a 361 msnm. 

Tiene un clima tropical que varía entre los 25 y 30 ° de temperatura. 

 

La principal actividad económica de los pobladores es la agricultura; son pocos los 

beneficios en relación a facilidades turísticas y promoción de atractivos con los que 

cuenta. Su recurso con potencial turístico más notable es una cascada del mismo 

nombre, se ha puesto de manifiesto en esta investigación  que la parroquia presenta 

condiciones que favorecen el desarrollo de actividades turísticas, pero que no se le ha 

dado mayor relevancia lo que se puede evidenciar con la visita a esta población 
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11.3 PROBLEMATIZACIÓN. 

 

Realizada la investigación ―Conocimiento e interés de los habitantes del recinto Bajo 

Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa, para desarrollar los  recursos 

con potencial turístico del sitio, año 2011.‖; destacamos, que los resultados obtenidos 

muestran que en la Parroquia existen recursos con potencial turístico, pero que los 

habitantes  cuentan con escasos conocimientos técnicos para desarrollarlos, por lo 

cual se inclinan más por realizar actividades tradicionales como la agricultura, 

comercio, prestación de servicios en zonas urbanas y otras; además que, sus 

habitantes y autoridades locales muestran señas de interés por recibir asistencia 

técnica que propicie el logro de lo antes expuesto; y también que, se presenta poco 

impacto en la demanda turística por tanto que las acciones y mecanismos que se 

utilizan para lograr su promoción y difusión no han sido las más optimas, de hecho, 

no se cuenta con proyectos turísticos o avances en el ámbito manejados por la 

comunidad. 

 

Cabe mencionar que el progreso de la investigación trajo consigo el trabajo de campo 

por medio del cual se palpó la realidad, poniendo de manifiesto algunas desventajas 

para el turismo, pero no obstante, si se planifica bien y se pone en verdad interés y se 

mantiene ese interés por lograr desarrollo a través del turismo se puede llegar a feliz 

término. 

 

11.4 JUSTIFICACIÓN. 

 

Para que la  población rural  reconozca como valiosa la actividad turística debe 

conocerla. La concepción moderna de desarrollo de los pueblos, apunta a una sola 

práctica: la del desarrollo sustentable. Esta estrategia enmarcada en el desarrollo 

turístico involucra la participación activa de la comunidad en todos los procesos 

citados.  

La integración de nuevas actividades y procesos en la economía, cultura y ambiente 

en general, provocados por la incursión en el turismo, trae consigo impactos 

negativos y positivos; impactos que pueden ser controlados con una buena 
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planificación. Por ejemplo, dando un enfoque desde lo económico (que es un 

indicador de desarrollo), la agricultura con conocimiento de las innovaciones permite 

obtener cosechas abundantes en menor superficie y a menor costo. La Agroindustria 

artesanal fundamentada en las bases de la productividad es una gran generadora de 

puestos de trabajo y de divisas. El eco-turismo, orientado correctamente, mediante el 

enriquecimiento cultural y paisajístico, se convierte en una magnífica fuente de 

ingresos.  

 

La planeación participativa es la decisión de trabajar de manera conjunta y ordenada 

de los miembros de una población para lograr algo que les beneficia a todos. Bajo 

esta apreciación se ha elaborado la propuesta “Planeación participativa del 

turismo rural y planes de negocios turísticos en el recinto Bajo Grande de la 

parroquia El Anegado del cantón Jipijapa.” 

 

11.5 OBJETIVOS 

 

11.5.1 Objetivo General. 

 

 Elaborar un proyecto de desarrollo turístico en el recinto Bajo Grande de la 

parroquia El Anegado del cantón Jipijapa con el involucramiento activo de la 

comunidad. 

 

 

11.5.2 Objetivos Específicos. 

 

 Elaborar un auto-diagnóstico comunitario con enfoque turístico sustentable. 

 Formar y capacitar a los beneficiarios en temas relacionados. 

 Diseñar y presentar el proyecto a entidades de financiamiento. 
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11.6 ESTRATEGIAS 

 

Se determinarán mecanismos de concertación con  miembros de la comunidad; 

líderes y autoridades locales; equipo técnicos expedidos por el MINTUR y la entidad 

coordinadora de la propuesta (UNESUM); y otros que se consideren. 

 

Se realizará talleres participativos que permitan la asesoría técnica y la integración de 

los habitantes en las fases requeridas para la elaboración y ejecución del proyecto. 

  

Se pondrán en ejecución cursos técnicos de formación y capacitación para los 

habitantes de la parroquia Bajo Grande que estén interesados en involucrarse en el 

proceso. Estos talleres presentaran sus respectivos informes de resultados. 

  

Se conformará un grupo de trabajo y organismo jurídico que lidere y se apropie del 

macro proyecto el cual estará a cargo del monitoreo acompañado éste de asistencia 

técnica especializada.  

 

11.7 PROCEDIMIENTO OPERATIVO. 

 

La operatividad de esta propuesta se lo realizará de acuerdo a los objetivos 

específicos planteados y los requerimientos para su ejecución. 

 

11.7.1 Actividades por Objetivos. 

 

Para el objetivo específico 1 

 

Organización de talleres participativos y mecanismos de concertación con  miembros 

de la comunidad; líderes y autoridades locales; equipo técnicos expedidos por el 

MINTUR y la entidad coordinadora de la propuesta (UNESUM); y otros que se 

consideren. 
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Recolección de información y análisis técnico de los  elementos que permiten el 

funcionamiento turístico de un destino. 

 

Elaboración del documento para fundamentar soluciones, toma de decisiones, 

propuestas y estrategias de desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos 

actualizados. 

  

Para el objetivo específico 2. 

 

Organización de la logística y programación de la formación y capacitación. 

 

Realización de cursos de capacitación básica de turismo. 

 

Realización del curso de capacitación técnica en planes de negocios relacionados al 

turismo. 

 

Realización de cursos técnicos específicos para cada requerimiento. 

 

Para el objetivo específico 3. 

 

Elaboración documental de un proyecto de desarrollo turístico del recinto Bajo 

Grande. 

 

Conformación de un grupo de trabajo y organismo legal que lidere y se apropie del 

proyecto. 

 

Idear mecanismos de financiamiento para la ejecución del proyecto. 
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11.8 METODOLOGÍA DEL TRABAJO. 

 

Para la ejecución de la propuesta se utilizará la  siguiente metodología: 

 

 Aprobación, Financiamiento y Desembolso. 

 Asamblea Comunitaria con la Entidad Ejecutora 

 Conformación del Comité de Gestión. 

 Socialización de la Propuesta. 

 Ejecución de la propuesta. 

 Ejecución de las capacitaciones. 

 Organización de los habitantes para involucrarlos en el proyecto.  
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11.9 CRONOGRAMA DE TRABAJO. 

Componentes Detalle Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 

Elaborar un auto-

diagnóstico 

comunitario con 

enfoque turístico 

sustentable. 

Organización de talleres participativos y mecanismos de 

concertación con  miembros de la comunidad; líderes y 

autoridades locales; equipo técnicos expedidos por el 

MINTUR y la entidad coordinadora de la propuesta 

(UNESUM); y otros que se consideren. 

        

Recolección de información y análisis técnico de los  

elementos que permiten el funcionamiento turístico de un 

destino. 
        

Elaboración del documento para fundamentar soluciones, 

toma de decisiones, propuestas y estrategias de desarrollo 

con datos cuantitativos y cualitativos actualizados. 
        

Formar y capacitar 

a los beneficiarios en 

temas relacionados. 

Organización de la logística y programación de la formación 

y capacitación.          

Realización de cursos de capacitación básica de turismo. 
        

Realización del curso de capacitación técnica en planes de 

negocios relacionados al turismo. 
        

Realización de cursos técnicos específicos para cada 

requerimiento. 
        

 

 

 

Diseñar y presentar 

el proyecto a 

entidades de 

financiamiento. 

Elaboración documental de un proyecto de desarrollo 

turístico del recinto Bajo Grande. 
        

Conformación de un grupo de trabajo y organismo legal que 

lidere y se apropie del proyecto. 

            

Idear  mecanismos de financiamiento para la ejecución del 

proyecto. 
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11.10 ORGANIZACIÓN ADMINISTRATIVA. 

 

11.10.1 Organización. 

 

Comité de Gestión 

Entidad Ejecutora 

Unidad de Asistencia Técnica 

 

11.10.2 Dirección y control. 

 

Comité de Gestión. 

 

Estará integrado por 3 miembros, Presidente, Tesorero y Secretario que serán 

elegidos en consenso entre los integrantes del proyecto. 

 

Entidad Ejecutora. 

 

La Entidad Ejecutora será la Carrera de Ingeniería en Ecoturismo de la Universidad 

Estatal del Sur de Manabí, representada por el  Coordinador de Carrera. 

 

Unidad de Asistencia Técnica. 

 

Estará conformada por un Administrador que será un Ingeniero en Ecoturismo,  y 

técnicos expedidos por el MINTUR, y por representantes de las comunidades. 

 

Además pertenecerán a esta Unidad los encargados de realizar los cursos técnicos del 

proceso de capacitación, así como auxiliares de campo. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

pág. 118 
 

11.10.3 PARTICIPACIÓN 

 

En la implementación de la Propuesta es importante considerar a los actores directos 

y los indirectos que participarán en este proceso, se pueden mencionar los siguientes. 

 

 Entidad Financista 

 Carrera de Ingeniería en Ecoturismo. 

 Técnicos especializados del MINTUR. 

 Habitantes de la parroquia Lodana. 

 

 

11.11.4  IMPACTOS. 

 

Se plantea fomentar el turismo mediante el manejo participativo comunitario, el 

desarrollo de actividades turísticas en ambiente rural aprovechando los recursos 

existentes en la parroquia de manera sostenible y sustentable, y  promoviendo la 

conservación de la cultura local. 

 

 

11.11.5 SUSTENTABILIDAD 

 

Se procura mejorar la calidad de vida de la población involucrada en la propuesta, en 

base al manejo de sus recursos, y la consecución de actividades secundarias que 

puedan ser aprovechadas por la comunidad, sin descuidar los principios básicos del 

desarrollo sustentable, es decir logrando un desarrollo económico, social y ambiental.  
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11.12 MARCO LÓGICO. 

DESCRIPCIÓN 

NARRATIVA 

INDICADORES 

VERIFICABLES 

FUENTES DE 

VERIFICACIÓN 

SUPUESTOS 

IMPORTANTES 

FIN    

Promover el desarrollo 

de la actividad turística 

en el recinto Bajo 

Grande mejorando así  

la calidad de vida de sus 

habitantes. 

A inicio del tercer 

año de la ejecución 

del proyecto de 

desarrollo turístico 

los habitantes de la 

parroquia Bajo 

Grande han 

mejorado sus 

ingresos en un 60%. 

 

 

Informes de 

monitoreo. 

Se mantiene una 

cultura de 

monitoreo y 

evaluación. 

PROPOSITO    

Elaborar un proyecto de 

desarrollo turístico en el 

recinto Bajo Grande de 

la parroquia El 

Anegado del cantón 

Jipijapa con el 

involucramiento activo 

de la comunidad. 

Los beneficiarios del 

proyecto mejoran 

sus ingresos en un 

40% al segundo año 

de implementado el 

proyecto. 

Informes de 

seguimiento y 

comparación.  

Visitantes 

sensibilizados al 

cambio apoyan y 

participan en el 

proyecto. 

COMPONENTES    

1 

Elaborar un auto-

diagnóstico 

comunitario con 

enfoque turístico 

sustentable. 

1 documento de 

diagnostico local 

elaborado hasta el 

tercer mes de 

iniciado el proyecto. 

Informes de 

avance. 

 

Informe final 

 

Disponibilidad de 

recursos. 

Predisposición de 

los participantes. 

2 

Formar y capacitar 

a los beneficiarios 

en temas 

relacionados. 

4 cursos básicos y 4 

cursos específicos 

realizados hasta el 

cuarto mes del inicio 

del proyecto. 

Fotografía de la 

realización de los 

cursos. 

Informe del 

técnico. 

Entrega del 

documento. 

Disponibilidad de 

recursos. 

Predisposición de 

los participantes.  

3 

Diseñar y presentar 

el proyecto a 

entidades de 

financiamiento. 

1 documento 

elaborado hasta el 

cuarto mes de 

ejecutada la 

propuesta. 

Fotografía de 

reuniones  

Acta de reuniones 

llevada a efecto. 

Los habitantes de 

la Parroquia 

participan 

activamente en las 

reuniones y 

talleres. 

DESCRIPCIÓN 

NARRATIVA 

INDICADORES 

VERIFICABLES 

FUENTES DE 

VERIFICACIÓN 

SUPUESTOS 

IMPORTANTES 

ACTIVIDADES    

1 Elaborar un 

auto-diagnóstico 

comunitario con 

enfoque turístico 

  Disponibilidad de 

recursos. 

Disponibilidad de 

profesionales con 
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sustentable. alta experiencia en 

la rama. 

1.1 Organización de 

talleres 

participativos y 

mecanismos de 

concertación con  

miembros de la 

comunidad; 

líderes y 

autoridades 

locales; equipo 

técnicos expedidos 

por el MINTUR y 

la entidad 

coordinadora de la 

propuesta 

(UNESUM); y 

otros que se 

consideren. 

Presupuesto Informe final 

1.2 Recolección de 

información y 

análisis técnico de 

los  elementos que 

permiten el 

funcionamiento 

turístico de un 

destino.  

Presupuesto Informe final 

1.3 Elaboración del 

documento para 

fundamentar 

soluciones, toma 

de decisiones, 

propuestas y 

estrategias de 

desarrollo con 

datos cuantitativos 

y cualitativos 

actualizados. 

Presupuesto  

2 Formar y 

capacitar a los 

beneficiarios en 

temas 

relacionados. 

   

2.1 Organización de la 

logística y 

programación de 

la formación y 

Presupuesto 

Fotografías  

Informe del 

Técnico 

Los habitantes de 

la Parroquia  

participan 

activamente en las 
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capacitación. 

Realización de 

cursos de 

capacitación 

básica de turismo.  

capacitaciones.  

2.2 

Realización del 

curso de 

capacitación 

técnica en planes 

de negocios 

relacionados al 

turismo. 

Presupuesto 

Fotografías  

Informe del 

Técnico 

2.3 

Realización de 

cursos técnicos 

específicos para 

cada 

requerimiento. 

 

Presupuesto 

Fotografías  

Informe del 

Técnico. 

3 

Diseñar y 

presentar el 

proyecto a 

entidades de 

financiamiento. 

   

3.1 

Elaboración 

documental de un 

proyecto de 

desarrollo turístico 

del recinto Bajo 

Grande. 

Presupuesto 

Fotografías  

Informe del 

Técnico  

Los habitantes y 

autoridades de la 

Parroquia 

participan 

activamente en los  

talleres y 

reuniones 

3.2 

Conformación de 

un grupo de 

trabajo y 

organismo legal 

que lidere y se 

apropie del 

proyecto. 

Presupuesto 

Fotografías  

Informe del 

Técnico 

3.3 

Idear mecanismos 

de financiamiento 

para la ejecución 

del proyecto. 

Presupuesto 

Fotografías  

Informe del 

Técnico 
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ANEXOS 



 
 

 
 

ANEXO 1 

 

UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 

UNIDAD ACADÉMICA DE ECOTURISMO 

CARRERA DE INGENIERÍA EN ECOTURISMO 

 

ENCUESTA A LOS HABITANTES DEL RECINTO BAJO GRANDE DE LA 

PARROQUIA EL ANEGADO DEL CANTÓN JIPIJAPA, DURANTE EL 

PERIODO DE 2011.  

 

La presente encuesta tiene por objeto obtener de usted valiosa información para ser 

utilizada como información para la Tesis de Grado “Conocimiento e interés de los 

habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa, para 

desarrollar los  recursos con potencial turístico del sitio, año 2011”. De la veracidad  de 

sus respuestas  depende en gran parte la orientación acertada de la misma. Gracias por su 

colaboración.  

1. Por su edad Ud. se ubica entre: 

17   –   25 años. 

26   –   34 años.  

35–   43 años. 

>44 años. 

2. En qué nivel de formación académica Ud. se ubica:  

 

3. Actualmente. ¿Cuál es su profesión u ocupación? 

 

4. De acuerdo a su profesión u ocupación, ¿realiza Ud. actividades lucrativas relacionadas 

con el turismo que se da dentro de su localidad? 

 

SI __     NO __ 

 

5. ¿Ha asistido a eventos de capacitación técnica, en el ámbito Turismo, Agricultura, 

Ganadería, Forestal  o, Artesanal? 

 

SI   __    ¿Cuál?___________  NO  __ 



 
 

 
 

6. ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación natural, dentro del recinto, que 

pueda ser utilizada con fines turísticos? 

 

SI   __    ¿Cuáles?___________      NO  __ 

 

7. ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación cultural, dentro del recinto, que 

pueda ser utilizada con fines turísticos?  

 

SI   __    ¿Cuál?___________      NO  __ 

 

8. ¿Sabía Ud. que actividades cotidianas de la vida rural, pueden ser utilizadas con fines 

turísticos?  

 

SI __     NO __ 

 

9. ¿Estaría Ud. de acuerdo en prestar servicios a turistas, tales como alimentación, 

hospedaje, guiamiento, etc. por un precio, dentro de sus predios? 

 

SI __     NO __ 

 

10. ¿Estaría Ud. en disponibilidad para iniciar o fortalecer, con asesoría técnica, la idea de 

negocios relacionados con el turismo? 

 

SI __     NO __ 

 

11. ¿Tendría Ud. disponibilidad  para formar parte de algún tipo de asociación que impulse 

el desarrollo del recinto a través del turismo? 

 

SI __     NO __ 

 

12. ¿Conoce acerca de los principales sitios de interés turístico del recinto? 

 

SI __     NO __ 

 

 



 
 

 
 

13. ¿Colabora con la preservación y conservación de los recursos turísticos? 

 

SI __     NO __ 

 

14. ¿Cree Ud. que los recursos con potencial turístico  con que cuenta este recinto son 

importantes  para el desarrollo del recinto?  

 

 SI __     NO __     

 

15. ¿Visita con  familiares y conocidos  los atractivos naturales y culturales de su localidad? 

 

SI __     NO __     

 

16. ¿Recomienda y/o  difunde Ud. los atractivos naturales y culturales de su localidad? 

 

SI __     NO __     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

                       

ANEXO 2 

 

 

UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 

UNIDAD ACADÉMICA DE ECOTURISMO 

CARRERA DE INGENIERÍA EN ECOTURISMO 

 

ENCUESTA A LAS DIGNIDADES DEL GOBIERNO LOCAL  DEL RECINTO 

BAJO GRANDE DE LA PARROQUIA EL ANEGADO DEL CANTÓN JIPIJAPA, 

DURANTE EL PERIODO, DE 2011.  

 

La presente encuesta tiene por objeto obtener de usted valiosa información para ser 

utilizada como información para la Tesis de Grado “Conocimiento e interés de los 

habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa, para 

desarrollar los  recursos con potencial turístico del sitio, año 2011”. De la veracidad  de 

sus respuestas  depende en gran parte la orientación acertada de la misma. Gracias por su 

colaboración.  

 

1. En qué nivel de formación académica Ud. se ubica:  

 

Primer nivel __   Segundo nivel__  Tercer nivel __  Cuarto nivel __ 

 

2. Actualmente. ¿Cuál es su profesión u ocupación? 

 

 

3. Como autoridad local ¿Qué cargo desempeña y cuáles son sus funciones principales? 

 

 

 

4. ¿Conoce acerca del turismo como sector clave para el desarrollo? 

 

SI __     NO __     

 



 
 

 
 

5. ¿Conoce acerca de estrategias para desarrollar técnicamente los recursos con potencial 

turístico? 

SI __     NO __     

 

6. ¿Ha asistido a eventos de capacitación técnica en el ámbito Turismo? 

 

SI __     NO __     

 

7. ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación natural, dentro del recinto, que 

pueda ser utilizada con fines turísticos? 

SI __     NO __     

 

8. ¿Conoce sobre la existencia de alguna manifestación cultural, dentro del recinto, que 

pueda ser utilizada con fines turísticos?  

SI __     NO __     

 

9. ¿Cuenta con algún tipo de inventario o diagnostico de los recursos turísticos del 

recinto? 

SI __     NO __     

 

10. ¿Sabía Ud. que actividades cotidianas de la vida rural, pueden ser utilizadas con fines 

turísticos?  

SI __     NO __     

 

11. ¿Entre las prioridades de su cargo, está la de impulsar el turismo en el sector? 

SI __     NO __     

 

12. ¿Cuenta con algún tipo de proyecto a favor del turismo en el recinto?  

SI __     NO __     

 

13. ¿Tendría Ud. disponibilidad para, con asesoramiento técnico, promover y desarrollar  

el turismo en el recinto? 

SI __     NO __     

 

 



 
 

 
 

14. ¿Promueve la preservación y conservación de los recursos turísticos? 

 

SI __     NO __     

 

15. ¿Brinda facilidades y mantiene la adecuación de los atractivos para los turistas? 

 

SI __     NO __     

 

16. ¿Cree Ud. que los recursos con potencial turístico  con que cuenta este recinto son 

importantes  para el desarrollo del recinto? 

SI __     NO __     

 

17. ¿Visita con  familiares y conocidos  los atractivos naturales y culturales de su 

localidad? 

SI __     NO __     

 

18. ¿Recomienda y/o  difunde Ud. los atractivos naturales y culturales de su localidad? 

 

SI __     NO __     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

ANEXO 3 

 

 

UNIVERSIDAD ESTATAL DEL SUR DE MANABÍ 

UNIDAD ACADÉMICA DE ECOTURISMO 

CARRERA DE INGENIERÍA EN ECOTURISMO 

 

ENCUESTA A LOS VISITANTES  DEL RECINTO BAJO GRANDE DE LA 

PARROQUIA EL ANEGADO DEL CANTÓN JIPIJAPA, DURANTE EL 

PERIODO, DE 2011.  

La presente encuesta tiene por objeto obtener de usted valiosa información para ser 

utilizada como información para la Tesis de Grado “Conocimiento e interés de los 

habitantes del recinto Bajo Grande de la parroquia El Anegado del cantón Jipijapa, para 

desarrollar los  recursos con potencial turístico del sitio, año 2011”. De la veracidad  de 

sus respuestas  depende en gran parte la orientación acertada de la misma. Gracias por su 

colaboración.  

 

1. Con que frecuencia visita este atractivo: 

 

Cada fin de semana. 

Dos veces al mes. 

Un fin de semana al mes. 

Una o dos veces al año. 

Otra frecuencia            cuál______________ 

 

2. A través de qué medio se enteró de las bondades de este sitio: 

 

Radio. 

Televisión. 

Internet. 

Revistas. 

Amigos, familiares o conocidos 

Otro medio     cuál______________ 

 

 



 
 

 
 

3. ¿Conoce acerca de las manifestaciones culturales que se dan recinto? 

SI __     NO __ 

 

4. ¿Conoce acerca de las características físicas, biológicas, y ambientales del atractivo 

que visita? 

SI __     NO __ 

 

5. ¿Encuentra facilidades turísticas tales como alimentación, hospedaje, guiamiento, 

transporte, etc. en el atractivo que visita? 

 

SI __     NO __  

  



 
 

 
 

ANEXO 4. 

MATRIZ DE COHERENCIA ENTRE PROBLEMAS, OBJETIVOS, HIPOTESÍS 

PROBLEMAS OBJETIVOS HIPOTESÍS 

Problema General. Objetivo General Hipótesis General 

¿Qué conocimientos e 
interés,  sobre el desarrollo 
de los  recursos con 
potencial turístico del sitio, 
poseen los habitantes del 
recinto Bajo Grande de la 
parroquia El Anegado del 
cantón Jipijapa? 

Analizar los conocimientos 

e interés que  poseen los 

habitantes del recinto Bajo 

Grande de la parroquia El 

Anegado del cantón 

Jipijapa, sobre el desarrollo 

de los  recursos con 

potencial turístico del sitio. 

Los habitantes del recinto 

Bajo Grande de la 

parroquia El Anegado del 

cantón Jipijapa poseen 

escaso conocimiento e 

interés sobre el desarrollo 

de los recursos con 

potencial turístico del sitio. 

Problemas Específicos. Objetivos Específicos Hipótesis Especificas 

¿Qué aptitudes presentan 
los habitantes del recinto 
Bajo Grande de la parroquia 
El Anegado del cantón 
Jipijapa, para desarrollar los  
recursos con potencial 
turístico del sitio? 

Determinar la aptitud que 
presentan los habitantes 
del recinto Bajo Grande de 
la parroquia El Anegado del 
cantón Jipijapa, para 
desarrollar los  recursos 
con potencial turístico del 
sitio. 

Los habitantes del recinto 
Bajo Grande de la 
parroquia El Anegado del 
cantón Jipijapa, presentan 
aptitudes favorables para 
desarrollar  los  recursos 
con potencial turístico del 
sitio. 

¿Qué conocimientos e 
interés,  que propicien el 
desarrollo de los  recursos 
con potencial turístico del 
sitio, poseen las 
autoridades del gobierno  
local del recinto Bajo 
Grande de la parroquia El 
Anegado del cantón 
Jipijapa?  

Analizar los conocimientos 
e interés que  poseen las 
autoridades del gobierno 
local del recinto Bajo 
Grande de la parroquia El 
Anegado del cantón 
Jipijapa, acerca del 
desarrollo los  recursos con 
potencial turístico del sitio.  

Las autoridades del 
gobierno local del recinto 
Bajo Grande de la 
parroquia El Anegado del 
cantón Jipijapa poseen 
escaso conocimiento e 
interés que propicie el 
desarrollo de los recursos 
con potencial turístico del 
sitio.  

¿Cuál es la situación actual, 
referente a los mecanismos 
para la promoción y 
difusión, de los recursos 
con potencial turístico  del 
recinto Bajo Grande de la 
parroquia El Anegado del 
cantón Jipijapa? 

Establecer  la situación 
actual, referente a los 
mecanismos para la  
promoción y difusión, de 
los recursos con potencial 
turístico del recinto Bajo 
Grande de la parroquia El 
Anegado del cantón 
Jipijapa. 

Los mecanismos para la 
promoción y difusión, de 
los recursos con potencial 
turístico  del recinto Bajo 
Grande de la parroquia El 
Anegado del cantón 
Jipijapa  no son óptimos. 
 



 
 

 
 

 

 

 

TRABAJO DE INVESTIGACION EN EL MINISTERIO DE TURISMO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

CASCADA DE BAJO GRANDE 

 

 

REUNION CON LOS  POBLADORES DEL RECINTO BAJO GRANDE 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

  


