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INTRODUCCION

En la actualidad el turismo constituye una actividad registrada a nivel mundial por su potencial en
la economia de los paises, por ello la enorme impoaane se le da a su fomento y ankgjora

de susatractivos naturals y culturales para desarrollar el turisniél Ecuador también ha
reconocido lavaliade esta actividad, por ello su planificacion, a través de los Ministerios de
Turismo y de Educacidn, se ha enfocado a la revalorizacién de las costumbres y del catmocimie

de la identidad cultural del pais, generando que en los Ultimos afios se note mayor conciencia por
el aprovechamiento sustentable de los recursos en sus diferentes regiones, en sus ciudades y
dltimamente en los diferentes centros rurales, demostrangcelgpais tiene mucho mas que

ofrecer que los mismos productos reconocidos en décadas anteriores.

Es importante dar a conocesl, mayor atractivo turistico de lparroquiaesla Isla de Salango,
idoneapara la practicale deportes acuaticos taleomo: kgak, pesca deportiva puceo de
Snorkeling Ademas, eCentro de Investigacion de Salango es el eje del que se desprenden las
opciones turisticas de tomunaal contarcon un miseo histérico, laboratoribaciendacolonial

y hospedaje para visitantes ramles y extranjerosPor ello se da relevancia a la parroguia
Salango, misma que posee estas caracteristicas por lo cual ha sido motivo delenigfiéar los
atractivos naturales y culturales para potenciar el turismo, clasificaposcisar su silacion

actual.

Para la elaboracién de la investigacion se aplico la metodologia basada en los objetivos donde se
identificé a los atractivos y se los clasificd de acuerdo a su tipo y categoria basada en la tabla de
atractivos naturales y culturales delrditerio de Turismose fundamenta ademas en el método
hermenéutico, descriptivoy empirico, aplicando como técnicas, la entrevista, la observaciony la

encuesta realizada a turistas y habitantes

La oferta turistica que ofrece el sector permite capiaisids potenciales, la promocion turistica

es un aspecto importante que debe ser incrementado para incentivar la llegada de visitantes, los
cuales generan ingresos econémicos y mejoran la calidad de vida de la poblacion local. Ademas,
la difusion permiteque se conozcan lasractivos naturales y culturales para potenciar el turismo

y asi satisfacer las expectativas de los turistas.



RESUMEN

En la actualidad el turismo se tharsformadoen el inicio de ingresos econdémicos, por esta razén

la creacién \el desarrollo de varias leyes y proyectos buscan salvaguardar el patrimonio natural y
cultural que se posee no solo en el pais sino a nivel mundial, impulsando a desplegar un turismo
sostenible y sustentable que permita beneficiar a zonas rurales que coentma gran variedad

de atractivos turisticos que aun no se conoEenador sin duda es una region de gran potencial
para la actividad turistica, que en los ultimos afios se ha convertido en un destino favorito para
quienes disfrutan de las maravillasunates y culturales de un pais; esto debido a su localizacion

en una zona privilegiada del planegae, aunque pequefia en extension, incluye inmensidad de

flora, fauna, cultura.

Este proyecto de investigaciGarie como objetivadentificar los atractive naturales y culturales

para potenciar el turismo desde su clasificacion y la precisofumal de sus atractivos. La
metodologia utilizada fue de estudio descriptivo, hermenéutico, empirico, entre las técnicas
utilizadas la observacion, encuesta y enseviLos resultadosdeterminaronrealizar una

propuesta de difusién de los atractivos naturales y culturales de la parroquia Salango.

Palabras Clavesmnaturalezacultura desarrollo econémico, fismo, potenciad turistico
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ABSTRACT

At presenttourism has become the beginning of economic income, for this reason the creation
and development of various laws and projects seek to safeguard the natural and cultural heritage
that is possessed not only in the country but worldwide, promoting depsosgtainable and
sustainable tourism that allows to benefit rural areas that have a great variety of tourist attractions
that are not yet known. Ecuador is undoubtedly a region with great potential for tourist activity,
which inrecent years has becomewefae destination for those who enjoy the natural and cultural
wonders of a country; This is due to its location in a privileged arte gflanet, which, although

small in size, includes an immensity of flora, fauna, and culture.

This research projéaims to identify natural and cultural attractions to promote tourism from its
classification and the current accuracy of its attractions. The methodology used was a descriptive,
hermeneutic, empirical study, among the techniques used observation, antvieserview. The

results determined to make a proposal for the dissemination of the natural and cultural attractions
of the Salango parish.

Keywords: nature, culture, economic development, tourism, tourism potential.
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l. TITULO DEL PROYECTO

AATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES PARA POTENCIAR EL TURISMO
EN LA PARROQUIA SALANGO)

I. PROBLEMA DE INVESTIGACION

2.1. Definicion del Problema

Dentro de la provincia de Manaki5 minutos del canton Puerto Lépez se encuentra ubicada la
parroquia Salango con di&rs lugares turisticos entre atractivos naturales y culturales, siendo
representado por su diversa gastronomia, cultura y tradicion sin duda alguna el mismo que ha
apostado al crecimiento de su desarrollo econémico enfocandose en el tyrismmtras
actividades a pesar de los esfuerzos no han alcanzado el resultado que esperaban en cuanto a la
afluencia de turistas pda escasa informaciomue se proporcionags necesario incrementar
estrategias que permitan al turista obtener suficiente informacidgnaade los atractivogue

existenen Salango.
2.2. Formulacién del Problema
¢Porgque existe escasa informacion de los atractivos naturales y culturales de la parroquia Salango?

2.3. Preguntas Deivadas

1. ¢Por gué selasificanlos atractivos naturales witurales de la parroquia Salango?

2. ¢Deguémanera serecisarda situacion actual déeos atractivos naturales y culturales la
parroquia Salango?

3. ¢Conqué finse elaborana propuesta déifusionacercale los atractivos naturales y culturales

de la paroquia Salango?

12



. OBJETIVOS

3.1. Objetivo General

Identificar los #ractivos naturales y culturalesana potenciar el turismo en lapoquia

Salango.

3.2. ObjetivosEspecifices

Clasificarlos atractivos naturales y culturalés la parroquia Salango
Preciar la situacion actual desatractivos naturales y culturales en la parroquia Salango.
Elaborar una propuesta de difusida losatractivos naturales y culturales de la parroquia

Salango.

13



V. JUSTIFICACION

La siguienteinvestigacion sbasaenlos atractivos naturales y culturalegra potenciar el turismo
en la parroquia Salango tomando en cuémizlasificacionde losatractivoscon lafinalidadde
dar cumplimiento a la misma&ontndo con la informacion necesaria cpavira para brindaa
los turistas que asisten a la parroquia Salaej@anton Puerto LOpgginembargoges necesario
recalcar que el propositss impulsar el turismg a la vezse resalta la importancide la presente
investigacionque proponedetllar la situacion actdade los atractivoexistentes de la parroquia
y elaborar una propuesta de difusigara el desarrollo del turismo.

La motivacion deestainvestigacidbmace a raidela escaa informacionque existe esalango y
se justificaaportando ideas de como podammtencido turisticamente Teniendo en cuenta con
lo antes mencionado, luego de haberse llevado a cabo la investigasigrerspectivas que
sostienen los habitantes, visitantegeradoras turisticasstituciones algunos emmndedores e
incluso laEmpresa Pesqueral@r, en lo que se refieaeercalela importancia de los indicadores
de sostenibilidade la parroquia Salangseanaliza qudiene ungran impacto eel desarrollo de

actividadeguristices.
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V. MARCO TEORICO

5.1. Antecedentednvestigativos

De acuerdo al Modelo FA8ela Organzacion Mundial deTTurismq se refiere a aquellos recursos
turisticosson elementos que por si mismosnombinacion con otros pueden despertar el interés
por visitar una determinada zona o region.abss una herramienta propuesta para ordenar y
clasificar los elementos principales que configuran un destino turigiéza,que sea posible
analizar los componentes del mismo u otros factores y relaciones. El turismo es una actividad
ligada al territorieextremadamente compleja y heterogénea. El modelo estudia los tres elementos
fundamentales quenoforman urdestino turistico: factores o recursos, sistemagpdgoaEntorno
Turistico Staff 2016).

Acorde & entorno turisticaseasegura queok recursos taralesincluyen a todos los productos
animales, vegetales, mineralesre, temperaturas, vientos, etc. Todos ellos son generados por la
misma naturaleza y surgen libremente sin importar si el hombre exist&oastro planeta pone
entonces estos recossa disposicion del ser humano, quien los utiliza para su bienestar
recursos naturales son utilizados y transformados por el hombre para satisfacer sus necesidades.
Sin embargo, sin @nadecuada planificacion y organizacion, algunos de estos bierdgsmp

tender a su desaparici@@ntorno Turistico Staff2016).

Desde la perspecti{&ichard, 2016)menciona queds recursos culturales, en su naturaleza, son
variados y pueden incluir cualquier nimero de materiales, objetos o sitios que sean cassiderad
de gran importancia cultural o historica para las personas. Es muy comin que los recursos
culturales tengan propiedades personales, cerespgaigradas y espirituales las cuakeguiere

la confidencialidad para su proteccion y por esta razén, pusatemuy dificiles de definir. De

hecho, el definirlos puede impedir o excluir su proteccion. Los recursos de gran valor cultural
deben ser preservados y protegidos en su estado natural para optimizar la capacidad de que

generaciones futuras indigenas magdan y prolonguen sus valores y practicas tradicionales.

De acuerdo con la informaciode lasecretariade Turismo (SECTUR, 2016) el turismo de

naturaleza es una actividad econdémica que promueve el aprovechamiento sustentable de los
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recursos, una altertiea sélida para la generacién de empleos, una estrategia para el desarrollo de
comunidades y un medio para la difusién del patrimoaitiraly cultural en América atina.

Segunel Banco Interamericano de DesarrglRID, 2019) el patrimonio cultural de América

Latina es valioso y cuantioso. En la regién bhayualmente 96 bienes y sitios culturales, 37
naturales y cinco mixtoen la Lista del Patrimonio Mundial de Umesco, un namero que crece

afo con afo. Por otro lado, mas de 600 centros historicos y sitios de valor cultural de la region han
sido declarados bienes de interés cultural y patrimonial a nivel local, bajo legislaciones nacionales.
Esto nos convierte ema de las regiones del mundo con la mayor riqueza en bienes culturales,
naturales e histéricos. No obstante, una gran parte se encuentra detgyierasituacion de alta

vulnerabilidad. En el mejor de los casos, esta desaprovechado, sin las estnecieisasias para
Su preservaciony aprovechamiento, ni los recursos adecuados para su gestion efectiva.

Los atractivos turisticos paeh Ministerio de Turismo(MINTUR, 2007) son el conjunto de
lugares, bienes costumbres y acointgentos que, por sus caracteristicas, propias o de ubicacion

en un contexto, atraen el interés del visitante. Los atractivos naturales y culturales inciden en la
decision de los turistas, por tal motivo se realizan inversiones en cada uno de ellos para s
reconocidos y tener la afluencia de viajeros a cada uno de ellos, ya que es importante para la

economia y el desarrollo de una localidad.

Segun la informacion extraida de la pagina El Come(Besantes, 2019)os comuneros

de Salangoestan orgullososle suherencia ancestral. Ubicado en el sur de Manabi, a cinco
minutos del cantdn Puerto Lopez, hay letreros que destacan la historia de lavalttiriaa y su
apego a las costumbres de esta localidad. Satngwoyecta como un destino de turismo
comuritario, que mezcla ehterés arqueoldgicoon la tranquilidad de los paisajes islefios. Brinda
también la posibilidad de disfrutar del pedistero manabitssu flora yfauna. EI Centro de
Investigacid de Salango es ejedel que se desprenden tgxciones turisticade la comuna. El
lugar, ubicado en el centro de la localidad, cuenta comuso histéricdaboratorio, una

hacienda colonial y hospedaje paisitantes nacionales gxtranjeros
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5.2. Atractivos Turisticos

Los atractives turisticss segun (SEGITTUR, 2012)se define como el camto de elementos
materialeso inmateriales que son susceptibles de ser transformados en un producto turistico que
tenga capacidad para incidir sobre el proasdecision del turista provocando su visita a travées

de flujos de desplazamientos desde su lugar de residencia habitual hacia un determinado territorio.
Mientras que el recurso turistico es cualquier elemento natural, actividad humana o producto
antropol@ico que pueda motivar el desplazamiento con el movil esencial de la curiosidad o la
posibilidad de realizar una actividad fisica o intelectual.

El diccionario de turismo, hoteleria y transpoff®©YOS, 2010)mencionaque los atactivos
turisticos como tal son objetgf acontecimientos que son capaces de motivar a los tuyistas

poder abandonar su lugar de residencia en liscanocer cosas nuevas.

Desde el punto de vistalddinisterio de Turismo(MINTUR, 2004)los atractivos turisticos son
el conjunto ddugares bienescostumbres/ acontecimientajue atraen y cautivan el interés de los

turistas.

Se analizague los atractivos turisticos son un conjunto de elemgntpge se concentra en la
percepcion de los turistgg que lo hacen con el fin de satisfacer sus necesidadggectativas

de cada destino que visitan
5.3. Atractivos Culturales

El turismo culturalrefiere segur{Romero, 2017esta considerado como una parte del grupo de
turismo alternatie. Es cuando losuristas se concentran en la cultura de los lugares adonde van,

por ejemplo: ver museas ver cosas construidas muchotes.

De igual manera egyiin (Working, 2010)son objetos o sitios que son considerados de gran

importancia cultural distéricaspara lagpersonay turistas

Ademas,segun(Garcig 2017)son elementos emd cuales interviene o hatervenido laaccion

humana
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Se analizaguelos atractivos culturales son una patéelasculturas ancestralede un pueblpcon
gran valor culteal los cualesonprotegidosen su estado.

5.4. Atractivos Naturales

Los atractivos turisticos naturalese determinan segU(CECYTE, 2010)como todos los
elementos de la naturaleza con determinada atraccion que ocasiona al sujeto a dejar su lugar de
origen por un deteninado tiempo, con el propdsito de satisfacer necesidades de recreacion y

esparcimiento como lo son: los bosques, playas, lagos, lagunas, aguas termales, entre otros.

Se deduce par@arda, 2017)gue losatractivos naturales son aquellos creados patlaaleza

sin la necesidad de la intervencidumana.

De acuerdo comambos autores afirman que atractivos naturaledeserendertde dos puntos

importantesque se detallan a continuaciareomorfolégicos y biogeograficos

1 Geomorfolégicos:formadospor laaccionde la naturalezalurante sumisma evoluciony su
division es de acuerden donde se encuentren localizadmies como: litorales lagunas,
corrientes de aguaplcanismo y relieves.

1 Biogeograficos:son manifestaciones de vida que surgen sobreria fifora/fauna}como lo

son agrupaciones vegetales y agrupaciones animales

Se analizague los atractivos naturales son creados por la naturglezpermiten ser un recurso

de esparcimiento para el turisrea su entorno natural o modificado por el hoanb
5.5. Turismo

La OrganizacibnMundial del Turismo (OMT, 2006) define queel turismo es un fendmeno

social, cultural y econémico que supone el desplazamiento de personas a paises o lugares fuera
de su entorno habitual por motivos personales, profesrmabe negocios. Esas personas se
denominan viajeros (que pueden ser o bien turistas o excursionistas; residentes o no residentes)

y el turismo abarca sus actividades, algunas de las cuales suponen un gasto turistico.

Se refiere pargHunziker, 2009)que ¢ turismo es un conjunto de relaciones y fenbmenos

producidospor el desplazamiento y permanencias de personas o turistas fuera de su domicilio
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De igual manera par@ussel, 2004es una actividadlinamica y muy cambiantegste esino
de los principales gentes de cambio mediante la combinactln perspicaciacreatividady

oporunidades.

Es @ fendbmeno de salida de un demano de su lugar habitual desidencia y de retorno al
mismo segun(Panoso, 2010)por motivos rekvados u ocultos, lo cuaresuponehospitalidad,
encuentro y emunicacion con otras personassi como la utilizacion de tecnologiantre

muchas condiciones, o quenera experiencia variadas e impactogrdos

Se analizaque el turismo es aquel movimiento temporal de las persomasiertos periodos

inferiores a un af@ destinos fuera de su lugar de residenocile trabajo.
5.6. Servicios Tursticos

Segun laOrganizacion de los Estados Americal@EA, 2010)determina que los servicios
turisticos, se elscriben como el resultado de las funciones, acciones y actividades que, ejecutadas
coordinadamente, por el sujeto receptor, permiten satisfacer al turista, hacer uso 6ptimo de las
facilidades o industria turistica y darle valor econémico a los atradivesursos turisticos.

De acuerdo co(Ramirez 2018)son un conjunto de actividades perfectameliterenciadas entre
si, estas funcionasonde manerarmoénicay coordinadaara poder responder a las exigencias de

los turistasen los distintos serviciadrecidos.

Se analiza, elsde Igosicion de los autoreguelos servicios turisticos comprenden un conjunto
de técnicaselativasy ventas de productos turisticos la cual va de la nc@mola transportacion,
hospedaje, diversiongsensefianzas haciaslturistas.

5.7. Cultura

De acuerdo cofiTylor, 2008)planta un concepto de cultura asociado a todo aquel conocimiento,
tradicion, costumbre y habito inherente a la persona dentro de una sociedad, al ser perteneciente

de esta.

Segun la Organizacion das Naciones Unidapara la @iltura, las Ciencias y la &ucacion
(UNESCO, 2013)se puede considerar actualmente como conjunto de los rasgos distintivos,
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espirituales, materiales e intelectuales que caracterizan a un grupbosooe sociedad en

especifico

Esun amplio sentido etnograficeegun(Edward, 2015-e conocimientos, creencias, arte moral,
derechos, costumbres, entre otras aptitudes y habitos que el hombre adquiere mediante una

sociedad.

Se analiza, qui culturaes un fragmento que trata de llegarabo una investigacién con respecto

a la humanidad.
5.8. Potenciar

Desde el punto de vista d@lzamora, 2018)potenciar el turismo significa adecuarla
infraestructurgpara recibir turistas en pequefias localidadesgpsedmucho mas simple de lo que
parece. Se trata de un trabajo coordinado que puede redundar en beneficios econdmicos y un

intercambio cultural impresionante.

La definicion de potenciar seg(astellano, 2018¢s algo que ya existe y es de importancia

incrementar lo que ya tiene.

Seanaliza, desde el punto de vista de los autpogsnciaresadecuarun lugar y promover con

estrategias un destino para atraer posibles clientes.
5.9. Plan

El plan segur{Ortega, 201%no es solo un documento con un conjuntovaléas perspectivas y
previsiones, sin embargo, es un instrumento muy eficaz para relacionar la investigacion

generalmente en la economia.

La planeacion es la determinacion de lo que va a hacerse, incluye decisiones de importancia, como
el establecimientode politicas, objetivos, redaccién de programas, definicibn de métodos
especificos, procedimientos y el establecimiento de las células de trabajo y otras mas. De esta
manera(Gomez 2012 define como elcomportamiento de un sistema y determinar las acgione

que permitan influir en el comportagnito futuro de dicho sistembdentificar las variables y

relaciones mas relevantes para definir el comportamiento de un sistema
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En analisisel plan utiliza objetivos y determina actividagiesade esta manera ejgter acciones

para alcanzarlos.
5.10. Difusién

La difusion segun(RAE, 2019)es la acién y efecto de difundir, propagar, divulgar o esparcir

informacion de un tema.

Ademas,indica la divulgacion de ideas, conocimientos, culturatcias. En este sentidsuele

usar los medios de comunicacién como, por ejemplo, la prensa, la television, la radio o las redes
sociales para propagarlos hacia un publico mas anfipicgual manera segun (Pérez, 20i&)e
mencion a la aceptacién de wrero producto por parte del mercada,dublicidad y el marketing

inciden en dicho proceso.

En analisisja difusién permite comunicar utilizand@d medios de comunicacidparadar a

conocer un mensaje a la mayor cantidagaico objetivo
5.11. Canales de [fusion

Los canales de difusioregun(Rota, 2014)deduceque es un método efectivo de difusion que se

emplea para emitir mensajes.

Se utlizan para llevar el mensajeppoducto(Nunes de Castro, 2021) determicaalesson los
mecanismos au permiten exiiir lo que se desegender al publico objetivd.os canales de
marketing siguen el mismo concepto, dado que son las formas en que puedes llevar tu producto a

tu cliente final, es decir, son la forma como le ensefias tus productos para la compra.

En analisislos canales de difusién permitefrece al mercadaun producto o servicio de esta
manera se comunica la informacion al clierde la posibilidad de que uregociose desarrolle

Yy crezca.
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5.12. Marco Conceptual

El turismo seguma (OMT, 2006)es un fendbmeno social, cultural y econdmico que supone el
desplazamiento de personas a paises o lugares fuera de su entorno habitual por motivos
personales, profesionales o de negocios. Esas personas se denominan viajeros (que pueden ser
o bien turistas o0 excursionistas; residentes o no residentes) y el turismo abarca sus actividades,

algunas de las cuales suponen un gasto turistico.

De igual manergRamirez, 2010ylefine comaun conjunto de relaciones y fenOmem®ducidos
por el desplazamiento y la permanencia de personas fuera de su lugar de residencia, en tanto dicha

permanencia y desplazamiento no estén motivados por una actividad lucrativa

Desde la perspectiva de los autosesanaliza quambos tienen siritud en cuanto al concepto
de turismo ya que se da un desplazamiento por parte de las personas en sus diferentes motivos, ya

sea por trabajo, educacion o por hobby.

Los dractivos turisticossegun la definicion dg€Boullon, 2004)define como un conjuntode
elementos (infraestructura, superestructura, demanda, atractivos, planta turistica, producto

turistico) interrelacionados que propiciaran satisfaccion a lasideckes de uso del tiempo libre

Sin embargo,la Sociedad Estatal para Gestion de la Inngacién y las €cnologias Turisticas
(SEGITTUR, 2012)o planeacomo el conjnto de elementos materialesnmaterialesjue son
susceptibles de ser transformados en un producto turistico que tenga capacidad para incidir sobre
el proceso de decisién del turista provocando su visita a través de flujos de desplazamientos desde
su lugar de residencia habitual hacia un determinado territorio. Mientras que el recurso turistico
es cualquier elemento natural, actividad humana o produttopoldgico que pueda motivar el
desplazamiento con el mévil esencial de la curiosidad o la posibilidad de realizar una actividad

fisica o intelectual.

Segun lagefiniciones se analiza que lafractivos turisticoson los intereses que motivan el

deplazamiento de los turistas hacra destinogue incluye un servicio o recurso.

El turismo alternativen base §Neil, 2008)relatacomoaquellos viajes que tienen como fin

realizar actividades recreativas en contacto directo con la naturaleza y |asosgw eulturales
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gue le envuelven con una actitud y compromiso de conocer, respetar, disfrutar y participar en la

conservacion de los recursos naturales y culturales.

Por otro ladqMarcano, 2016%e refierecomo uninterés primordial es el medio ambiemtesu
preservacion, donde juega un papel clave el equilibrio entre la biodiversidad con respecto a las
practicas humanas, al tiempo que colabora con el sustento de las poblaciones locales al diversificar

las actividades econémicas en areas antiguas.

Como b plantean los autores turismo alternativee analizaémoes una modalidague agrupa
ciertas actividades recreativas, para que las personas plistiaarse y disfrutate las teméticas.

El turismo wral segun(Mediano, 2004)ebe llevarse a cabo eanas rurales en las que pueda
darse un desarrollo turistico sostenible que impliqgue en beneficios para las sociedades locales,
suponga una participacion activa de la poblacion local, y se dirija a turistas que, previamente
informados, motivados y formaddusquen principalmente, un conocimiento del medio visitado,
para un mayor disfrute del mismo en armonia con el entorno y con los habitantes de dicha

localidad.

Por otra partéAgustin, 2018)o deduce como una caracterizacion para el desarrollo en pexjuer
territorios con identidad propia que tienen una oferta extensa, no concentrados y alojamiento en

pequefa escalay actividades de ocio.

Citando a los dos autores el turismo rwalanalizacémo el hecho degenera experiencias
turisticas relacionadas m@l entorno ambiental, el patrimonio y la cultura local, a través de la

prestacidn de servicios que se integran e identificaretoaracter local.

Los rvicios turisticosegun la (OEA, 2010) lo determina como el resultadle las funciones,
acciones y actividades que, ejecutadas coordinadamente, por el sujeto receptor, permiten satisfacer
al turista, hacer uso 6ptimo de las facilidades o industria turistica y darle valor econémico a los

atractivos o recursos turisticos.

De igual maneraRamirez, 2013)lo afirma como el conjunto de actividades perfectamente

diferenciadas entre si, pero intimamente relacionadas, que funcionan en forma armonica y
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coordinada con el objeto de responder a las exigencias de servicios plantedda®mposicion
socioecondmica de una determinada corriente turistica.

Desde la relacion de los serviciagisticos se analiza queestos incluyenla distribucion,
comercializacidon y prestacidiebienes ofrecidos por las empresasel mercadgparasatsfacer

las necesidades de los turistastravés de empresas intermediarias de transporte, alojamiento,
organizadoras de evesty actividades recreativas
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VI. MATERIALES Y METODOS

La modalidad de la presente investigac&nbasa en potencidos atractivos turisticos de la
parroquia Salangaon la identificacion y clasificacién, ademas de conocer la situacion actual con

la aplicacion de encuestas y entre\dsta
6.1. Localizacion del Proyecto

La parroquia Salangse encuentra localizada af sie laprovincia de Manab{Ecuadoy es una
parroquia rural detanton Puerto Lopezse fund6 en el afio 1979 y se cee&l Parque Nacional
Machallla, incluyendo dentro de los limites a la isla Salango. Tienesuperficie del.543km?,
una altitud delm sobre el nivel del maprecipitaciones d&61.5 mm y 1120 mptemperatura de
22.1° C yuna humedadelativa de 62 %

Cuenta conuna poblacion de24.68 habitantes proyeccion poblacionalNEC (2020) el
presidente del Gobierno Autbnomo Descentralizado Parroquial RurélSesRedro Soledispa

Castillo,esta dividaen dos Comunas Ancestrales:

A Comuna Salango (Cabecera Parroquial Salango, Recinto Rio)Chic

A Las Tunas (Las Tunas, Puerto Rico, Las Cabafias y Ayampe)

6.1.1. Aspectos Geograficos
Al Norte con el Canton Puerto Lopez
Al sur con la Provincia de Santa Elena
Al Este con el Cantén Puerto Lopez

Al oeste con el Océano Pacifico.
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6.1.2. Hidrografia

Puerto Lopezstabafiado por varios rios que desembocan en el Océano Pacifico, los mismos que
son de gran importancia para la poblacién. Entre ellos se encuentra el rio Ayampe, siendo el rio
mas importante delector que corresponde al canton Puerto Lopez tiene una superficie de 59.400
has, comprendiendo las subcuencas de los cantones aledafios como Jipijapa en la provincia de
Manabi y parte de la provincia de Santa Elena, las vertientes entre otros rios coBt@nRo,

Las Tusas, Platano, Pifas, Vueltas Largas, La Curia, Pital, Estero De La Vaca, Sucio, Chico y
Olon.

6.1.3. Suelos

El territorio representa en mayor proporcion suelos montafiosos y escarpados, los mismos que no
permiten una mecanizacion; también secdéen suelos colindados que permite mecanizacion

con maquinas especiales, sinembargo, enlos cuales se dificultan las tareas parariego. Se presentan
suelos moderadamente ondulados en donde las tareas de riego presentan algunas restricciones y
dificultades para el riego y en una minima proporcion suelos planos a casi planos, los mismos que

son aptos para la mecanizacion
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6.2. Metodologia
Para la elaboracion de la investigacion se aplicé la metodologia basada en los objetivos donde se
identificé a los atuctivos y se los clasificé de acuerdo a su, tijtegoriay jerarquidbasada en la
tabla de atractivos naturales y culturales (MINTUR 2007) (Ver Anexo 1), se realizd encuestas
basadas en los inconvenientes que existen en el area de estudio tomandofexemuiaeina
muestra de la poblacion con esto se logra conocer la situacion ersaen®ientralos atractivos

turisticos para establecer estrategias como la difusion. Se detalla los siguientes métodos:

Hermenéutico. Se fundamentda través de la leata compensiva y seleccion da informacion

para el desarrolloal proyecto investigativo.

Descriptivo: Se detalironresultados de las encuestas, entrevistas y se egtabteestrategias

para mitigar los problemas que no permiten el desarrollo ecomarel sector.

Empiricos: Se efectuda observacion directa e investigacide® documentos para la recopilacion

de datos.
6.2.1. Técnicas
Las técnicas que se usaron durante el proceso de esta investigacion fueron:

Encuesta: Se aplicaronl06 encuestas loshalitantes y turistagle la parroquia Salanggara

conocer la situacion actual del turismo.

Observacion: Se realiaronsalidas de campo paohtener informacion detaliiay objetivadela

realidad del problema investigado

Entrevista: Se dabor6un banco d preguntas dirigida a los representantes de la comuna y

parroquia Salango pacanocer la aceptacion que tienes htractivosante el turismo.

6.2.2. Recursosy Materiales

i Habitantes de la comunidad
9 Turistas

M Tutor tesis
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Libros digitales

Impresones
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Céamara fotografica

6.3. Poblacion y Muestra

De acuerdo a los datos de la Direccion de Turismo GADMPL (2019) lled@d&A50 turistas al
cantonPuerto Lépez, con esa muestra se realizo el calculo para determinar la cantidad de encuestas
gue se aptiaron a los habitantes y turistaBarael calculo de la muestra se utilizd los siguientes

datos:

Donde:

N = Tamafio de la muestra

Z = Nivel de confianza

P = Probabilidad de ocurrencia
Q = Probabilidad de rechazo

D = Precisién (error maximo admisiblenéérminos de proporcion)

NZ% pq
d*(N-1)+Z*>  pq

Dénde:

N = Tamano de la muestr146.450turistas

Z = Nivel deconfianza 95% 4.96factor probabilistico
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d = Margen de errer5%=0,05
p = Proporcionalideak 0,50

g = Probabilidad de fracaso= 0,50

( 146.450)1.96¥ (0.50) (0.50)
(0.05Y(146.450-1) +(1.96)? (0.50) (0.50)

( 146.450 (3.8416)0.25)
(0.0025)(145.450)+(3.8416)(0.25)

140.65058
1.324025

Se obtuvo como resultad®6 encuestagiue se aplicaron de la siguiem@nera:encuestas &3

turistas ya 53 habitantesdelaparroquia Salango
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VII.  RESULTADOS

7.1. Objetivo N. 1 Clasificar los atractivos naturales y culturales de la parroquia

Salango

Los atractivos naturales y culturalés la parroquia Salangoanton Puerto Lopez, se los clasifico
mediante un modelo de ficha extraida del MINT(Ministerio de Turismo), La zona de estudio
conserva diferentes tipos de atractivos turisticos que pueden ser aprovechados y clasificados de
acuerdo a su tipo (Ver Anexo 1).

Se dentificalos atractivosde la @rroquiaSalango, cantén Puerto Lépezconinuacion:
Atractivos naturales de la parroquia Salango

1 Isla Salango

1 Parcela Marina

1 Playita Salango

1 Observacién de fauna niaa

Atractivos culturales de la parroquia Salango

Museo Salango

Casa hacienda Tropical
Fiestas patnoales
Fiesta parroquial
Gastronomia

Mirador Salango

= =2 =4 4 -4 - -2

Festival de Balsa Ehtefa
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Fichas

Clasificacion de aractivos de la parroguia Salango

Tabla 1. Atractivo Natural Isla Salango

Nombre del Atractivo

Isla Salango

Atractivo Nturl

Categoria

Tipo Tierras hsulares

Subtipo Isla Gontinental

Jerarquia 1

Descripcion La Isla Salango a mas de ser un islote

hogar de muchas especies qubabitan,
siendoun refugio natural a la misma vez
un area protegida por eso se recomie
visitarla conla presencia de un guia local

Estados de Conservacion

Conservado

Observacion

Los mejoes ofrece la oportunidad ds
conocer el arrecife coralino y disfrutar de
experiencia del buceo de superficie lar
Parcela Marina, posagna playa de blang
arenaa la cual se llega en lancha Vista
panoramica de la isla es excelente por
espectaculares acantilados y blaregusas.

Fuente: MINTUR 2007
Elaborado por: Joao Valentin Macias Armendériz
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Tabla 2. Atractivo Natural Observacion deaBenas

Nombre del Atractivo

Observacion de &8lenas

Categoria Atractivo Natural

Tipo Acontecimientos b gramados

Subtipo Fiestas

Jerarquia 1

Descripcion El GAD parroquial organiza estos even

para fortalecer la demanda turist
realizando observacién de ballenas, a
lobos marinos y peces

Estados de Conservacion

Conservado

Observacion

Los mejores meses f@asu visita son d
Julio aseptiembrey estos coinciden con
temporada de avistamiento de balle
jorobadas

Fuente: MINTUR 2007
Elaborado por: Joao Valentin Macias Armendériz

32



Tabla 3. Atractivo NaturalParcela Marina

Nombre del Atractivo

Parela Marina

Atractivo Naturales

Categoria

Tipo Ambientes Marinos

Subtipo Arrecife de coral

Jerarquia I

Descripcion La parcela marina o también llamado acug

natural es un lugar de estudio en la cua
reserva y conserva puesto que ebitad de
muchas especies marina especialmente
corales

Estados de Conservacion

Conservado y deteriorado con posibilidad
recuperacion

Observacion

La historia relata que la isla era coiesada un
sitio ceremonial del Sefiorio de la Culty
Mantefia y hasta hace pocos afios
pescadores la disfrutaban como sitio
avistamiento de los cardimenes de p¢g
migratorios.

Fuente: MINTUR 2007
BHaborado por: Joao Valentin Macias Armendariz
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Tabla 4. Atractivo NaturalPlayita Salango

Nombre del Atractivo Playita Salango

Categoria Atractivo Natural

Tipo Costas o Playas

Subtipo Playa

Jerarquia I

Descripcién La Hayita de Salango, es el lugar favorito

anidacion de las targjas marinas y unas de |
playas mas importantes en América del
para la tortuga carey

Estados de Conservacion Conservado

Observacion Su playa de 5 kilbmetros de extension perr
la practica de deportes de aventura comi
pesca deportiva, windsururf, buceo, e

acuatico, vuelo en parapentegierismo.

Fuente: MINTUR 2007
BHaborado por: Joao Valentin Macias Armendariz
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Tabla 5. Atractivo Cultural Museo Salango

Nombre del Atractivo

Museo Salango

Categoria Atractivo Cultural

Tipo Historica

Subtipo Museo Argueoldgico

Jerarquia I

Descripcién Es uno de los museos mas importantes

Sudamérica se exhiben restos encontrado
excavaciones dentro de la poblac
encontrando restos de culturas valdiy
chorrera, guangalg mantefia.

Estados de Conservacion

Conservado

Observacion

Exhibe una extraordinaria colecciéon de 2
piezas de ceramica declaradas patrim(
cultural que relatan la vida e historia de
pueblos originarios que habitaron las costa;
Salango antes da colonia.

Fuente: MINTUR 2007
BHaborado por: Joao Valentin Macias Armendariz
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Tabla 6. Atractivo Cultural Casa Hcienda Tropical

Nombre del Atractivo

Casa Hcienda Tropical

e
Oy _;'!Hin"é

Categoria Atractivo Cultural

Tipo Histérica

Subtipo Museo Cotemporaneo

Jerarquia I

Descripcion Casa construida hace mas de 100 afios

administrada en forma de hacienda y se
para que se cosechaban en la zona, los c|
eran llevados a diferentes lugares por
maritima, actualmente luego de ser rastda

presenta una exhibicion contemporanea

Estados de Conservacion

Conservado

Observacion

Dividida en 4 salas y con un area de tallg
invita a conocer la historide Salango que dat

de hace made 5000 afos.

Fuente: MINTUR 2007
BEaborado por: Joao Vdentin Macias Armendariz
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Tabla 7. Atractivo Culturd Fiestas Patronales

Nombre del Atractivo Fiestas Patronales 4,5,6 de enero

72 | VS
e 4 B o Lt

Categoria N o ah’i%stacic;nes culturales

Tipo Etnografia

Subtipo Manifestaciones religiosas

Jerarquia I

Descripcion Fiestas religiosas que se celebran todos

afios en la parroquia, rindiendo homenaje

virgen maria auxiliadora patrona de Salang

Estados de Conservacion Conservado

Se realiza misas, primec@munion bautizos,
procesion, juegos deportivopregon, bailes

eleccién de reina guemade castillo

Fuente: MINTUR 2007
BHaborado por: Joao Valentin Macias Armendariz
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Tabla 8. Atractivo Cultural Fiesta de la Creacion de larBbquia 20 de agosto

Nombre del Atractivo

Fiesta de la @addn de la Rrroquia 20 de
agosto

=
20 DE AGOSTO

Parroquializacion de Salango

Categoria Manifestaciones culturales

Tipo Acontecimientos programados

Subtipo Eventos

Jerarquia I

Descripcion Se celebra la creacién de la parroquia dc

todos participan en las actividades realizad

Estadosde Conservacion

Conservado

Observacion

Los habitantesde la parroquia Salangeelebral
con fervor civico el evento con varios

programas, entre ellos la eleccion

proclamacién d la Reina y su corte de hono

Fuente: MINTUR 2007

Haborado por: Joao Valetin Macias Armendariz
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Tabla 9. Atractivo Cultural

Gastronomia

Nombre del Atractivo

Gastronomia

s Sabor Manabita &

Categoria Manifestaciones culturales

Tipo Etnografia

Subtipo Comida y bebidas tipicas

Jerarquia v

Descripcion Sé preparan comidas con guotos frescoy

traidos del mar tales como: pulpo, con(
spondylus, langosta, percebes, camarone!

mar y variedades de pescados.

Estados de Conservacion

Conservado

Observacion

Salango llevé un proceso de recuperacion ¢
comida tradicional de la zonaMadres vy
abuelas transfirieron sus conocimient
ancestrales a hijas y nietas. Entre los produy
primarios mas usados estan el pesci
camarén, pulpo, concha, platano verdg

queso.

Fuente: MINTUR 2007
BHaborado por: Joao Valentin Macias Armendariz
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